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ΠΡΟΛΟΓΟΣ

Η Σλοβακία, υπήρξε μέρος της Τσεχοσλοβακίας από το 1918. Τον Ιούλιο του 1992 το Σλοβακικό Εθνικό Συμβούλιο (Κοινοβούλιο) ανακήρυξε την ανεξαρτησία της χώρας και το Σεπτέμβριο του ίδιου χρόνου ψηφίστηκε το νέο Σύνταγμα της χώρας. Η Δημοκρατία της Σλοβακίας υπάρχει σαν νέο ανεξάρτητο κράτος από την 1η Ιανουαρίου 1993.

Έκτοτε, η Σλοβακία έχει διανύσει μια μακρά και επίπονη πορεία για την ενσωμάτωσή της στις δυτικές πολιτικές και οικονομικές δομές. Έγινε το 180ο μέλος του ΟΗΕ (1993), μέλος του Συμβουλίου της Ευρώπης (1993) και υπέγραψε τον Οκτώβριο του 1993 τη Συμφωνία Σύνδεσης με την Ε.Ε. Ακολούθησαν η επίσημη αίτηση ένταξης στην Ε.Ε. (1995) και η συμμετοχή στον ΟΟΣΑ (2000). Ορόσημο αυτής της πορείας αποτέλεσε η προσχώρησή της ως πλήρους μέλους στην Ευρωπαϊκή Ένωση, το Μάιο του 2004. 

Καίτοι απώλεσε σημαντικό χρόνο στις αρχές της δεκαετίας του '90, όταν αρχικά προσανατολίστηκε στη Ρωσία και όχι προς την Ευρώπη, σήμερα, 14 περίπου χρόνια μετά την ανακήρυξη της ανεξαρτησίας και την έναρξη των μεταρρυθμίσεων, η Σλοβακία έχει πλέον ξεπεράσει την φάση της οικονομίας υπό μετάβαση και λειτουργεί πλήρως στα πλαίσια της ελεύθερης αγοράς. 

Τα τελευταία χρόνια η Σλοβακική οικονομία έχει παρουσιάσει σημαντικές προόδους σε όλους τους τομείς. Το ΑΕΠ έχει αυξηθεί με υψηλούς ρυθμούς, ενώ οι μεταρρυθμίσεις συνέβαλαν στον εκσυγχρονισμό και στην προσαρμογή στα ισχύοντα στη διεθνή οικονομία. 

Με την ένταξη της χώρας στην Ε.Ε. και αργότερα στην ζώνη του Ευρώ, σε συνδυασμό με την σταδιακή άνοδο του εισοδήματος, η Σλοβακική αγορά θα εξελιχθεί σε μια ακόμα ελκυστικότερη αγορά για τα κοινοτικά και βεβαίως και τα Ελληνικά προϊόντα. 

Η Σλοβακία αποτελεί, οπωσδήποτε, μια μικρού μεγέθους αγορά. Εντούτοις, είναι μέρος της ενιαίας Ευρωπαϊκής αγοράς που δεν πρέπει να υποτιμηθεί ή να αγνοηθεί από τις Ελληνικές επιχειρήσεις. Εξ' άλλου, δεδομένου ότι έχει πολλά κοινά χαρακτηριστικά με την αγορά της Τσεχίας, μπορεί να αποτελέσει μέρος ενός ευρύτερου σχεδιασμού των Ελληνικών εξαγωγικών επιχειρήσεων ταυτόχρονα με την αγορά της τελευταίας.

Η χώρα μας δεν έχει ακόμη αξιοποιήσει τις σημαντικές δυνατότητες που προσφέρονται στην Σλοβακική αγορά, με αποτέλεσμα να διαθέτει ένα πολύ μικρό μερίδιο στις Σλοβακικές εισαγωγές, που για το 2003 δεν ξεπέρασε το 0,12%.

Η κατάσταση επιδέχεται οπωσδήποτε βελτίωση, δεδομένου ότι η Σλοβακία υπολείπεται ακόμη του επιπέδου διαβίωσης που έχει επιτευχθεί στη χώρα μας και, πολύ περισσότερο, στην υπόλοιπη Ευρώπη και έτσι ο αγώνας των επιχειρήσεων για είσοδο και εδραίωση στην αγορά είναι ακόμα σε εξέλιξη. Απαραίτητη προϋπόθεση για αυτό είναι η ταχεία, οργανωμένη και με συγκεκριμένες στοχεύσεις κινητοποίηση από πλευράς των Ελλήνων εξαγωγέων, των συλλογικών και κλαδικών φορέων και των υποστηρικτικών μηχανισμών τους, ώστε να επιτευχθούν, σταδιακά αλλά σταθερά, υψηλότερες επιδόσεις και να αποκτήσουν τα Ελληνικά προϊόντα αναγνωρισιμότητα και σταθερή θέση στις προτιμήσεις των Σλοβάκων καταναλωτών. 

Φιλοδοξία της παρούσας Έκθεσης είναι να συμβάλλει στην ενημέρωση των Ελληνικών επιχειρήσεων και των υποστηρικτικών φορέων και μηχανισμών τους με στόχο την  εντονότερη ενεργοποίησή τους στην αγορά της Σλοβακίας. 

Το Γραφείο Οικονομικών και Εμπορικών Υποθέσεων Πράγας, αρμόδιο και για τη Σλοβακία, θα παραμείνει αρωγός στην προσπάθεια για την είσοδο, δραστηριοποίηση και επέκταση κάθε Ελληνικής επιχείρησης στην αγορά της Σλοβακίας.

Πράγα, Ιούνιος 2004
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1. ΓΕΝΙΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ
Επίσημη Ονομασία:
Δημοκρατία της Σλοβακίας

Γεωγραφική θέση:
Κεντρική Ευρώπη. Περικλείεται από Τσεχία, Πολωνία, Ουκρανία, Ουγγαρία, Αυστρία.

Έκταση:
49.035 τ. χλμ.

Πληθυσμός:
(Απογραφή 2001) 5.379.455 (51,4% γυναίκες)

Εθνικότητες:
Σλοβάκοι (85,8%), Ούγγροι (9,7%), Ρόμα (1,7%), Τσέχοι (0,8%), Άλλοι (2,0%)

Πολιτικό σύστημα:
Κοινοβουλευτική δημοκρατία.

Πολιτικά κόμματα

στο Κοινοβούλιο:
SDKU (Σλοβακική Δημοκρατική και Χριστιανική Ένωση), KDH (Χριστιανική Δημοκρατική Κίνηση), SMK/MK (Ουγγρικός Συνασπισμός), ΑΝΟ (Συμμαχία Νέων Πολιτών), HZDS (Σλοβακική Δημοκρατική Κίνηση), KSS (Σλοβακικό Κομουνιστικό Κόμμα).

Θρησκεία:
Ρωμαιοκαθολικοί (68,9%), Ευαγγελιστές (6.9%), Ορθόδοξοι (2%), άθρησκοι (13,7%), άλλοι (6,3%).

Γλώσσα:
Σλοβακικά

Σύνθεση Α.Ε.Π.:
Γεωργία  4,6% ,  βιομηχανία  25,9% , κατασκευές 3,6%, υπηρεσίες 57,1%, λοιπά 8,9%  (έτος: 2002).
Βιομηχανικά προϊόντα:
Μέταλλα και μεταλλικά προϊόντα, ηλεκτρικές συσκευές, φυσικό αέριο, κώκ, λιπαντικά, φυσικά καύσιμα, χημικά, μηχανήματα, οχήματα, ελαστικά, κλωστοϋφαντουργικά, τρόφιμα και ποτά, χαρτί και εκτυπώσεις, κεραμικά και πήλινα κ.α.  

Αγροτικά

          Δημητριακά, πατάτες, ζαχαροκάλαμο, φρούτα, προϊόντα:

          ζώα, πουλερικά, χοιρινά, δασικά προϊόντα κ.α. 

Νόμισμα :
Σλοβακική Κορώνα (Μέση ετήσια ισοτιμία 2003: 1 US-$-ΗΠΑ = 36,773 SKK)

Μεγαλύτερες πόλεις:
Bratislava, Trnava, Nitra, Trencin, Zilina, Banska Bystrica, Presov, Kosice.
2. ΕΞΕΛΙΞΕΙΣ ΒΑΣΙΚΩΝ ΜΑΚΡΟΟΙΚΟΝΟΜΙΚΩΝ ΜΕΓΕΘΩΝ

2.1. Ακαθάριστο Εγχώριο Προϊόν (ΑΕΠ)

Κατά το 2003, το ΑΕΠ της Σλοβακίας ανήλθε, σε σταθερές τιμές 1995, σε 779,9 δις Σλοβακικές Κορώνες (SKK) έναντι SKK 748,4 δις το 2002, καταγράφοντας αύξηση κατά 4,2%, υπολειπόμενο μόλις κατά 0,2% του ρυθμού αύξησης του προηγούμενου χρόνου και διατηρώντας το αναπτυξιακό κεκτημένο των προηγουμένων ετών. Εκφρασμένο σε δολάρια ΗΠΑ και επίσης σε σταθερές τιμές 1995
, το ΑΕΠ της Σλοβακίας ανήλθε σε US-$ 21,2 δις, έναντι US-$ 16,5 δις το 2002. Η εμφανιζόμενη εξαιρετικά υψηλή μεταβολή σε όρους δολαρίων (+28,5%) οφείλεται, κατά το μεγαλύτερο μέρος της, στη σημαντική διολίσθηση του αμερικανικού νομίσματος
 καθ' όλη τη διάρκεια του 2003.

Πίνακας 1: Εξέλιξη του ΑΕΠ της Σλοβακίας, σταθερές τιμές (1995), 1997-2003

	
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	SKK (δις)
	640,1
	667,1
	676,9
	690,7
	716,8
	748,4
	779,9

	Μεταβολή (%)
	4,6
	4,2
	1,5
	2,0
	3,8
	4,4
	4,2


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, Εθνική Τράπεζα Σλοβακίας

Σε τρέχουσες τιμές, το ΑΕΠ της Σλοβακίας ανήλθε το 2003 σε 1.195,8 δις Σλοβακικές Κορώνες (SKK), έναντι 1.096,4 δις Σλοβακικές Κορώνες το 2002, καταγράφοντας ονομαστική αύξηση κατά 9,1%. Εκφρασμένο σε δολάρια ΗΠΑ βάσει της μέσης ισοτιμίας SKK/US-$ για το 2003 (SKK 36,773/ US-$) το ΑΕΠ της Σλοβακίας ανήλθε σε US-$ 32,5 δις, αυξημένο σε ονομαστικές τιμές και σε όρους δολαρίων κατά 34,7%, λόγω της διολίσθησης του δολαρίου.  

Πίνακας 2: Εξέλιξη του ΑΕΠ της Σλοβακίας, τρέχουσες τιμές, 1997-2003

	
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	
	
	
	
	
	
	
	

	SKK (δις)
	712,7
	781,4
	844,1
	934,1
	1009,9
	1096,4
	1195,8

	US-$ (δις)
	21,2
	22,2
	20,4
	20,2
	20,9
	24,2
	32,5


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, Εθνική Τράπεζα Σλοβακίας

Η διατήρηση του θετικού αναπτυξιακού κεκτημένου της Σλοβακίας για το 2003, οφείλεται ως επί το πλείστον στους υψηλούς ρυθμούς αύξησης των εξαγωγών της χώρας και στην αναδιάρθρωση της βιομηχανίας της λόγω εισροών ξένων άμεσων επενδύσεων, ενώ από την άλλη πλευρά, η συνολική εσωτερική ζήτηση παρέμεινε ουσιαστικά αμετάβλητη. Ειδικότερα, καταγράφηκε οριακή αύξηση της τελικής εσωτερικής ζήτησης (+0,5%) η οποία στηρίχθηκε αποκλειστικά στις δαπάνες της Κυβέρνησης (+2,9%) ενώ η κατανάλωση από τα νοικοκυριά και η ζήτηση για σχηματισμό παγίου κεφαλαίου μειώθηκαν (-0,6% και -1,2% αντίστοιχα)
.

Για το επόμενο έτος, εκτιμάται ότι το ΑΕΠ της χώρας θα κινηθεί σε οριακά χαμηλότερα, καίτοι υψηλά σε σύγκριση με την υπόλοιπη Ευρώπη, επίπεδα του +3,9- 4,0%, υπό την αίρεση ότι θα διατηρηθούν οι εισροές ξένων άμεσων επενδύσεων και θα ανακάμψει η εσωτερική ζήτηση, ιδιαίτερα από πλευράς των νοικοκυριών.

Το κατά κεφαλήν ΑΕΠ της Σλοβακίας για το 2003, υπολογιζόμενο σε όρους δολαρίων και τρέχουσες τιμές, ανήλθε σε US-$ 6.045 έναντι US-$ 4.610 για το 2002, το οποίο, σε απόλυτους όρους, αποτελεί το υψηλότερο κατά κεφαλήν ΑΕΠ μετά την ανεξαρτησία της χώρας. Εντούτοις, το εν λόγω μέγεθος δεν αντανακλά τα πραγματικά δεδομένα της οικονομίας, δεδομένου ότι, αφενός υπολογίζεται σε τρέχουσες τιμές, αφετέρου ενσωματώνει και τη σημαντική διολίσθηση του δολαρίου.

Για λόγους συγκρισιμότητας μεταξύ διαφορετικών οικονομιών, το κατά κεφαλήν εισόδημα μετράται επίσης, από την Ευρωπαϊκή Ένωση, με βάση τα « Επίπεδα Αγοραστικής Δύναμης» (Purchasing Power Standards ή PPS). Με αυτόν τον τρόπο, λαμβάνονται υπόψη οι διαφορές στα επίπεδα τιμών μεταξύ των χωρών της Ευρωπαϊκής Ένωσης και δίνεται η δυνατότητα συγκρίσεων, τόσο σε απόλυτα μεγέθη, όσο και ως προς τον μέσο όρο. Έτσι, το κατά κεφαλήν ΑΕΠ της Σλοβακίας, κατά το 2003, εκτιμάται στα US-$ 13.200, ποσό το οποίο αντιστοιχεί στο 49% του μέσου όρου της Ε.Ε. των 15. 

Πίνακας 3: Εξέλιξη του κατά κεφαλήν ΑΕΠ της Σλοβακίας, 1997-2003

	
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	Τρέχουσες τιμές, US-$
	3791
	3952
	3649
	3556
	3675
	4610
	6045

	Σλοβακία, US-$, PPS
	9300
	9800
	10000
	10700
	11400
	12300
	13200

	E.E.15=100
	43
	44
	42
	43
	44
	47
	49

	Ελλάδα,   US-$, PPS
	14500
	15100
	15700
	16500
	17500
	18900
	20100

	E.E.15=100
	67
	67
	67
	67
	68
	72
	75


Πηγή: Υπουργείο Οικονομίας της Τσεχίας, 2000-2002: Προσωρινά στοιχεία, 2003: εκτιμήσεις

Τέλος, αναφορικά προς την κατανομή του ΑΕΠ ανά τομέα δραστηριότητας, παρατηρείται ότι στη Σλοβακία η κατανομή μεταξύ των επιμέρους τομέων είναι σχετικά σταθερή, με τις υπηρεσίες να καταλαμβάνουν περίπου τα δυο τρίτα του παραγόμενου προϊόντος (στα "λοιπά" περιλαμβάνονται επίσης δραστηριότητες του τριτογενή τομέα, όπως το εμπόριο), ενώ αξιόλογη σταθερότητα παρατηρείται και στον δευτερογενή τομέα, ιδιαίτερα λόγω της αύξησης των άμεσων ξένων επενδύσεων στη χώρα.

Πίνακας 4: Σύνθεση του ΑΕΠ της Σλοβακίας ανά τομέα δραστηριότητας

	
	1999
	2000
	2001
	2002

	Αγροτικός Τομέας
	4,3
	4,0
	4,2
	4,6

	Ορυχεία - Μεταλλεία
	1,0
	0,8
	0,7
	0,7

	Βιομηχανία
	22,9
	21,8
	21,8
	23,2

	Παραγωγή Ενέργειας
	3,8
	3,7
	2,5
	2,0

	Κατασκευές
	4,0
	4,8
	4,7
	3,6

	Υπηρεσίες
	58,9
	55,7
	57,2
	57,1

	Λοιπά
	5,1
	9,2
	8,9
	8,8

	
	100
	100
	100
	100


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, EUROSTAT

2.2. Πληθωρισμός

Η εξέλιξη του πληθωρισμού στη Σλοβακία ακολούθησε, σε γενικές γραμμές, το πρότυπο εξέλιξης των τιμών στις περισσότερες υπό μετάβαση οικονομίες. Ήδη από το 1991, όταν η ενιαία, τότε, Τσεχοσλοβακία, εισήγαγε μεταρρυθμίσεις για τη μετεξέλιξη σε οικονομία της αγοράς, υπήρξε μια περίοδος ύφεσης (1991- 1993) λόγω αλλαγής των δομών και προσανατολισμών της οικονομίας. Έτσι, οι τιμές το 1993, αυξάνονταν κατά 23,3% κατά μέσο όρο, επηρεαζόμενες σημαντικά από την εισαγωγή του ΦΠΑ και άλλων φορολογικών επιβαρύνσεων αλλά και από την υποτίμηση της Σλοβακικής Κορώνας τον Ιούλιο του ίδιου έτους. 

Το επίπεδο των τιμών σημείωσε πτωτική πορεία από το 1994 μέχρι το 1997, ενώ από το 1998 άρχισε να αυξάνεται, φθάνοντας στο 12% το 2000. Στη συνέχεια, οι τιμές σημείωσαν σημαντική πτώση, φθάνοντας στο 7,3% το 2001 και στο 3,3% το 2002. 

Πίνακας 5: Εξέλιξη του πληθωρισμού της Σλοβακίας, 1999- 2003

	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	Πληθωρισμός,τέλος περιόδου,%
	14,2
	8,4
	6,6
	3,4
	9,3

	Πληθωρισμός, ετήσιος μ.ο., %
	10,6
	12,0
	7,3
	3,3
	8,5

	Πληθωρισμός Ε.Ε.-15 (-2003)
	1,2
	1,9
	2,2
	2,1
	2,0


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, Εθνική Τράπεζα Σλοβακίας

Το 2003 καταγράφηκε σημαντική αύξηση του επιπέδου των τιμών, τόσο σε μέσα επίπεδα όσο και στο τέλος της περιόδου. Έτσι, ο μέσος πληθωρισμός του περασμένου έτους ανήλθε στο 8,5% έναντι 3,3% το 2002 και ο πληθωρισμός στο τέλος του έτους ανήλθε στο 9,3% έναντι 3,4% το Δεκέμβριο του 2002. 

Εξεταζόμενο κατά κατηγορία προϊόντων, το επίπεδο τιμών στη Σλοβακία επηρεάστηκε βραχυπρόθεσμα, λόγω της ανόδου της διεθνούς τιμής του πετρελαίου, από τις αυξημένες επιβαρύνσεις στις δαπάνες για ενέργεια (+17,4% σε ετήσια βάση) και μεταφορές (+9,3%) αλλά και από τις φορολογικές επιβαρύνσεις που επέφεραν αυξήσεις στον καπνό και τα ποτά (+12,1% σε ετήσια βάση) και στις δαπάνες για υγεία (+7,4%) ενώ οι δαπάνες για τρόφιμα και ποτά καθώς και για ένδυση και υπόδηση κατέγραψαν συγκρατημένη αύξηση (+3,4% και +2,6% σε ετήσια βάση, αντιστοίχως). 

Γενικότερα, η μεγάλη αυτή άνοδος του πληθωρισμού οφείλεται κυρίως στην κατάργηση των κρατικών επιδοτήσεων στις τιμές αρκετών προϊόντων και υπηρεσιών (όπως λ.χ. το φυσικό αέριο) και την συνακόλουθη αύξηση των τιμών αυτών, ώστε να προσαρμοστεί η αγορά στα ευρωπαϊκά δεδομένα.

Μεσοπρόθεσμα, οι σημαντικότεροι παράγοντες που επέδρασαν στη διατήρηση του επιπέδου των τιμών σε υψηλά επίπεδα ήταν η επιβολή ΦΠΑ και άλλων φορολογικών επιβαρύνσεων στα προϊόντα και τις υπηρεσίες, η υποτίμηση της Σλοβακικής Κορώνας, η εισαγωγή μέτρων περιστολής των εισαγωγών μέσω, κυρίως, δασμολογικών επιβαρύνσεων καθώς και τα υψηλά δημοσιονομικά ελλείμματα.

2.3. Αγορά εργασίας- Απασχόληση- Ανεργία- Αμοιβές

Το σημαντικότερο από τα διαρθρωτικού χαρακτήρα προβλήματα της Σλοβακικής οικονομίας είναι ο υψηλός δείκτης ανεργίας. 

Η έναρξη των μεταρρυθμίσεων για μετεξέλιξη σε οικονομία της αγοράς, επέφερε μια βραχυχρόνια ύφεση με άμεσο αποτέλεσμα τη μείωση της συνολικής απασχόλησης. Έτσι, το 1991 καταγράφηκε απότομη μείωση της απασχόλησης κατά 345.000 άτομα, δηλαδή κατά 14,7%, και αύξηση της ανεργίας, η οποία το έτος εκείνο ανήλθε στο 11,8. Έκτοτε, η ανεργία στη Σλοβακία αυξάνονταν σταθερά κάθε χρόνο, φθάνοντας στο υψηλότερο σημείο της το 2001, με 19,2% και παρέμεινε σε αντιστοίχως υψηλά επίπεδα και το 2002, με ποσοστό ανεργίας στο 18,5%, την ίδια στιγμή όπου, κατά μέσο όσο στην Ευρωπαϊκή Ένωση των 15 τα αντίστοιχα ποσοστά ήταν 7,4% και 7,7% αντίστοιχα.

Το εξαιρετικά υψηλό αυτό ποσοστό ανεργίας μειώθηκε σημαντικά το 2003, φθάνοντας στο 15,6% στο τέλος του έτους, ενώ κατά μέσο όρο κυμάνθηκε, εντός του 2003, στο 17,4%.

Πίνακας 6: Εξέλιξη της ανεργίας στη Σλοβακία, 1997-2003

	
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	Ετήσιος μ.ο.
	13,0
	14,6
	16,2
	18,6
	19,2
	18,5
	17,4

	ΕΕ-15, μ.ο.
	10,0
	9,4
	8,7
	7,8
	7,4
	7,7
	8,0


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, Εθνική Τράπεζα Σλοβακίας

Το 2003 ήταν το δεύτερο, εν σειρά, έτος όπου καταγράφηκε μείωση του δείκτη ανεργίας. Η μείωση αυτή οφείλεται, αφενός, στον εξορθολογισμό και τον αυστηρότερο έλεγχο του συστήματος παροχής επιδομάτων, ώστε να αποτραπεί η παράνομη εργασία ταυτόχρονα με την είσπραξη επιδομάτων ανεργίας, και αφετέρου στην οικονομική μεγέθυνση. Ταυτόχρονα, εφαρμόστηκαν μέτρα περαιτέρω ελαστικοποίησης της αγοράς εργασίας αλλά και μέτρα ενθάρρυνσης της αυτό-απασχόλησης, επαγγελματικός προσανατολισμός και η επανεκπαίδευση. Το 2003 δημιουργήθηκαν περίπου 30.000 νέες θέσεις εργασίας, που αντιστοιχούν σε αύξηση της συνολικής απασχόλησης κατά 1,1%. 

Από το σύνολο των ανέργων, η συντριπτική πλειονότητα είναι άτομα με χαμηλό μορφωτικό επίπεδο και χαμηλή εξειδίκευση, τα οποία ευρίσκονται σε αναζήτηση εργασίας για περισσότερο από ένα έτος, στοιχείο που προσδίδει στον υψηλό δείκτη ανεργίας δομικό χαρακτήρα. Από την άλλη πλευρά, το ποσοστό των ανέργων με πανεπιστημιακή μόρφωση κυμαίνεται στο ήμισυ, περίπου, του συνολικού.

Επιπλέον, το πρόβλημα της ανεργίας και κατά συνέπεια και το ύψος των αμοιβών, διαφοροποιείται σημαντικά μεταξύ διαφορετικών γεωγραφικών περιοχών. Έτσι, σε περιοχές όπως η Banská Bystrica, το Košice, το Přesov και η Nitra, το ποσοστό ανεργίας ξεπερνάει σημαντικά το μέσο όρο (19-22%) , σε άλλες περιοχές όπως το Trenčin, η Trnava και η Zilina η ανεργία κυμαίνεται σε αρκετά χαμηλότερα επίπεδα (10-13%), ενώ το χαμηλότερο ποσοστό ανεργίας καταγράφεται στη Μπρατισλάβα, όπου ο δείκτης κυμαίνεται περί το 4%. Επίσης, εξαιρετικά σοβαρό θεωρείται και το πρόβλημα της ανεργίας στην μειονότητα των Ρόμα, στην ανατολική Σλοβακία, όπου το ποσοστό κυμαίνεται μεταξύ 70% και 90%.

Εξεταζόμενο μεσοπρόθεσμα, το υψηλό ποσοστό ανεργίας στη Σλοβακία αποδίδεται, πρωτίστως, στις προσαρμογές που συντελέστηκαν στην οικονομία αμέσως μετά την έναρξη της περιόδου μετάβασης σε καθεστώς οικονομίας της αγοράς,  όταν, λόγω των αναδιαρθρώσεων ένας αριθμός μη ανταγωνιστικών εταιρειών με μεγάλο αριθμό εργαζομένων είτε έπαψε να λειτουργεί, είτε προέβη σε απολύσεις του πλεονάζοντος προσωπικού.

Εξεταζόμενο από την πλευρά της ζήτησης για εργασία και της δημιουργίας νέων θέσεων εργασίας, το φαινόμενο της διατήρησης της ανεργίας σε υψηλά επίπεδα φαίνεται παράδοξο, δεδομένων των σημαντικά υψηλών ρυθμών αύξησης του ΑΕΠ καθ' όλη την περίοδο μετά το 1993. Πράγματι, μόνο ένα μικρό μέρος της ανάπτυξης μετά την ανεξαρτησία μετετράπη σε ζήτηση για εργασία, λόγω της εισροής επενδύσεων εντάσεως κεφαλαίου και  της, συνακόλουθης, αύξησης της παραγωγικότητας των εργαζομένων.

Πίνακας 7: Εξέλιξη των αμοιβών στη Σλοβακία, 1997-2003
	
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	Μέσος Ονομαστικός Μισθός
	9.226
	10.003
	10.728
	1.430
	12.365
	13.511
	14.365

	Ονομαστική Μεταβολή (%)
	13,1
	8,4
	7,2
	6,5


	8,2
	        9,3
	6,3

	Πραγματική Μεταβολή (%)
	6,6
	2,7
	-3,1
	-4,9
	0,8
	       5,8        
	-2,0


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας
Το 2003, ο μέσος μηνιαίος ονομαστικός μισθός στη Σλοβακία ανήλθε στις  SKK 14.365, αυξανόμενος κατά 6,3% σε ονομαστικούς όρους σε σύγκριση προς το προηγούμενο έτος. Εντούτοις, η σημαντική άνοδος του πληθωρισμού (από 3,3% το 2002 σε 8,5%, κατά μέσο όρο, το 2003) οδήγησε σε μείωση των πραγματικών εισοδημάτων κατά 2,0%, σε αντίθεση προς την σημαντική πραγματική αύξηση των μισθών το 2002 (+5,8%, η υψηλότερη από το 1998). 

Οι αμοιβές των εργαζομένων παρουσιάζουν, όπως σε κάθε οικονομία της αγοράς, διαφοροποιήσεις όχι μόνο μεταξύ εργαζομένων του ιδίου κλάδου αλλά με διαφορετικά επίπεδα ικανοτήτων και ευθυνών, αλλά και μεταξύ των διαφόρων κλάδων. Ενδεικτικά, το 2003, οι εργαζόμενοι στο χρηματοοικονομικό τομέα ελάμβαναν, κατά μέσο όρο, SKK 27.094, στην παραγωγή ενέργειας SKK 19.516, στη βιομηχανία SKK 14.354, στο λιανεμπόριο SKK 14.117, ενώ οι εργαζόμενοι στον αγροτικό τομέα λάμβαναν κατά μέσο όρο SKK 10.413 και αυτοί των ξενοδοχείων και του κλάδου μαζικής εστίασης SKK 10.220. 

2.4. Δημόσια οικονομικά

Η κατάσταση των δημοσίων οικονομικών στη Σλοβακία επιδεινώθηκε αμέσως μετά την ανεξαρτησία της χώρας, λόγω των δαπανών που προέκυψαν για τη δημιουργία των νέων κρατικών δομών αλλά και εξαιτίας της οικονομικής ύφεσης και της απώλειας σημαντικών πόρων από την πρώην ομοσπονδία. Έτσι, ο πρώτος προϋπολογισμός της ανεξάρτητης Σλοβακίας κατέγραψε έλλειμμα της τάξης του 7,6% του ΑΕΠ.

Οι προϋπολογισμοί των επομένων χρόνων κατέγραφαν επίσης σημαντικά ελλείμματα, χαρακτηριστικό στοιχείο των οικονομιών σε μετάβαση, δεδομένου ότι απαιτούνταν αυξημένες δαπάνες για επενδύσεις, για την υγεία, την εκπαίδευση, τις συντάξεις αλλά και αυξημένη χρηματοδότηση του κοινωνικού κράτους λόγω της απότομης ανόδου της ανεργίας και της διατήρησής της σε υψηλά επίπεδα.

Κατά το 2003, τα συνολικά έσοδα του κρατικού προϋπολογισμού έφτασαν τα SKK 233,1, έναντι SKK 220,4 δις το 2002, καταγράφοντας αύξηση κατά 5,8%.  Η αύξηση των εσόδων οφείλεται κυρίως στην είσπραξη επιπλέον εσόδων από την αύξηση της έμμεσης φορολογίας. Οι δαπάνες του προϋπολογισμού του 2003 ανήλθαν σε SKK 289,1 δις, έναντι SKK 272,0 δις το 2002 και ήταν κατά SKK 17,1 δις υψηλότερες από αυτές του προηγούμενου έτους, καταγράφοντας ονομαστική αύξηση 6,3%. Εντούτοις, τόσο τα έσοδα όσο και οι δαπάνες του προϋπολογισμού ήταν μειωμένα σε πραγματικούς όρους, λόγω του υψηλού ρυθμού ανόδου του επιπέδου των τιμών.

Ο προϋπολογισμός του 2003 έκλεισε τελικά με έλλειμμα
 4,9% του ΑΕΠ, σημαντικά μικρότερο από αυτό του προηγουμένου έτους, όταν το δημοσιονομικό έλλειμμα έφτασε στο -7,2% του ΑΕΠ. Η μείωση του ελλείμματος οφείλεται, αφενός, στις διαρθρωτικές αλλαγές στη δημοσιονομική πολιτική που εισήγαγε η νέα κυβέρνηση που προέκυψε από τις εκλογές του Σεπτεμβρίου 2002 και αφετέρου στην εφαρμογή αυστηρότερης πολιτικής σε μια σειρά τομέων, με προεξάρχουσες τις μειώσεις των κοινωνικών δαπανών. Η νέα κυβέρνηση έθεσε ως στόχο της την περαιτέρω μείωση του δημοσιονομικού ελλείμματος, στο -3,9% του ΑΕΠ το 2004 και τελικά στο -2,9% του ΑΕΠ το 2006 ώστε να επιτύχει και το στόχο που έχει τεθεί από τη Συνθήκη του Μάαστριχτ για τις ονομαστικές προϋποθέσεις υιοθέτησης του Ευρώ. 

Σε ότι αφορά το συνολικό ακαθάριστο χρέος της Σλοβακίας, αυτό ανήλθε το 2003 στις SKK 511,3 δις, αντιστοιχώντας στο 42,8% του ΑΕΠ, ενώ το Πρόγραμμα Σύγκλισης της χώρας προβλέπει ότι το 2004 το συνολικό ακαθάριστο χρέος της χώρας θα διαμορφωθεί στις SKK 581,8 δις ή 45,1% ΑΕΠ και δεν πρόκειται να υπερβεί, μέχρι το 2007, το 60% του ΑΕΠ που αποτελεί και τον ονομαστικό στόχο της Συνθήκης του Μάαστριχτ για την υιοθέτηση του Ευρώ.

Πίνακας 8: Εξέλιξη του προϋπολογισμού στη Σλοβακία, 1999-2003
	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	Έσοδα, SKK δις
	216,7
	213,5
	205,4
	220,3
	233,1

	Έξοδα, SKK δις
	231,5
	241,1
	249,7
	272,0
	289,1

	Δημοσιονομικό Ισοζύγιο, 

SKK δις
	-14,8
	-27,6
	-44,3
	-51,7
	-56,0

	Δημοσιονομικό Ισοζύγιο, 

% ΑΕΠ (ESA-95)
	-6,2
	-12,3
	-5,5
	-7,2
	-4,9

	Ακαθάριστο Χρέος, US-$ δις
	10,6
	10,8
	11,4
	13,2
	13,5

	Ακαθάριστο Χρέος, % ΑΕΠ
	40,1
	44,1
	49,8
	44,3
	42,8


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, Εθνική Τράπεζα Σλοβακίας

Για την επίτευξη των στόχων της σταθεροποίησης και ανάπτυξης της οικονομίας, η νέα κυβέρνηση της Σλοβακίας πρόκειται να εφαρμόσει, στα πλαίσια του προϋπολογισμού του 2004, δραστικές αλλαγές στη δημοσιονομική διαχείριση, με έμφαση στην μείωση των δαπανών για την εκπαίδευση, την υγεία, τις συντάξεις αλλά και τη γενικότερη κοινωνική πολιτική. Κεντρικό στοιχείο θα είναι η εφαρμογή ενιαίου ΦΠΑ 19% (2002: 10% και 23%, 2003: 14% και 20%) καθώς και ενιαίου φόρου (flat tax) 19%. Με αυτόν τον τρόπο φιλοδοξεί να απλοποιήσει το εν γένει φορολογικό σύστημα και να κάνει την οικονομία ακόμη περισσότερο ελκυστική στις ξένες επενδύσεις. Η νέα αυτή πολιτική αναμένεται να πλήξει περισσότερο τους συνταξιούχους και τις οικογένειες με χαμηλά εισοδήματα, ενώ θα είναι σαφώς φιλικότερη προς τα υψηλότερα εισοδήματα και τις επιχειρήσεις. Οι τελευταίες φορολογούνταν με 40% το 1990 και με 25% το 2003, ενώ η φορολογία των φυσικών προσώπων κυμαίνονταν μεταξύ 15% και 38%, αναλόγως του εισοδήματος.

2.5. Επιτόκια

Η νομισματική πολιτική της Τράπεζας της Σλοβακίας είναι προσανατολισμένη, ιδιαίτερα μετά την κυβερνητική αλλαγή του 2002, στην καταπολέμηση του πληθωρισμού και την προστασία της σταθερότητας της Σλοβακικής κορώνας. Στα πλαίσια αυτά, και σε συνδυασμό με την περιοριστική δημοσιονομική πολιτική, η Τράπεζα της Σλοβακίας μείωσε το βασικό της επιτόκιο το Σεπτέμβριο του 2003 κατά 25 μονάδες βάσης, διαμορφώνοντας το στο 6,25% από 7,00% προηγουμένως, ενώ προχώρησε σε ακόμα μια μείωση το Δεκέμβριο, επίσης κατά 25 μονάδες βάσης, φθάνοντας σε βασικό επιτόκιο της τάξης του 6,00%.

Σε ότι αφορά τα επιτόκια χορηγήσεων, το 2003 συνεχίστηκε η καθοδική πορεία των προηγουμένων ετών. Έτσι, το μέσο επιτόκιο χορηγήσεων το Δεκέμβριο του 2003 διαμορφώθηκε στο 7,68%, έναντι 8,7% το 2002. 

Πίνακας 9: Εξέλιξη των επιτοκίων στη Σλοβακία, 1997-2003

	Τέλος περιόδου
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	Βασικό Επιτόκιο NBS
	8,80
	8,80
	8,80
	8,80
	8,80
	6,50
	6,00

	Χορηγήσεις
	12,53
	13,48
	11,07
	9,79
	8,40
	8,70
	7,68

	Καταθέσεις
	8,00
	10,18
	10,45
	7,23
	5,15
	4,60
	3,01

	Διαφορά
	4,53
	3,30
	0,62
	2,56
	3,25
	4,10
	4,67


Πηγή: Κεντρική Τράπεζα της Σλοβακίας
Η πορεία των επιτοκίων καταθέσεων ακολούθησε τη γενικότερη πορεία των επιτοκίων της χώρας και έτσι, το Δεκέμβριο του 2003, το μέσο επιτόκιο καταθέσεων διαμορφώθηκε στο 3,01%, από το 4,60% το 2002. Έτσι, η διαφορά μεταξύ επιτοκίων καταθέσεων και χορηγήσεων διαμορφώθηκε στο 4,67%, η οποία είναι η υψηλότερη από το 1997. 

3. ΕΞΩΤΕΡΙΚΕΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΚΑΙ ΕΜΠΟΡΙΚΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ

3.1. Ισοζύγιο Πληρωμών

Κατά το 2003, παρουσιάστηκε εντυπωσιακή βελτίωση στο Ισοζύγιο Τρεχουσών Συναλλαγών, στο οποίο καταγράφηκε μεν έλλειμμα ύψους SKK 10,2 δις, το οποίο όμως αντιστοιχεί μόλις στο 11% του περυσινού ελλείμματος, το οποίο είχε διαμορφωθεί στις SKK 87,9 δις. Η σημαντική αυτή βελτίωση οφείλεται, αφενός, στη σημαντική βελτίωση του εμπορικού ισοζυγίου και του ισοζυγίου εισοδημάτων και αφετέρου στη διατήρηση θετικών μεγεθών στα ισοζύγια κεφαλαίων και υπηρεσιών. Το έλλειμμα του 2003, αντιστοιχούσε στο 0,9% του ΑΕΠ, έναντι ελλείμματος 8,0% του ΑΕΠ το 2002, και αποτελεί την καλύτερη επίδοση από την εποχή της ανεξαρτησίας της χώρας.

Πίνακας 10: Εξέλιξη του Ισοζυγίου Πληρωμών της Σλοβακίας, 1999-2003

	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	Α. Ισοζύγιο Τρεχουσών 

Συναλλαγών (1+2+3+4)
	(SKK δις)
	-40,6
	-33,0
	-84,9
	-87,2
	-10,2

	
	% ΑΕΠ
	-4,8
	-3,5
	-8,4
	-8,0
	-0,9

	1. Αγαθά
	(SKK δις)
	-45,2
	-42,4
	-103,2
	-95,9
	-23,58

	2. Υπηρεσίες
	(SKK δις)
	9,0
	20,2
	23,3
	20,7
	8,62

	3. Εισοδήματα
	(SKK δις)
	-12,5
	-16,3
	-15,1
	-20,7
	-4,4

	4. Μεταβιβάσεις
	(SKK δις)
	8,1
	5,4
	10,2
	8,7
	9,16

	Β. Ισοζύγιο Κεφαλαίων
	(SKK δις)
	80,2
	66,7
	83,2
	234,3
	64,54

	ΣΥΝΑΛΛΑΓΜΑΤΙΚΑ ΑΠΟΘΕΜΑΤΑ
	(SKK δις)
	39,6
	33,7
	-1,7
	147,1
	54,34


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Σλοβακίας

Αναλυτικότερα:
Το εμπορικό ισοζύγιο της Σλοβακίας, καίτοι αρνητικό κατά SKK 23,58 δις, παρουσίασε εξαιρετική βελτίωση, δεδομένου ότι μειώθηκε περίπου κατά τα 3/4 σε σχέση με το προηγούμενο έτος. Η επίδοση αυτή οφείλεται κατά κύριο λόγο στην εξαιρετική επίδοση του σκέλους των εξαγωγών. Αρνητικό επίσης ήταν και το ισοζύγιο εισοδημάτων κατά SKK 4,4 δις, σημαντικά όμως μειωμένο σε σύγκριση με το αντίστοιχο έλλειμμα του προηγουμένου έτους.

Από την άλλη πλευρά, το ισοζύγιο υπηρεσιών κατέγραψε πλεόνασμα SKK 8,62 δις, μικρότερο όμως σε σχέση με το 2002 (SKK 20,7 δις) αλλά και σε σύγκριση προς την τελευταία τριετία, ενώ το ισοζύγιο μεταβιβάσεων ήταν επίσης πλεονασματικό κατά SKK 9,16 δις, οριακά μεγαλύτερο από το αντίστοιχο πλεόνασμα των SKK 8,7 δις του προηγούμενου έτους. 

Το Ισοζύγιο Κεφαλαίων του 2003 ήταν πλεονασματικό κατά SKK 64,54 δις, μειωμένο μεν σε σύγκριση προς την επίδοση του 2002 (η οποία ήταν η καλύτερη της περιόδου 1999-2003) και το οποίο, όμως, συμβαδίζει γενικότερα με τα επίπεδα που καταγράφονται στην υπό εξέταση περίοδο. Η διατήρηση της θετικής καθαρής εισροής κεφαλαίων οφείλεται στη σταθερή ροή άμεσων ξένων επενδύσεων αλλά και άλλου είδους επενδυτικών κεφαλαίων. 

3.2. Εξωτερικό εμπόριο

Ένα από τα στοιχεία που επηρεάζουν σημαντικά τις εξελίξεις του εξωτερικού εμπορίου της Σλοβακίας είναι ο υψηλός βαθμός αλληλεξάρτησης μεταξύ εισαγωγών και εξαγωγών. Έτσι, η αυξημένη ζήτηση για προϊόντα που παράγονται στη Σλοβακία, ιδιαίτερα από τις μεγάλες διεθνοποιημένες της επιχειρήσεις, οδηγεί επίσης και σε αύξηση των εισαγωγών, δεδομένου ότι η παραγωγή σχετικά μεγάλου αριθμού εξαγόμενων προϊόντων βασίζεται, σε σημαντικό βαθμό, σε εισαγόμενες πρώτες ύλες και ημικατεργασμένα προϊόντα. 

Η Σλοβακία είναι, επίσης, μια ανοικτή οικονομία. Έτσι, ο υψηλός βαθμός διεθνοποίησης και εξωστρέφειάς της, καθιστά εξωτερικά στοιχεία, όπως οι διεθνείς τιμές του πετρελαίου και του φυσικού αερίου αλλά και η συναλλαγματική ισοτιμία των μεγάλων διεθνών νομισμάτων ως προς την Σλοβακική Κορώνα, ως παράγοντες που επηρεάζουν σημαντικά (άμεσα και έμμεσα) τις επιδόσεις του εξωτερικού τομέα της Σλοβακικής οικονομίας.

Κατά το 2003, ο όγκος εμπορίου της Σλοβακίας ανήλθε σε SKK 1.629,7 δις έναντι SKK 1.399,9 δις το 2002, αυξανόμενος κατά 16,4%. Εκφρασμένος σε δολάρια, ο όγκος εμπορίου ανήλθε σε US-$ 44,3 δις έναντι US-$ 30,9 δις το 2002, παρουσιάζοντας αύξηση κατά 43,4% σε όρους δολαρίων, αύξηση η οποία, εντούτοις, δεν αντανακλά τα πραγματικά δεδομένα λόγω της σημαντικής διολίσθησης του δολαρίου έναντι των μεγαλύτερων διεθνών νομισμάτων αλλά και της Σλοβακικής κορώνας. 

Ο σημαντικά αυξημένος όγκος εμπορίου της χώρας οφείλεται, κυρίως, στις εξαιρετικές εξαγωγικές επιδόσεις της Σλοβακίας. Έτσι, κατά το 2003, το σύνολο των Σλοβακικών εξαγωγών ανήλθε σε SKK 803,1 δις έναντι SKK 652,0 δις το 2002, σημειώνοντας αύξηση κατά 23,2%. Μετατρεπόμενες σε δολάρια (και λαμβάνοντας πάντοτε υπόψη τη σημαντική διολίσθηση του δολαρίου), οι Σλοβακικές εξαγωγές εμφανίζονται πολύ περισσότερο αυξημένες, φθάνοντας τα US-$ 21,8 δις (αύξηση 51,4% σε όρους δολαρίων).

Από την πλευρά των εισαγωγών και λόγω της αυξημένης δραστηριότητας και των παραγγελιών από το εξωτερικό για πολλές επιχειρήσεις της χώρας, η Σλοβακία δαπάνησε το 2003 SKK 826,6 δις, έναντι SKK 747,9 δις το 2002. Έτσι, οι συνολικές εισαγωγές της χώρας αυξήθηκαν κατά 10,5%, αντανακλώντας την αναπτυξιακή δυναμική της οικονομίας και, εν μέρει, την αυξημένη δραστηριότητα των Σλοβακικών εξαγωγικών επιχειρήσεων. Εξεταζόμενες σε δολάρια, οι Σλοβακικές εισαγωγές ανήλθαν το 2003 σε US-$ 22,4 δις έναντι US-$ 16,5 δις το 2002, αυξανόμενες σε όρους δολαρίων κατά 35,8%.

Λόγω των σημαντικών εξαγωγικών επιδόσεών της, το εμπορικό ισοζύγιο της Σλοβακίας, καίτοι ελλειμματικό, παρουσίασε σημαντική βελτίωση. Έτσι, κατά το 2003 καταγράφηκε έλλειμμα ύψους SKK 23,5 δις (-2,0% του ΑΕΠ), έναντι ελλείμματος SKK 95,9 δις (-8,0 του ΑΕΠ) το 2002,  ενώ υπολογιζόμενο σε δολάρια, το έλλειμμα του εμπορικού ισοζυγίου ανήλθε σε US-$ 0,6 δις έναντι US-$ 2,1 δις το 2002.

Πίνακας 11: Εξωτερικό εμπόριο της Σλοβακίας, 1999-2003
	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	Μεταβολή

	Όγκος Εμπορίου, SKK δις
	892,5
	1139,1
	1324,6
	1399,9
	1629,7
	16,4

	Εξαγωγές, SKK δις
	423,6
	548,4
	610,7
	652,0
	803,1
	23,2

	Εισαγωγές, SKK δις
	468,9
	590,7
	713,9
	747,9
	826,6
	10,5

	Εμπορικό Ισοζύγιο, 

SKK δις
	-45,3
	-42,3
	-103,2
	-95,9
	-23,5
	-----------

	Όγκος Εμπορίου,US-$ δις
	21,1
	24,7
	27,3
	30,9
	44,3
	43,4

	Εξαγωγές, US-$ δις
	10,0
	11,9
	12,6
	14,4
	21,8
	51,4

	Εισαγωγές, US-$ δις
	11,1
	12,8
	14,7
	16,5
	22,4
	35,8

	Εμπορικό Ισοζύγιο,

US-$ δις
	-1,1
	-0,9
	-2,1
	-2,1
	-0,6
	-----------

	Κάλυψη εισαγωγών από εξαγωγές (%)
	90,1
	93,0
	85,7
	87,3
	97,2
	-----------

	Ισοτιμία SKK/US-$
	42,266
	45,997
	48,520
	45,335
	36,773
	-----------


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, Εθνική Τράπεζα Σλοβακίας

Εξεταζόμενο μεσοπρόθεσμα, το εξωτερικό εμπόριο της Σλοβακίας παρουσιάζει ταχύτατη ανάπτυξη
. Συγκεκριμένα διαπιστώνεται ότι τόσο οι εξαγωγές όσο και οι εισαγωγές μεταξύ 1997-2003 παρουσιάζουν συνεχή αύξηση (το 1999 αποτελεί εξαίρεση μόνο εξεταζόμενο σε όρους δολαρίων, ενώ σε όρους Σλοβακικών κορωνών παρουσίασε επίσης αύξηση, λόγω της σημαντικής ανόδου του δολαρίου εκείνο το έτος). Έτσι, οι εξαγωγές της χώρας έχουν υπερδιπλασιαστεί (1997: SKK 324 δις ή US-$ 9,3 δις 2003: SKK 803,1 δις ή US-$ 21,8 δις) όπως επίσης και οι εισαγωγές (1997: SKK 392,4 δις ή US-$ 11,3 δις, 2003: SKK 826,6 δις ή US-$ 22,4 δις) Διαπιστώνεται, επίσης, η εξαιρετικά υψηλή κάλυψη των εισαγωγών από τις εξαγωγές, στοιχείο που συνηγορεί υπέρ του δυναμικού εξαγωγικού προσανατολισμού, του μεγάλου βαθμού εξωστρέφειας και της δυναμικά εξελισσόμενης ανταγωνιστικότητας της Σλοβακικής οικονομίας.

3.2.1. Σύνθεση εξωτερικού εμπορίου κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων

Εξετάζοντας τη διάρθρωση των εξαγωγών
 της Σλοβακίας κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων, διαπιστώνεται ότι στην κορυφή του καταλόγου των εξαγομένων κατηγοριών προϊόντων και για το 2003 βρίσκεται η κατηγορία ‘’μηχανές, μηχανήματα και υλικό μεταφορών’’, με εντυπωσιακά υψηλή συμμετοχή στο σύνολο των Σλοβακικών εξαγωγών (47,4% έναντι 39,5% το 2002). Έπεται η κατηγορία των ‘’βιομηχανικών προϊόντων’’ που αντιπροσωπεύει το 23,7% της συνολικής αξίας (26,8% το 2002), και στη συνέχεια οι κατηγορίες ‘’διάφορα βιομηχανικά είδη’’ (13,0% έναντι 14,3% το 2002), και ‘’χημικά προϊόντα και συναφή’’ (5,2%, έναντι 6,9% το 2002).

Επιπλέον παρατηρείται ότι, για το 2003, το 89% των εξαγομένων Σλοβακικών προϊόντων αφορούν σε προϊόντα βιομηχανικής παραγωγής, απλής ή σύνθετης επεξεργασίας (88% το 2002) στοιχείο ενδεικτικό της διάρθρωσης του παραγωγικού δυναμικού της χώρας.

Σε ό,τι αφορά τις βασικές κατηγορίες εισαγομένων
 προϊόντων, η κατηγορία ‘’μηχανές, μηχανήματα και υλικό μεταφορών’’ βρίσκεται στην πρώτη θέση, με μερίδιο 41,1% επί του συνόλου. Έπονται οι κατηγορίες ‘’βιομηχανικά προϊόντα’’ (19,0%), ‘’πετρέλαιο και προϊόντα πετρελαίου’’ (12,0%), ‘’διάφορα βιομηχανικά είδη’’ (10,2%) και  ‘’χημικά προϊόντα και συναφή’’ (9,8%).

Η κατηγορία των τροφίμων καλύπτει μόλις το 3,7% επί του συνόλου των Σλοβακικών εισαγωγών, ενώ η κατηγορία "ποτά και καπνός’’ συμμετέχει με περίπου 0,7% στο σύνολο των εισαγωγών. Οι δύο τελευταίες κατηγορίες είναι, προς το παρόν, αυτές που συγκεντρώνουν το σχετικά μεγαλύτερο ενδιαφέρον για τις Ελληνικές εξαγωγές στην Σλοβακία.

Τέλος, διαπιστώνεται ότι, για το έτος 2003, περίπου το 80% των Σλοβακικών εισαγωγών αφορούν σε προϊόντα βιομηχανικής παραγωγής, από ημικατεργασμένα μέχρι τελικά. 

3.2.2. Σύνθεση εξωτερικού εμπορίου κατά μεγάλες ομάδες χωρών

Αναφορικά προς τη διάρθρωση του εξωτερικού εμπορίου της Σλοβακίας κατά μεγάλες ομάδες χωρών
, διαπιστώνεται ότι ο μεγάλος όγκος του εξωτερικού εμπορίου διεξάγεται με τις προηγμένες οικονομικά χώρες, δηλαδή με τις χώρες του Ο.Ο.Σ.Α., μεταξύ των οποίων και οι χώρες-μέλη της ΕΕ. Από τις χώρες μέλη της ΕΕ ο μεγαλύτερος εμπορικός εταίρος της Σλοβακίας είναι η Γερμανία και ακολούθως η Ιταλία, η Αυστρία και η Γαλλία.

Πίνακας 12: Οι σημαντικότεροι εμπορικοί εταίροι της Σλοβακίας, 2002-2003
	
	2002
	2003

	
	Εισαγωγές, %
	Εξαγωγές, %
	Εισαγωγές, %
	Εξαγωγές, %

	Χώρες Ε.Ε.
	50,32
	60,53
	51,40
	60,60

	Χώρες CEFTA
	23,01
	28,31
	23,60
	25,20

	Γερμανία
	22,62
	25,98
	25,50
	30,80

	Τσεχία
	15,15
	15,20
	15,30
	12,80

	Ιταλία
	6,89
	10,74
	6,20
	7,50

	Ρωσία
	12,55
	1,00
	10,70
	1,20

	Αυστρία
	4,21
	7,69
	4,40
	7,40

	……………..
	……
	……
	……
	……

	Ελλάδα
	0,16
	0,33
	0,12
	0,31


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, Υπουργείο Οικονομίας Σλοβακίας

Συνολικά,  κατά το 2003, περισσότερο από το ήμισυ του συνολικού όγκου των εξωτερικών εμπορικών συναλλαγών της Σλοβακίας (51,4% των εισαγωγών της και 60,60% των εξαγωγών της) διεξάχθηκε με τις χώρες μέλη της Ε.Ε. Η Ελλάδα συμμετείχε με 0,12% στις εισαγωγές της Σλοβακίας, μπροστά μόνο από το Λουξεμβούργο και με 0,31% στις εξαγωγές της Σλοβακίας, μπροστά από το Λουξεμβούργο, την Ιρλανδία και την Πορτογαλία. Το συνολικό μερίδιο του εμπορίου με τις χώρες μέλη της Ε.Ε. αναμένεται να φτάσει το 75% του συνολικού εξωτερικού εμπορίου της Σλοβακίας από το επόμενο έτος, λόγω της ένταξης των 10 νέων μελών στην Ε.Ε., μεταξύ των οποίων και οι σημαντικοί εταίροι της των χωρών CEFTA.

Με τις χώρες αυτές (δηλαδή της Ζώνης Ελευθέρου Εμπορίου Κεντρικής Ευρώπης) διεξάγεται επίσης μεγάλο ποσοστό του εξωτερικού εμπορίου της Σλοβακίας (περίπου το ένα τέταρτο, 23,6% των εισαγωγών και 25,20% των εξαγωγών). Από αυτές τις χώρες (οι οποίες, με την εξαίρεση της Βουλγαρίας και της Ρουμανίας θα αποτελούν, μαζί με τη Σλοβακία, πλήρη μέλη της Ε.Ε. το 2004), η Τσεχία κατέχει το μεγαλύτερο τμήμα των εμπορικών συναλλαγών, τόσο στις εισαγωγές (15,30%), όσο και στις εξαγωγές (12,80%). Συνολικά η Τσεχία αποτελεί τον δεύτερο σημαντικότερο, μετά την Γερμανία, εμπορικό εταίρο της Σλοβακίας.

Οι σημαντικότεροι προορισμοί των Σλοβακικών προϊόντων κατά το 2003 ήταν η Γερμανία, που απορροφούσε το 30,80% των συνολικών εξαγωγών της Σλοβακίας, η Τσεχία, που απορρόφησε το 12,80%, η Ιταλία, που αποτέλεσε προορισμό για το 7,50% των συνολικών εξαγωγών και η Αυστρία που αγόρασε το 7,40% επί του συνόλου της αξίας των Σλοβακικών εξαγωγών.

Από πλευράς των σημαντικότερων προμηθευτριών χωρών, η πρώτη θέση ανήκει στη Γερμανία, η οποία καλύπτει το 25,50% των Σλοβακικών εισαγωγών, η  Τσεχία, από την οποία η Σλοβακία έκανε το 15,30% των προμηθειών της και η Ρωσία, η οποία καλύπτει το 10,70% των Σλοβακικών εισαγωγών.

3.2.3. Άμεσες ξένες επενδύσεις

Η Σλοβακία καθυστέρησε σημαντικά την προσαρμογή της στην οικονομία της αγοράς και απώλεσε σημαντικό χρόνο στον ανταγωνισμό για την προσέλκυση ξένων επενδύσεων. Λόγω της πολιτικής που ακολουθήθηκε από την κυβέρνηση, η εισροή Άμεσων Ξένων Επενδύσεων ήταν χαμηλή, σε σύγκριση με την εισροή ξένων επενδύσεων στις γειτονικές χώρες
.

Ωστόσο, μετά το 1998 και τον αναπροσανατολισμό της πολιτικής της Σλοβακίας, άρχισαν να διαφαίνονται τα πρώτα σημάδια αντιστροφής της μέχρι τότε πορείας. Το έτος 2000 αποτέλεσε έτος καθοριστικής σημασίας για τη Σλοβακική οικονομία, με σημαντικά υψηλή ροή ξένων επενδύσεων στη χώρα. Έκτοτε, η Σλοβακία έχει καταστεί σημαντικός πόλος έλξης για επενδύσεις στη βιομηχανία, αξιοποιώντας την στρατηγική της γεωγραφική θέση, το χαμηλό κόστος εργασίας και εργοδοτικών εισφορών, την υψηλή παραγωγικότητα των εργαζομένων, το έτι και απλούστερο φορολογικό σύστημα αλλά και τα υψηλά προσόντα του εργατικού δυναμικού της χώρας. 

Εκτιμάται επίσης ότι, η εφαρμογή, από το 2004, του ενιαίου φόρου (flat tax) 19%, ο οποίος θα εφαρμόζεται και στα επιχειρηματικά κέρδη και είναι ευθέως ανταγωνιστικός των φορολογιών που επιβάλλονται από άλλες χώρες της περιοχής (λ.χ. Τσεχία), παράλληλα με την απλούστευση του φορολογικού συστήματος και σειρά άλλων ευεργετημάτων προς τις επιχειρήσεις, πρόκειται να αποτελέσει σημαντικό κίνητρο για την προσέλκυση περισσότερων παραγωγικών επενδύσεων στη χώρα.

Πίνακας 13: Εξέλιξη των άμεσων ξένων επενδύσεων στη Σλοβακία, 1990-2003

	
	1990-96
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	US-$, εκ.
	
	
	
	
	
	
	
	

	Ετήσια αξία ΑΞΕ
	
	215
	527
	390
	2.075
	1.475
	3.970
	873

	Αθροιστική αξία  ΑΞΕ (1990-)
	1.048
	1.263
	1.790
	2.180
	4.738
	6.213
	10.183
	11.056


Πηγή: SARIO, UNCTAD
Η αθροιστική αξία των άμεσων ξένων επενδύσεων στη Σλοβακία μέχρι το 2003, ανέρχονταν σε US-$ 11.056 εκ, εκ των οποίων υπολογίζεται ότι το 80% αποτελεί εισροές στον επιχειρηματικό τομέα της οικονομίας και το 20% επενδύσεις στον χρηματοοικονομικό τομέα. 

Η σημαντικότερη επένδυση του παρελθόντος έτους στη Σλοβακία ήταν αυτή του ομίλου PSA (Citroën- Peugeot), ο οποίος πρόκειται να δαπανήσει κεφάλαια ύψους € 700 εκ., για τη δημιουργία, μέχρι το 2006, εργοστασίου κατασκευής αυτοκινήτων στην περιοχή Trnava (περίπου 50 χλμ. Νότια από τη Μπρατισλάβα) και η οποία εκτιμάται ότι θα δημιουργήσει άμεσα 3000 νέες θέσεις εργασίας και επιπλέον 3,500 θέσεις που θα συνδέονται με το σύστημα προμηθειών του εργοστασίου. Επίσης, εντός του 2003 η κορεάτικη KIA έλαβε απόφαση για δημιουργία εργοστασίου παραγωγής αυτοκινήτων, αξίας € 1,5 δις, στην περιοχή της Zilina, στην κεντρική Σλοβακία.

Σύμφωνα με τα συγκριτικά στοιχεία για τις άμεσες ξένες επενδύσεις της περιόδου 1990-2001, η Σλοβακία καταλαμβάνει την έκτη θέση, μεταξύ των χωρών της Κεντρικής Ευρώπης και των Βαλκανίων, έχοντας προσελκύσει το 5,1% του συνόλου των κεφαλαίων που επενδύθηκαν κατά την συγκεκριμένη περίοδο στις υπό εξέταση χώρες
.

Τα τελευταία χρόνια όλο και περισσότερες πολυεθνικές και άλλες μεγάλες εταιρείες έχουν αρχίσει να κάνουν την εμφάνιση τους στη Σλοβακία και να την επιλέγουν είτε εξαγοράζοντας υπάρχουσες επιχειρήσεις, είτε δημιουργώντας νέες παραγωγικές μονάδες. Σ' αυτές συγκαταλέγονται οι U.S. Steel, Deutsche Telecom, Gaz de France, Ruhrgas, Gazprom, Yukos, RWE, Electricite de France, Volkswagen, IBM, Philip Morris, Citibank, Kimberly-Clark, Whirlpool, Johnson Controls, κ.α.

Δομή των Α.Ξ.Ε. στη Σλοβακία κατά χώρα προέλευσης
 

Μέχρι το 2003
, το συντριπτικό ποσοστό, αθροιστικά, των αμέσων ξένων επενδύσεων στην Σλοβακία, προήλθε από χώρες μέλη της ΕΕ-15 ( 77%). 

Αναλυτικότερα, οι άμεσες ξένες επενδύσεις προέρχονταν
 από τη Γερμανία, η οποία συμμετείχε με 24,4%, την Ολλανδία (15,7%) την Αυστρία (14,2%) την Ιταλία με 8,7%, τη Γαλλία (7,2%) το Ηνωμένο Βασίλειο (6,7%) την Ουγγαρία (5,4%) την Τσεχία (5%) τις ΗΠΑ (3,7%) και την Κύπρο (2,2%).

Δομή των Α.Ξ.Ε. στη Σλοβακία κατά κλάδο

Οι ξένες άμεσες επενδύσεις που έχουν πραγματοποιηθεί στη Σλοβακία μέχρι το 2003, κατευθύνονταν κυρίως στη βιομηχανική παραγωγή (37,3%). Οι λοιποί κλάδοι της Σλοβακικής οικονομίας στους οποίους στράφηκαν οι ξένοι επενδυτές είναι ο χρηματοοικονομικός τομέας (23,4%), ο κλάδος της ενέργειας (12,1%) ο τομέας του εμπορίου (11,3%) καθώς επίσης και ο τομέας των μεταφορών, αποθήκευσης, επικοινωνιών (10,6%) ενώ πολύ μικρότερα ποσοστά επενδύθηκαν σε τομείς όπως μεσιτικές και εμπορικές υπηρεσίες (2,7%) και η εξόρυξη πρώτων υλών (0,5%). 

Οι επενδύσεις στη Σλοβακία δεν είναι ακόμα απόλυτα απαλλαγμένες από εμπόδια. Προκειμένου να επενδύσουν στη χώρα οι ξένοι επενδυτές ζητούν 

από τις εκάστοτε  Σλοβακικές κυβερνήσεις την βελτίωση της ποιότητας του επιχειρηματικού περιβάλλοντος, μείωση των γραφειοκρατικών δυσκολιών, καταπολέμηση της διαφθοράς που παρατηρείται ακόμα στο δημόσιο αλλά και ιδιωτικό τομέα, εναρμόνιση της νομοθεσίας με τα πρότυπα των ανεπτυγμένων οικονομιών αγοράς κ.ά. 

4. ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΚΑΙ ΕΜΠΟΡΙΚΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ ΜΕ ΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ

4.1. Θεσμικό πλαίσιο

Το θεσμικό πλαίσιο των οικονομικών και εμπορικών σχέσεων της Σλοβακίας με την Ελλάδα καθορίζεται

· Από τη συμμετοχή αμφότερων των χωρών (της Ελλάδας μέσω της συμμετοχής της στην Ε.Ε.) σε Διεθνείς Οργανισμούς παγκόσμιου χαρακτήρα, με σημαντικότερο όλων τον Παγκόσμιο Οργανισμό Εμπορίου (W.T.O./ Π.Ο.Ε.)

· Από το θεσμικό πλαίσιο της Ε.Ε.

Επίσης, η Ελλάδα είχε στο παρελθόν υπογράψει μια σειρά διμερών Συμφωνιών είτε με την Τσεχοσλοβακία είτε, αργότερα, με τη Σλοβακία, οι οποίες ρύθμιζαν συγκεκριμένες πρακτικές πλευρές της οικονομικής και εμπορικής συνεργασίας μεταξύ των δυο χωρών. Πρόκειται για τις Συμφωνίες: 

· Αποφυγής διπλής φορολογίας. Υπεγράφη σχετικό πρωτόκολλο μεταξύ Ελλάδος-Σλοβακίας (16/5/95) για τη συνέχιση της εφαρμογής της συμφωνίας που είχε υπογραφεί μεταξύ Ελλάδας Τσεχοσλοβακίας στις 23/10/86.

· Προώθησης και αμοιβαίας προστασίας των επενδύσεων. (Είχε υπογραφεί μεταξύ Ελλάδας και Τσεχοσλοβακίας το 1991 και συνέχισε να ισχύει και μετά το "βελούδινο διαζύγιο" των δύο ομόσπονδων κρατών στη βάση της αρχής της διαδοχής των κρατών). 

· Οικονομικής, βιομηχανικής και τεχνικής συνεργασίας. (16/10/1997)

· Διεθνών οδικών μεταφορών. (6/6/1977).

· Συνεργασίας και αμοιβαίας συνδρομής στον τελωνειακό τομέα.

Σημειώνεται, εντούτοις, ότι οι νομικές συνέπειες του συνόλου ή μέρους των παραπάνω διμερών Συμφωνιών είτε καθίστανται ανενεργές είτε περιορίζονται σημαντικά λόγω της εφαρμογής του κοινοτικού κεκτημένου μετά την πλήρη προσχώρηση της Σλοβακίας στην Ε.Ε., από την 1η Μαΐου 2004.

4.2. Εμπορικές Σχέσεις Ελλάδας- Σλοβακίας

4.2.1. Η εξέλιξη του όγκου εμπορίου Ελλάδας- Σλοβακίας

Κατά το 2003, ο όγκος του διμερούς εμπορίου Ελλάδας- Σλοβακίας αυξήθηκε κατά 27,3%, φθάνοντας τα US-$ 95,2 εκ. έναντι US-$ 74,8 εκ. το 2002 και πλησιάζοντας σημαντικά τα επίπεδα του 2001, όταν είχε καταγραφεί η υψηλότερη μέχρι σήμερα επίδοση με συνολικό όγκο εμπορίου US-$ 105,7 εκ.
Εξετάζοντας τη μεσοπρόθεσμη εξέλιξη του όγκου εμπορίου μεταξύ Ελλάδας και Σλοβακίας, διαπιστώνεται επίσης ότι, μέχρι το 1999, το συνολικό εμπόριο κινούνταν στα επίπεδα των US-$ 40 εκ., ενώ μετά το 2000 διπλασιάζεται και κινείται μεταξύ US-$ 80 εκ. και US-$ 100 εκ. Η εξέλιξη αυτή ταυτίζεται χρονικά με τη δυναμική εξέλιξη της Σλοβακικής οικονομίας από το 2000, που βασίστηκε κατά κύριο λόγο στις εξαγωγές. Παρομοίως, η αύξηση του όγκου εμπορίου Ελλάδας- Σλοβακίας οφείλεται σχεδόν αποκλειστικά στη θεαματική αύξηση των Σλοβακικών εξαγωγών, η οποίες σχεδόν διπλασιάστηκαν σε αξία, ενώ οι Ελληνικές εξαγωγές κατέγραφαν μια σαφώς μετριότερη αύξηση, κινούμενες μεταξύ US-$ 20 εκ και US-$ 30 εκ.

Πίνακας 14: Εξέλιξη του διμερούς εμπορίου Ελλάδας- Σλοβακίας, 1998-2003
	
	1998
	1999
	2000
	2001

	% 01/00
	2002
	% 02/01
	2003
	% 03/02

	Όγκος Εμπορίου

Ελλάδας- Σλοβακίας
	45,5
	45,5
	47,1
	105,7
	124,4
	74,8
	-29,2
	95,2
	27,3

	Ελληνικές εξαγωγές
	17,7
	20,8
	17,7
	24,4
	37,9
	26,9
	10,2
	28,0
	4,1

	Ελληνικές εισαγωγές
	27,8
	24,7
	29,5
	81,3
	175,6
	47,9
	-41,1
	67,2
	40,3

	Ισοζύγιο
	-10,1
	-3,9
	-11,8
	-56,9
	
	-21,0
	         
	-39,2
	

	Κάλυψη Ελλην. εισαγωγών από  εξαγωγές (%)
	64,4
	84,2
	60
	30,0
	
	56,1
	   
	41,6
	


Πηγή: Στατιστική υπηρεσία Σλοβακίας

4.2.2. Η εξέλιξη των Ελληνικών εξαγωγών

Οι Ελληνικές εξαγωγές στην Σλοβακία κυμαίνονται σε χαμηλά επίπεδα. Κατά το χρονικό διάστημα μεταξύ 1997-1999, ακολούθησαν αυξητική πορεία, καίτοι παρέμεναν χαμηλές σε απόλυτα μεγέθη. Συγκεκριμένα, το 1998 καταγράφηκε ετήσια αύξηση κατά 12,6%, το 1999 επίσης αύξηση κατά 16,2% ενώ το 2000 οι Ελληνικές εξαγωγές μειώθηκαν κατά 15,1%.  

Κατά το 2001, ταυτόχρονα με την αύξηση του δυναμισμού και των επιδόσεων της Σλοβακικής οικονομίας και της συνακόλουθης αύξησης της ζήτησης και της κατανάλωσης, καταγράφηκε η σημαντικότερη ετήσια αύξηση των Ελληνικών εξαγωγών κατά 37,9%, ενώ η ανοδική τάση των Ελληνικών εξαγωγών στην Σλοβακία συνεχίστηκε και κατά τη διάρκεια του 2002, με αύξηση κατά 10,2%. Εντούτοις, κατά το 2003 η, χαμηλή σε απόλυτα μεγέθη αλλά αξιόλογη σε ρυθμούς αύξησης, δυναμική των Ελληνικών εξαγωγών ανακόπτεται, φθάνοντας τα US-$ 28,0 εκ. με αύξηση κατά 4,1% σε ετήσια βάση
. Η εξέλιξη αυτή οφείλεται, αφενός στην μείωση της πραγματικής αγοραστικής δύναμης στη Σλοβακία κατά 2,0% κατά το 2003
 και αφετέρου στα διαρθρωτικά προβλήματα ανταγωνιστικότητας των Ελληνικών εξαγωγών.
4.2.3. Η εξέλιξη των Ελληνικών εισαγωγών

Οι Ελληνικές εισαγωγές από την Σλοβακία, για την περίοδο 1997-2003,  παρουσιάζουν μια σταθερά ανοδική πορεία. Έτσι, από τα επίπεδα των US-$ 30,8 εκ. το 1997, έφτασαν στα US-$ 81,3 εκ. το 2001 και στα US-$ 67,2 εκ. το 2003. Οι Σλοβακικές εξαγωγές προς τη χώρα μας εμφάνισαν μια περίοδο σχετικής κόπωσης (1997- 2000) ενώ άρχισαν να αυξάνονται με εξαιρετική δυναμική από το 2001.
Ειδικότερα, οι Ελληνικές εισαγωγές από τη Σλοβακία μειώθηκαν το 1998 κατά 9,7% σε σχέση με τον προηγούμενο χρόνο και το 1999 κατά 11,2% έναντι του 1998, ενώ το 2000 παρουσίασαν αύξηση της τάξεως του 19,5%. Έτσι, κατά την περίοδο 1997-2000, οι Ελληνικές εισαγωγές κινήθηκαν μεταξύ US-$ 20 εκ. και US-$ 30 εκ. περίπου. Το 2001 οι Σλοβακικές εξαγωγές στην Ελλάδα αυξήθηκαν κατά 175%, μια αύξηση που οφείλεται σχεδόν αποκλειστικά σε μια σημαντική προμήθεια που έκανε η χώρα μας σε στρατιωτικό υλικό και οχήματα από την Σλοβακία, κατά τη διάρκεια του έτους αυτού. Κατά τη διάρκεια του 2002 και όπως ήταν αναμενόμενο, οι Ελληνικές εισαγωγές από τη Σλοβακία εμφανίστηκαν μειωμένες κατά 41,1% έναντι του 2001, φθάνοντας όμως τα US-$ 47,9 εκ. και αυξανόμενες κατά 62,4% σε σύγκριση προς το 2000. Η ίδια δυναμική επαληθεύτηκε και κατά το 2003, όταν η χώρα μας εισήγαγε από τη Σλοβακία προϊόντα συνολικής αξίας US-$ 67,2 εκ., που αντιστοιχούν σε ετήσια αύξηση των εισαγωγών, σε όρους δολαρίων, κατά 40,3%
.

4.2.4. Η εξέλιξη του εμπορικού ισοζυγίου

Το εμπορικό ισοζύγιο της Ελλάδας με την Σλοβακία είναι παθητικό σε βάρος της Ελλάδας. 

Η εξέλιξη του εμπορικού ισοζυγίου μεταξύ Ελλάδας και Σλοβακίας είναι ευθέως ανάλογη προς την εξέλιξη των Ελληνικών εισαγωγών. Έτσι, εξετάζοντας τη μεσοπρόθεσμη εξέλιξή του, διαπιστώνεται ότι, μέχρι το 2000, όντας παθητικό για την Ελλάδα, κινούνταν στα επίπεδα των -US-$ 10 εκ., ενώ μετά το 2001 πολλαπλασιάζεται, φθάνοντας στα -US-$ 39,2 εκ. το 2003. Η εξέλιξη αυτή ταυτίζεται αντικατοπτρίζει πλήρως, αφενός τη δυναμική εξέλιξη της Σλοβακικής οικονομίας μετά το 2000, που βασίστηκε κατά κύριο λόγο στις εξαγωγές, αφετέρου την ανάλογη δυναμική που αναπτύχθηκε στις Ελληνικές εξαγωγές από τη Σλοβακία. 

4.2.5. Κάλυψη των Ελληνικών εισαγωγών από εξαγωγές

Τέλος, σε ότι αφορά το ποσοστό κάλυψης των Ελληνικών εισαγωγών από τις ανάλογες εξαγωγές προς τη Σλοβακία, διαπιστώνεται ότι τα τελευταία χρόνια το χάσμα μεταξύ εισαγωγών και εξαγωγών διευρύνεται. Έτσι, αντίθετα προς την περίοδο προ του 2000, όταν το συνολικό εμπόριο ήταν σχετικά χαμηλό αλλά και οι εξαγωγικές επιδόσεις της Σλοβακίας συγκρατημένες, η χώρα μας κάλυπτε περίπου το 60%-80% των εισαγωγών της από αντίστοιχες εξαγωγές προς τη Σλοβακία. Εντούτοις, η ανάπτυξη της εξαγωγικής δυναμικής της Σλοβακίας και η αύξηση των Ελληνικών εισαγωγών, ταυτόχρονα προς τη σχετική στασιμότητα των εξαγωγών της χώρας μας, επέφεραν σημαντική μείωση του ποσοστού κάλυψης των εισαγωγών απ' τις εξαγωγές, φθάνοντας, το 2003, στα επίπεδα του 41,6%. 

4.3. Σύνθεση του Ελληνο-σλοβακικού εμπορίου

Εξετάζοντας την ποσοστιαία σύνθεση των Ελληνικών εξαγωγών και εισαγωγών προς και από την Σλοβακία κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων ονοματολογίας SITC, για το έτος 2003
, διαπιστώνεται ότι, από πλευράς εξαγωγών, παρατηρείται, όπως και στο παρελθόν, μια σχετικά υψηλή συμμετοχή στην κατηγορία 2 ("πρώτες ύλες μη εδώδιμες, εκτός καυσίμων", με 29,8%) και στην κατηγορία 0 (‘’τρόφιμα’’ -πρόκειται κυρίως για νωπά φρούτα και λαχανικά, με συμμετοχή 28,2%). 

Σημαντική είναι επίσης και η συμμετοχή της κατηγορίας 5 ("χημικά προϊόντα και συναφή") η οποία κάλυπτε το 15,6% του συνόλου των Ελληνικών εξαγωγών προς τη Σλοβακία, ενώ αξιόλογη είναι επίσης η συμμετοχή της κατηγορίας 6 ("βιομηχανικά προϊόντα", με 9,4%), και της κατηγορίας 8 ("διάφορά βιομηχανικά είδη", με συμμετοχή 9,3%).  

Οι υπόλοιπες κατηγορίες παρουσιάζουν σχετικά μικρά ποσοστά. Εντούτοις είναι χαρακτηριστικό ότι, η μεν κατηγορία 7 ("μηχανές μηχανήματα") καταγράφει μεν μικρή συμμετοχή αλλά με υψηλό ρυθμό αύξησης (το ποσοστό συμμετοχής τους έφτασε στο 6,2% το 2003 από 3,2% το 2002), ενώ η κατηγορία 1 ("ποτά και καπνός") βρίσκεται σε σταθερή πτώση, ιδιαίτερα αν ληφθεί υπόψη ότι, το 2000, συμμετείχε με 16,3% στο σύνολο των ελληνικών εξαγωγών προς τη Σλοβακία.

Σύμφωνα με τα δημοσιευμένα στοιχεία της Ε.Σ.Υ.Ε. για τα επιμέρους προϊόντα που εξήχθησαν από τη χώρα μας προς τη Σλοβακία
, το αλουμίνιο βρίσκεται στην πρώτη θέση με συμμετοχή 29,3% στο σύνολο και αντιπροσωπεύοντας αξία εξαγωγών US-$ 7.3 εκ. περίπου. Δεύτερο σημαντικότερο προϊόν ήταν τα πορτοκάλια, με εξαγωγές αξίας US-$ 2,6 εκ., αυξημένες κατά 6,8% σε σχέση με το 2002, τα οποία αντιστοιχούν σε ποσοστό 10,5% επί των συνολικών εξαγωγών. Σημαντική επίσης ήταν και η συμμετοχή των προϊόντων της χημικής βιομηχανίας. Τα χρώματα και βερνίκια, των οποίων οι εξαγωγές προς τη Σλοβακία αυξήθηκαν κατά 11,3% σε ετήσια βάση, αντιπροσώπευαν το 7,4% των ελληνικών εξαγωγών (US-$ 1,8 εκ.) ενώ οι ταινίες, φύλλα και μεμβράνες από πλαστικό, με συνολική αξία US-$ 1,2 εκ. περίπου συμμετείχαν στο σύνολο με 4,9%.

Πίνακας 15: Τα σημαντικότερα εξαγόμενα προϊόντα προς τη Σλοβακία, 2003
	SITC/ Προϊόν
	Αξία

(€, 000)
	Αξία

(US-$, 000)
	% επί συνόλου

	28520/ Αλουμίνιο
	6.453
	7.298
	29,3

	05711/ Πορτοκάλια
	2.320
	2.624
	10,5

	53342/ Χρώματα & Βερνίκια
	1.632
	1.846
	7,4

	58299/ Φύλλα, ταινίες, μεμβράνες από πλαστικό
	1.077
	1.218
	4,9

	05751/ Σταφύλια φρέσκα
	805
	910
	3,7

	67432/ Ελασθέντα προϊόντα από σίδηρο ή χάλυβα
	763
	863
	3,5

	87452/ Όργανα μέτρησης για εκπαιδευτική χρήση
	761
	861
	3,5

	87522/ Καταψύκτες για οικιακή χρήση
	690
	780
	3,1

	05895/ Βερίκοκα, κεράσια, ροδάκινα
	518
	586
	2,4

	76432/ Συσκευές αναμετάδοσης και λήψης
	414
	468
	1,9

	Σύνολο 10 πρώτων
	15.433
	17.453
	70,1

	Λοιπά
	6.594
	7.457
	29,9

	Γενικό Σύνολο
	22.027
	24.910
	100


Πηγή: Ε.Σ.Υ.Ε.

Επιπλέον, διαπιστώνεται ότι οι εξαγωγές της χώρας μας προς τη Σλοβακία εμφανίζουν μια σχετικά χαμηλή διασπορά, με τα 10 σημαντικότερα προϊόντα να αντιπροσωπεύουν το 70,1% του συνόλου. Εντούτοις, το υπόλοιπο 29,9% διασπείρεται σε ένα μεγάλο αριθμό προϊόντων (συνολικά 150, για το 2003) με χαμηλή, όμως, απόλυτη αξία,  στοιχείο το οποίο υποδηλώνει ότι υφίσταται μεν  αγορά για ένα σημαντικό φάσμα ελληνικών προϊόντων, τα οποία όμως είναι αναγκαίο να προωθηθούν στην αγορά της Σλοβακίας στη βάση μιας ολοκληρωμένης και οργανωμένης στρατηγικής, η οποία προς το παρόν φαίνεται να απουσιάζει από πλευράς μεγάλου μέρους των ελληνικών επιχειρήσεων.
Από πλευράς εισαγωγών παρατηρείται υψηλή συγκέντρωση σε δύο κατηγορίες, σε αυτήν των ‘’βιομηχανικών προϊόντων’’ (35.0%) και σε εκείνη των ‘’μηχανών, μηχανημάτων και μεταφορικού υλικού" (32,2%). Η τρίτη κατά σειρά κατηγορία με μικρότερο αλλά αξιόλογο ποσοστό είναι αυτή των "διαφόρων βιομηχανικών ειδών" , η οποία συμμετέχει στο σύνολο με 15,6%, ενώ αξιόλογο είναι και το ποσοστό συμμετοχής των "πρώτων υλών" με 11,2%.
Σύμφωνα με τα διαθέσιμα στοιχεία της Ε.Σ.Υ.Ε. που αφορούν τα επιμέρους εισαγόμενα προϊόντα από τη Σλοβακία
, η χώρα μας εισήγαγε έγχρωμους δέκτες τηλεοράσεων συνολικής αξίας US-$ 12,1 εκ., έναντι US-$ 7.8 εκ. το 2002 (αύξηση 53,8%), που συμμετέχουν με 16,4% στο σύνολο των εισαγωγών από τη συγκεκριμένη χώρα. Ανάλογης σημασίας ήταν και οι εισαγωγές ξυλείας (US-$ 10,4 εκ., συμμετοχή με 14,1% στο σύνολο, αύξηση 49,6%), ενώ σημαντικές είναι και οι εισαγωγές αυτοκινήτων, ελαστικών και εξαρτημάτων υπολογιστών.

Πίνακας 16: Τα σημαντικότερα εισαγόμενα προϊόντα από τη Σλοβακία, 2003
	SITC/ Προϊόν
	Αξία

(€, 000)
	Αξία

(US-$, 000)
	% επί συνόλου

	76110/ Δέκτες τηλεοράσεων, έγχρωμοι
	10.709
	12.111
	16,4

	24820/ Ξυλεία κωνοφόρων
	9.246
	10.456
	14,1

	99999/ Εμπιστευτικά
	6.527
	7.381
	10,0

	78120/ Αυτοκίνητα
	3.809
	4.308
	5,8

	62520/ Ελαστικά αυτοκινήτων για φορτηγά & λεωφορεία
	3.547
	4.011
	5,4

	75260/ Εξαρτήματα υπολογιστών
	2.921
	3.303
	4,5

	64248/ Χαρτί και χαρτόνι για εκτυπώσεις
	2.580
	2.918
	3,9

	66232/ Πυρίμαχα τούβλα και κεραμικά για κατασκευές
	1.802
	2.038
	2,8

	67421/ Ελασθέντα προϊόντα σιδήρου και χάλυβα
	1.613
	1.824
	2,5

	77511/ Πλυντήρια για οικιακή ή επαγγελματική χρήση
	1.532
	1.733
	2,3

	Σύνολο 10 πρώτων
	44.286
	50.083
	67,7

	Γενικό Σύνολο
	65.457
	74.025
	100


Πηγή: Ε.Σ.Υ.Ε.

Σύμφωνα με τα στατιστικά στοιχεία του 2003, τα 10 σημαντικότερα εισαγόμενα στην Ελλάδα προϊόντα από τη Σλοβακία αντιστοιχούσαν στο 67,7% του συνόλου (μέγεθος συγκρίσιμο με το 70,1% των εξαγομένων από την Ελλάδα προϊόντων). 

Γενικότερα μπορεί να λεχθεί ότι το εμπόριο των δύο χωρών εμφανίζει συμπληρωματικότητα, με την Ελλάδα να είναι ισχυρή στα τρόφιμα (νωπά φρούτα) και πρώτες ύλες και τη Σλοβακία στα βιομηχανικά προϊόντα.

4.4. Ελληνικές επενδύσεις στη Σλοβακία

Το 1997 η Ελληνική Βιομηχανία καπνού Μιχαηλίδης Α.Ε. εξαγόρασε τη Σλοβακική S.I.T. (Slovak International Tobacco) και έκτοτε λειτουργεί στη πόλη Levice η μονάδα "ARIS TOBACCO"  με αντικείμενο την καλλιέργεια και επεξεργασία καπνού.

Το αρχικό κεφάλαιο της Ελληνικής επένδυσης στη Σλοβακία ανέρχονταν σε 130 εκατ. SKK (περίπου 3.100.000 Ευρώ).

Η καλλιεργητική επιφάνεια από 445 εκτάρια αρχικά, φτάνει σήμερα στα 1.300 εκτάρια και ο όγκος της παραγωγής της εν λόγω μονάδας από 872 τόνους το 1997, ανέρχεται σήμερα στους 2.500 τόνους ετησίως. Οι εξαγωγές της Σλοβακίας σε καπνό αυξήθηκαν κατά 80% κατά το διάστημα αυτό.

Συνολικά μέχρι σήμερα η Μιχαηλίδης Α.Ε. έχει επενδύσει στην "ARIS TOBACCO" κεφάλαια ύψους περίπου 7.000.000 Ευρώ. 

5. ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ ΓΙΑ ΒΕΛΤΙΩΣΗ ΤΗΣ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΘΕΣΗΣ ΣΤΗΝ ΑΓΟΡΑ ΤΗΣ ΣΛΟΒΑΚΙΑΣ

5.1. Θεσμικό πλαίσιο λειτουργίας αγοράς - Εισαγωγικό καθεστώς

Ως μέλος του Παγκόσμιου Οργανισμού Εμπορίου (Π.Ο.Ε.), η Σλοβακία εφαρμόζει ένα γενικό δασμό ύψους, κατά μέσον όρο, γύρω στο 5% επί της αξίας. Στις εισαγωγές από τις χώρες-μέλη της CEFTA, δηλαδή της Κεντροευρωπαϊκής Ένωσης Ελευθέρου Εμπορίου (Τσεχία, Πολωνία, Βουλγαρία, Ουγγαρία, Ρουμανία και Σλοβενία), εφάρμοζε, μέχρι την ένταξή της στην Ε.Ε. και την πλήρη εφαρμογή του κοινού δασμολογίου, χαμηλότερους δασμούς. Παράλληλα, με την Τσεχία, με την οποία μέχρι πρότινος αποτελούσε μία χώρα, είχε υπογράψει τελωνειακή ένωση, δηλαδή δεν επέβαλε καθόλου δασμούς στις εισαγωγές από την χώρα αυτή. Ήδη, μετά την 1η Μαΐου 2004, οι δύο χώρες ανήκουν πλέον στην Ε.Ε. και είναι μέρη της Τελωνειακής Ένωσης και ως εκ τούτου συνεχίζεται η προτεραία κατάσταση της ελεύθερης διακίνησης προϊόντων και υπηρεσιών.

Για την Ελλάδα ίσχυε μέχρι τώρα το καθεστώς που εφαρμόζονταν για όλες τις χώρες της Ε.Ε. Στα πλαίσια της Συμφωνία Σύνδεσης της Σλοβακίας με την ΕΕ, οι εισαγωγικοί δασμοί για τα βιομηχανικά προϊόντα από χώρες μέλη της Ε.Ε. είχαν καταργηθεί από την 1 Ιανουαρίου 2001. Για τα γεωργικά προϊόντα είχε δρομολογηθεί διαδικασία αμοιβαίας σταδιακής κατάργησης. Με την πλήρη ένταξη της Σλοβακίας στην Ε.Ε., καταργήθηκαν και τα εναπομείναντα δασμολογικά και μη δασμολογικά εμπόδια, εκτός ελαχίστων εξαιρέσεων που αφορούν μεταβατικές ρυθμίσεις.

Σήμερα, στα εισαγόμενα, όπως και στα εγχωρίως παραγόμενα προϊόντα ο επιβαλλόμενος, από το 2004, Φ.Π.Α. είναι 19% για όλα τα προϊόντα. Ο Φ.Π.Α. υπολογίζεται επί της συνολικής τελωνειακής αξίας των προϊόντων, πλέον εισαγωγικών δασμών και ειδικών φόρων κατανάλωσης που επιβάλλονται. 

Ειδικοί φόροι κατανάλωσης (excise duties) επιβάλλονται στα ορυκτά καύσιμα (βενζίνη, κηροζίνη, ντίζελ, πετρέλαιο θέρμανσης κ.λπ.) όπως επίσης στη μπύρα,  σε ορισμένα είδη κρασιών στον καπνό και τα προϊόντα του καπνού.

Στα προϊόντα, στα οποία απαιτείται πληροφόρηση για τον καταναλωτή, οι πληροφορίες πρέπει να είναι στην Σλοβακική γλώσσα, σε ετικέτα επικολλημένη στο προϊόν ή σε μπροσούρα συνδεδεμένη με το προϊόν. 

Οι πληροφορίες πρέπει να συμπεριλαμβάνουν την ονομασία του προϊόντος, το όνομα του κατασκευαστή ή του παρασκευαστή, τις οδηγίες χρήσεως, ενώ ειδικά για τα τρόφιμα, ποτά και ενδύματα, θα πρέπει να υπάρχει ανάλυση συστατικών ή σύνθεση, τα συντηρητικά τροφίμων κ.ο.κ. Η νομοθεσία για την πληροφόρηση του καταναλωτή στα προϊόντα έχει είδη προσαρμοστεί στο κοινοτικό κεκτημένο και θα αρχίσει να εφαρμόζεται με την είσοδο της χώρας στην ΕΕ.

5.2. Προβλήματα Ελληνικών εξαγωγών στην Σλοβακία

Οι εξαγωγές Ελληνικών βιομηχανικών προϊόντων στην Σλοβακία είναι από πολλού ήδη ελεύθερες δασμών, ενώ και για την πλειονότητα των γεωργικών μας προϊόντων δεν υπήρχαν ακόμα και πριν από την ένταξη ουσιαστικά εμπόδια. Έτσι, το ερώτημα που τίθεται είναι, γιατί οι εξαγωγικές μας επιδόσεις στην Σλοβακία δεν είναι καλύτερες των σημερινών. Σήμερα, με 0,12% συμμετοχή στις εισαγωγές της Σλοβακίας (2003) βρισκόμαστε σε πλεονεκτικότερη θέση μόνο έναντι του Λουξεμβούργου, μεταξύ των χωρών της Ε.Ε-15.

Όπως ήδη σημειώθηκε
, κατά το 2003, το 29,8% των εξαγωγών μας στην Σλοβακία ήταν πρώτες ύλες και το 24,7% τρόφιμα και μάλιστα κυρίως νωπά φρούτα, το 15,6% ήταν χημικά προϊόντα, ενώ άλλα περίπου 18,7% (9,4%+ 9,3%) ήταν διάφορα ενδιάμεσα και τελικά βιομηχανικά προϊόντα.

Οι εξαγωγές μας στην Σλοβακία δεν αποκλίνουν από τον γενικό κανόνα που χαρακτηρίζει το σύνολο των Ελληνικών εξαγωγών. Πρόκειται, δηλαδή, για εξαγωγές κυρίως γεωργικών προϊόντων και πρώτων υλών ή βιομηχανικών προϊόντων, ημι-κατεργασμένων και τελικών, που ενσωματώνουν όμως, κατά κανόνα, χαμηλή τεχνολογία, παρόμοια με αυτά που προσφέρονται από πληθώρα άλλων χωρών  ανά τον κόσμο, συμπεριλαμβανομένων και των χωρών χαμηλού εργατικού κόστους, με αποτέλεσμα να αντιμετωπίζουμε απηνή ανταγωνισμό στις διεθνείς αγορές και τα περιθώρια κέρδους να είναι πολύ περιορισμένα. 

Στα παραπάνω πρέπει να προστεθεί και η καθόλου ή μη επαρκής εφαρμογή των επιταγών του σύγχρονου μάρκετινγκ στα προϊόντα που παράγουμε και διαθέτουμε για εξαγωγή.

Η Ελλάδα, ως προς τις εξαγωγές στη Σλοβακία, είναι μεταξύ των τελευταίων χωρών της Ε.Ε.-15
, πριν από το Λουξεμβούργο και την Πορτογαλία για το 2000 ενώ μετά το 2001 μόνο πριν από το Λουξεμβούργο.  Από άποψη κάλυψης των εισαγωγών από εξαγωγές, η Ελλάδα με 41,6% το 2003 βρίσκεται, επίσης, μεταξύ των τελευταίων χωρών της Ε.Ε.-15. 

Εκτιμάται ότι τα βασικά προβλήματα των Ελληνικών εξαγωγών στην Σλοβακία είναι, όπως συνολικά των Ελληνικών εξαγωγών, 

· το περιορισμένο εύρος των προς εξαγωγή προϊόντων, ιδιαίτερα των βιομηχανικών, 

· το χαμηλό τεχνολογικό επίπεδο των εξαγομένων βιομηχανικών προϊόντων και 

· η απουσία ή μη επαρκής εφαρμογή των επιταγών του σύγχρονου μάρκετινγκ στα εξαγόμενα και διαθέσιμα για εξαγωγή προϊόντα. 

5.3. Προοπτικές βελτίωσης της Ελληνικής οικονομικής και εμπορικής παρουσίας στη Σλοβακία

Η βελτίωση της Ελληνικής εξαγωγικής θέσης στην Σλοβακική αγορά, όπως άλλωστε και στον υπόλοιπο κόσμο, προϋποθέτει την διεύρυνση και  αναδιάρθρωση του φάσματος των εξαγομένων σ’ αυτήν προϊόντων μας, με την συμπερίληψη περισσότερων προϊόντων, ιδιαίτερα προϊόντων υψηλού τεχνολογικού επιπέδου, με λιγότερο αλλά υψηλότερης στάθμης διεθνή ανταγωνισμό και μεγαλύτερα περιθώρια κέρδους. 

Η προοπτική αυτή βεβαίως μπορεί να εξεταστεί μόνο σε μακροπρόθεσμη βάση, δεδομένου ότι προϋποθέτει την αντίστοιχη διεύρυνση και αναδιάρθρωση του παραγωγικού δυναμικού της χώρας μας. Οι τρόποι μέσω των οποίων επιτυγχάνεται ένας τέτοιος στόχος δεν εμπίπτουν, σαφώς, στο αντικείμενο και τα όρια αυτής της Έκθεσης, αλλά είναι σαφές ότι απαιτούνται νέες επενδύσεις, ίσως περισσότερο από το εξωτερικό, δεδομένου ότι κυρίως από εκεί μπορεί να προέλθει η κατάλληλη τεχνογνωσία για την παραγωγή τεχνολογικά προηγμένων και ανταγωνιστικών προϊόντων.

Μεσοπρόθεσμα, θα πρέπει να εξετασθούν οι προοπτικές βελτίωσης της εξαγωγικής μας θέσης στην Σλοβακική αγορά με βάση τις υπάρχουσες παραγωγικές και εξαγωγικές δυνατότητες της Ελλάδας.

5.3.1. Εφαρμογή επιταγών σύγχρονου μάρκετινγκ

Πίστη μας είναι ότι και με βάση τις παραπάνω προϋποθέσεις υπάρχει περιθώριο βελτίωσης των εξαγωγικών μας επιδόσεων στην Σλοβακική αγορά. Για να πετύχουμε όμως θα πρέπει να λάβουμε υπόψη μας τα παρακάτω. 

14 χρόνια μετά την έναρξη των μεταρρυθμίσεων, η αγορά της Σλοβακίας, όπως και εκείνη της Τσεχίας, με την οποία αποτελούσε μέχρι πρότινος μία χώρα και ενιαία αγορά, έχει αφομοιώσει τις δομές και λειτουργεί σύμφωνα με τα πρότυπα των αγορών των αναπτυγμένων οικονομιών της Δύσης.

Ο Σλοβάκος καταναλωτής μπορεί να έχει προς το παρόν ακόμα αρκετά χαμηλότερη αγοραστική δύναμη σε σύγκριση με το Δυτικοευρωπαίο ομόλογό του, έχει μάθει όμως να είναι επιλεκτικός και θα προτιμήσει τα προϊόντα εκείνα, τα οποία θα ικανοποιήσουν τις ανάγκες του κατά τον καλύτερο και οικονομικότερο τρόπο.  Έτσι, μπορεί να μην προτιμήσει τα ακριβότερα προϊόντα μιας συγκεκριμένης κατηγορίας, αναμένει όμως η ποιότητα των προϊόντων που αγοράζει να είναι η υπεσχημένη, σύμφωνα με την τιμή που καταβάλλει.

Αυτό σημαίνει ότι τα καλά από κάθε άποψη προϊόντα (ποιότητα, εμφάνιση, συνέπεια, τιμή κλπ.) γνωρίζουν επιτυχία και στην Σλοβακική αγορά, όπως και σε όλες τις άλλες αγορές. Αυτό όμως αποτελεί και την πεμπτουσία του σύγχρονου μάρκετινγκ.

Με άλλα λόγια για να έχουμε επιτυχία στην Σλοβακική αγορά με τα προϊόντα που διαθέτουμε για εξαγωγή, είναι απαραίτητο να υιοθετήσουμε και να εφαρμόσουμε, όπως και στις αγορές των χωρών της Δύσης, τις επιταγές του σύγχρονου μάρκετινγκ. Τι ακριβώς σημαίνει σύγχρονο μάρκετινγκ εξυπακούεται ότι δεν μπορεί να αναλυθεί στα πλαίσια αυτής της έκθεσης. 

Είναι όμως γνωστό ότι ορισμένες μεγάλες Ελληνικές επιχειρήσεις, ιδιαίτερα καταναλωτικών προϊόντων, οι οποίες έχουν ενστερνισθεί και εφαρμόζουν σύγχρονο μάρκετινγκ, πετυχαίνουν στις ξένες αγορές. Για να αισθανθούμε την διαφορά συνολικά σαν χώρα θα πρέπει και ο μεγάλος όγκος των Ελληνικών εξαγωγικών επιχειρήσεων, μικρομεσαίου χαρακτήρα, να ενταχθούν και αυτές σε αυτή τη λογική ή τουλάχιστο να κάνουν σημαντικά βήματα προς αυτή την κατεύθυνση.

Πολλές, ιδιαίτερα μικρομεσαίες, Ελληνικές επιχειρήσεις υστερούν ακριβώς στο σημείο αυτό, στην υιοθέτηση δηλαδή και εφαρμογή των επιταγών του σύγχρονου μάρκετινγκ γενικά σε όλες τις αγορές και όχι μόνο σε αυτή της Σλοβακίας. 

Σύμφωνα με παλαιότερη έρευνα του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών, μόνο το 24,2% των Ελληνικών επιχειρήσεων είναι προσανατολισμένες στο μάρκετινγκ. Ειδικότερα, το ποσοστό αυτό στις μεγάλες επιχειρήσεις είναι 33%, ενώ στις μικρομεσαίες κατεβαίνει στο 14%. Τα στοιχεία αυτά δείχνουν ότι η έκταση εφαρμογής μάρκετινγκ από τις Ελληνικές επιχειρήσεις είναι απελπιστικά περιορισμένη σε σύγκριση με πολλές ανταγωνίστριές μας χώρες.

Η μεγάλη πλειονότητα των Ελληνικών επιχειρήσεων σκέπτονται και ενεργούν ακόμη επικεντρώνοντας το ενδιαφέρον τους αποκλειστικά ή κυρίως στην παραγωγή. Σ’ αυτό συνέβαλε και ο εκτεταμένος προστατευτισμός που υπήρχε μέχρι πρότινος και υπάρχει ακόμα σε ορισμένους κλάδους της ελληνικής οικονομίας. 

Ο προστατευτισμός εξασφαλίζει τις πωλήσεις στην εγχώρια αγορά, χωρίς ιδιαίτερα μεγάλη προσπάθεια από πλευράς επιχείρησης.

Σε ό,τι αφορά στην παραγωγή φαίνεται ότι έχουν γίνει σημαντικές πρόοδοι, αν κρίνει κανείς και από τον καθημερινά αυξανόμενο αριθμό των Ελληνικών επιχειρήσεων που αποκτούν πιστοποίηση ποιότητας.  

Αυτό που λείπει, σε μεγάλο βαθμό, είναι η πελατοκεντρική θεώρηση. Στα πλαίσια αυτής της φιλοσοφίας, η παραγωγή δεν είναι αυτοσκοπός, αλλά μέσο για την επιτυχία στην αγορά. Η επιτυχία στην αγορά προϋποθέτει πελατοκεντρικό προσανατολισμό. Αυτό σημαίνει ότι οι Ελληνικές επιχειρήσεις οφείλουν να προσπαθήσουν να προσεγγίσουν τον πελάτη. Να μεταφέρουν το επίκεντρο του ενδιαφέροντός τους στον πελάτη. Να παράγουν γι’ αυτόν. 

Από την κατανόηση του πελάτη θα πρέπει να ξεκινούν όλες οι ενέργειες, για να καταλήγουν τα παραγόμενα προϊόντα/ υπηρεσίες σ’ αυτόν. Να ζητούνται δηλαδή και να αγοράζονται από αυτόν. Η κατά τον καλύτερο και οικονομικότερο τρόπο ικανοποίηση των γνωστών αλλά και λανθανουσών επιθυμιών του πελάτη είναι και η κεντρική φιλοσοφία του μάρκετινγκ. 

Πελατοκεντρική θεώρηση σημαίνει, μεταξύ άλλων και την δυναμική αναζήτηση του πελάτη, είτε αυτός βρίσκεται στην εγχώρια, είτε σε μια ξένη αγορά. Σε ό,τι αφορά τις αγορές της Σλοβακίας και την Τσεχίας, η μέχρι σήμερα εμπειρία μας είναι ότι η αναζήτηση πελατών από τις Ελληνικές επιχειρήσεις γίνεται με παθητικό μάλλον τρόπο. 

Σε ό,τι αφορά την επίσκεψη εμπορικών αποστολών, εκτός από εκείνες που πραγματοποιήθηκαν με την ευκαιρία των επισήμων επισκέψεων του Προέδρου της Δημοκρατίας (Τσεχία, Σλοβακία) και  του Πρωθυπουργού (Σλοβακία), καμία άλλη Ελληνική εμπορική αποστολή δεν πραγματοποιήθηκε τα τελευταία τρία χρόνια στην Τσεχία και Σλοβακία.  

Λαμβάνοντας υπόψη το χαμηλό, ακόμη, ποσοστό των ελληνικών επιχειρήσεων που, όπως προαναφέρθηκε, έχουν υιοθετήσει τις αρχές του σύγχρονου μάρκετινγκ, αποκτά κανείς μια αντίληψη του σημαντικού έργου που απομένει να επιτελεσθεί στις Ελληνικές επιχειρήσεις ώστε να επιτύχουν στην αγορά της Σλοβακίας, όπως και γενικά σε όλες τις ξένες αγορές. 

Αναφορικά προς τις μεγαλύτερες επιχειρήσεις, αυτές έχουν πλήρως τις δυνατότητες (και σε μεγάλο βαθμό το έχουν ήδη επιτύχει) να προσαρμοσθούν μόνες τους. Εντούτοις, οι μικρότερες Ελληνικές επιχειρήσεις, δηλαδή η μεγάλη πλειονότητα των μικρομεσαίων επιχειρήσεων, χρειάζονται οπωσδήποτε εξωτερική στήριξη. Πιστεύουμε ότι η βοήθεια αυτή μπορεί να προέλθει μέσα από συλλογική προσπάθεια. Συγκεκριμένα, είτε με την ενεργοποίηση κρατικών φορέων, λ.χ. περιφερειών, νομαρχιών κλπ., οι οποίες διαθέτουν και δυνατότητες χρηματοδότησης μέσα από διάφορα προγράμματα, είτε με την ενεργοποίηση των συλλογικών φορέων των επιχειρήσεων (επιμελητήρια, σύνδεσμοι κ.ο.κ.). 

Οι παραπάνω φορείς, με την βοήθεια, ενδεχομένως, ειδικών συμβούλων, μπορούν να βοηθήσουν τόσο σε επίπεδο καθοδήγησης και επιμόρφωσης, όσο και σε συγκεκριμένες ενέργειες όπως στην σύνταξη και εφαρμογή προγραμμάτων συλλογικού μάρκετινγκ, με στόχο τις ξένες, όσο και την ίδια την Ελληνική αγορά. 

Στα προγράμματα αυτά, εκτός των άλλων δραστηριοτήτων μάρκετινγκ, μπορούν να συμπεριληφθούν ενέργειες όπως συμμετοχή σε κλαδικές εκθέσεις στο εξωτερικό, εμπορικές αποστολές στις ξένες αγορές κ.ο.κ. Με τον τρόπο αυτό πολλές επιχειρήσεις θα μπορέσουν να εξελιχθούν, με θετικές συνέπειες για τις εξαγωγές και την εθνική οικονομία γενικότερα. 

5.3.2. Κανάλια διανομής

Ο εκδυτικισμός του συστήματος διανομής έχει προχωρήσει και στην Σλοβακία, όπως σε όλες τις πρώην σοσιαλιστικές χώρες, σε αρκετά μεγάλη έκταση. Η εποχή των αμέτρητων μικροκαταστημάτων, ένα φαινόμενο που αναπτύχθηκε μετά τις αλλαγές, πριν από μια δεκαετία περίπου, έχει παρέλθει, μολονότι η διαδικασία αναδιάρθρωσης της αγοράς συνεχίζεται και πολλά από τα αυτά τα μικροκαταστήματα συνεχίζουν να υπάρχουν.

Οι μεγάλες αλυσίδες χονδρικών και λιανικών πωλήσεων, οι οποίες λειτουργούν ήδη στη Σλοβακία, είναι κυρίως δυτικοευρωπαϊκής προέλευσης. Ονόματα, όπως CARREFOUR, TESCO, IKEA, OBI, BAUMAX, GLOBUS, κ.ά. είναι πλέον συνήθη στις μεγάλες Σλοβακικές πόλεις και στα περίχωρά τους.

Πολλές από τις παραπάνω αλυσίδες τροφοδοτούνται με εμπορεύματα μέσω αγορών που ελέγχονται από τις μητρικές ή τις περιφερειακές επιβλέπουσες επιχειρήσεις (π.χ. πολλά Ελληνικά τρόφιμα και ποτά φθάνουν στην Σλοβακική αγορά μέσω Αυστρίας, Γερμανίας ή και Ηνωμένου Βασιλείου ή άλλων χωρών) ενώ πραγματοποιούν και απ’ ευθείας εισαγωγές ή αγοράζουν από κάποιο επιτόπιο εισαγωγέα. Εξυπακούεται ότι οι μικρές επιχειρήσεις κάνουν τις προμήθειές τους αποκλειστικά μέσω των εγχωρίων εταιρειών εισαγωγής και διανομής.

Έτσι, η εύρεση και οικοδόμηση συνεργασίας με έναν αποτελεσματικό και συνεπή εισαγωγικό οίκο, με καλά οργανωμένο σύστημα πωλήσεων, είναι βασική προϋπόθεση για την επιτυχή διείσδυση τόσο καταναλωτικών, όσο και βιομηχανικών, Ελληνικών προϊόντων στην αγορά της Σλοβακίας.

Από την άλλη πλευρά, παράγοντες όπως η απουσία επαρκούς και σταθερής ζήτησης, η έλλειψη εμπειρίας, αλλά και κυρίως της απαραίτητης κεφαλαιουχικής και οργανωτικής υποδομής, καθιστούν την ίδρυση θυγατρικών εισαγωγικών εταιρειών, όπως και την δημιουργία ιδίου μηχανισμού υποστήριξης πωλήσεων, σε πολλές δε περιπτώσεις και ίδιου δικτύου πωλήσεων προς το παρόν αδύνατη για το μεγαλύτερο ποσοστό των Ελληνικών επιχειρήσεων, καίτοι μια τέτοια εταιρεία θα ενίσχυε αποφασιστικά τις δυνατότητες επιτυχίας.

5.3.3. Διερεύνηση αγοράς – Δημιουργία επαφών

Η διερεύνηση των δυνατοτήτων μιας Ελληνικής επιχείρησης στην αγορά της Σλοβακίας, όπως φυσικά και σε οποιαδήποτε άλλη ξένη αγορά, είναι  εκ των ων ουκ άνευ για την επιτυχία.

Η διερεύνηση μπορεί να εκκινήσει από μια απλή τηλεφωνική επαφή με το Γραφείο Οικονομικών & Εμπορικών Υποθέσεων, μέχρι την πρόσληψη εξειδικευμένης εταιρείας έρευνας αγοράς, ενώ πληθώρα χρήσιμων πληροφοριών μπορεί να αντληθεί και από το διαδίκτυο.

Προκειμένου για την απόκτηση επαφών
, προτείνονται, μεταξύ άλλων, οι πλέον διαδεδομένοι τρόποι, δηλαδή:

· Επαφή με το Γραφείο μας,

· Επαφή με το Σλοβακικό Οικονομικό Επιμελητήριο,

· Αναζήτηση εμπορικών επαφών στο διαδίκτυο,

· Συμμετοχή σε  εμπορικές αποστολές,

· Συμμετοχή σε κλαδικές εκθέσεις στην Σλοβακία, ενδεχόμενα με κρατική (περιφερειακή) συμπαράσταση, σε συλλογικό ή και ατομικό περίπτερο,

· Επίσκεψη κλαδικών εκθέσεων στην Σλοβακία,

· Καταχώρηση σε ειδικευμένες εκδόσεις, έντυπες και ηλεκτρονικές, παροχής πληροφοριών για εμπορικές επαφές κ.ο.κ. 

5.3.4. Εμπορικές αποστολές
Η οργάνωση εμποριών αποστολών χρήζει ιδιαίτερης μνείας.

Οι εμπορικές αποστολές είναι ένα από τα εργαλεία που συνιστούν μια δυναμική προσέγγιση της διείσδυσης σε μια ξένη αγορά. Μέσα από μια καλά οργανωμένη εμπορική αποστολή μπορεί να ανοίξει ο δρόμος για μια καλά προετοιμασμένη εταιρεία να κάνει τις απαραίτητες επαφές που θα οδηγήσουν στην κατάκτηση της ξένης αγοράς. Δεν είναι τυχαίο ότι πολλές χώρες, όπως λ.χ. η Ισπανία και η Πορτογαλία, κάνουν ευρεία χρήση του εργαλείου αυτού.

Το Γραφείο μας εκτιμά ότι είναι αναγκαίο, τόσο από πλευράς των Ελληνικών επιχειρήσεων όσο και από πλευράς των οργανισμών και οργανώσεων που υποστηρίζουν τις εξαγωγικές προσπάθειες των πρώτων, να ληφθεί η κατάλληλη μέριμνα ώστε να διοργανώνονται εμπορικές αποστολές στη Σλοβακία, οι οποίες άλλωστε εύκολα μπορούν να συνδυαστούν και με ανάλογες εμπορικές αποστολές στην Τσεχία.

Το Γραφείο μας διαθέτει την αναγκαία τεχνογνωσία και εμπειρία και μπορεί να συμβάλλει αποφασιστικά  στην οργάνωση Ελληνικών εμπορικών αποστολών στη Σλοβακία, εξασφαλίζοντας και διοργανώνοντας συναντήσεις για τις επιχειρήσεις που θα συμμετέχουν στις αποστολές με εδώ εισαγωγείς κ.λπ.

Για να έχουν μεγαλύτερες δυνατότητες επιτυχίας, θα πρέπει οι εμπορικές αποστολές να είναι καλά οργανωμένες και μελετημένες και από πλευράς Ελλάδας, λ.χ. να είναι ολιγομελείς (10-12 το πολύ συμμετοχές) να αποφεύγονται οι επικαλύψεις (να μην συμμετέχουν δηλαδή περισσότερες από δύο επιχειρήσεις του ιδίου αντικειμένου σε μια αποστολή) να προβλέπεται ικανός προϋπολογισμός, εύλογο χρονικό διάστημα για την εδώ οργάνωση κ.ο.κ. 

Σοβαρές και καλά προετοιμασμένες επιχειρήσεις (πελατοκεντρική θεώρηση κ.λπ.) είναι σχεδόν βέβαιο ότι θα έχουν την ανάλογη επιτυχία.

5.4. Επενδύσεις

Όπως προαναφέρθηκε (κεφάλαιο περί Ελληνικών επενδύσεων), η Ελληνική επενδυτική δραστηριότητα στη Σλοβακία είναι μέχρι τώρα περιορισμένη και σε καμία περίπτωση δεν μπορεί να συγκριθεί με την αντίστοιχη σε άλλες χώρες, π.χ. στα Βαλκάνια ή και ακόμη και την παρουσία σε χώρες όπως η Τσεχία, η Ουγγαρία ή ακόμα και η Πολωνία, που βρίσκονται μακρύτερα από πλευράς απόστασης.

Πιστεύουμε ότι υπάρχει περιθώριο για παραπέρα δραστηριοποίηση των Ελληνικών επιχειρήσεων και από επενδυτικής πλευράς στην Σλοβακία, δεδομένων των ανταγωνιστικών πλεονεκτημάτων που προσφέρονται προς στις επιχειρήσεις, όπως στρατηγική γεωγραφική θέση, το χαμηλό κόστος εργασίας και εργοδοτικών εισφορών, η υψηλή παραγωγικότητα των εργαζομένων, το απλό φορολογικό σύστημα αλλά και τα υψηλά προσόντα του εργατικού δυναμικού της χώρας, όπως λ.χ. η προσαρμοστικότητα.
Η ίδρυση εταιρείας ή υποκαταστήματος στην Σλοβακία είναι ελεύθερη και όλες οι γνωστές, στην Ευρώπη, εταιρικές μορφές είναι διαθέσιμες στον ξένο επιχειρηματία και στην Σλοβακία. Ιδιαίτερα μετά την ένταξη στην Ε.Ε., η εγκατάσταση μιας Ελληνικής επιχείρησης στη Σλοβακία έχει γίνει ακόμα ευκολότερη.

Λεπτομερέστερη πληροφόρηση για επενδύσεις στην Σλοβακία μπορεί να αντληθεί από την ιστοσελίδα του οργανισμού Ανάπτυξης Επενδύσεων & Εμπορίου "SARIO" www.sario.sk, είτε μέσω απευθείας επαφής (SARIO, Martincekova 17, 821 01 Bratislava, Slovakia, Tel.: 00421 2 58 100 332, fax: 00421 2 58100 319).

Συντάκτες:

Γιάννης Παπαδημητρίου


Δημήτριος Γ. Ζιώγας,  

Σύμβουλος  Ο.E.Y. Α'




Γραμματέας Ο.Ε.Υ. Α'

6. ΧΡΗΣΙΜΕΣ ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΕΣ 

Ιστοσελίδες

Μια σειρά από Ελληνικές και Σλοβακικές ιστοσελίδες προσφέρουν πολύτιμη πληροφόρηση  στην αγγλική για διάφορα θέματα σχετικά με την οικονομία και την αγορά της Σλοβακίας.

6.1. Γενικές πληροφορίες

Γραφείο Οικονομικών & Εμπορικών 

Υποθέσεων, Πράγα




www.geocities.com/greek_trade
6.2. Μακροοικονομικά μεγέθη και στατιστικά στοιχεία
Υπουργείο Οικονομίας Σλοβακίας:
www.economy.gov.sk 
Εθνική (Κεντρική) Τράπεζα Σλοβακίας:
www.nbs.sk 
Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας:

www.statistics.sk 
6.3. Άλλα Υπουργεία και Οργανισμοί στην Σλοβακία

Κυβέρνηση:




www.government.gov.sk 

Υπ. Εξωτερικών:




www.foreign.gov.sk
Υπ. Οικονομικών:




www.finance.gov.sk
Υπ. Ιδιωτικοποίησης:


www.privatiz.gov.sk
6.4. Άλλοι Φορείς

Σλοβακικός Οργανισμός

Ανάπτυξης Επενδύσεων & Εμπορίου

www.sario.sk
Σλοβακικό Κέντρο Πληροφοριών Εξαγωγών:
www.tradeinvest.sk
Σλοβακικό Ταμείο Προώθησης Εμπορίου:
www.frotrade.sk
Ταμείο Στήριξης Εξωτερικού Εμπορίου:

www.fpzo.sk
Διεθνείς Εκθέσεις στη Σλοβακία:


www.incheba.sk






www.vavba.sk
Σλοβακικά Επιμελητήρια

Εμπορίου & Βιομηχανίας:



www.azzz.sk
 ΠΙΝΑΚΑΣ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΩΝ ΠΑΡΑΡΤΗΜΑΤΟΣ

Πίνακας Π-1
: Μακροοικονομικά στοιχεία

Πίνακας Π-2
: Εξωτερικό Εμπόριο Σλοβακίας
Πίνακας Π-3
: Σύνθεση Εξαγωγών (SITC)
Πίνακας Π-4
: Σύνθεση Εισαγωγών (SITC)

Πίνακας Π-5
: Σύνθεση εξωτερικού εμπορίου / Γεωγραφική κατανομή

Πίνακας Π-6
: Άμεσες Ξένες Επενδύσεις στη Σλοβακία
Πίνακας Π-7
: Σύνθεση Ξένου Κεφαλαίου / Χώρες προέλευσης 
Πίνακας Π-8
: Σύνθεση Ξένου Κεφαλαίου / Τομέας επένδυσης
Πίνακας Π-9
:  Εμπορικές συναλλαγές Σλοβακίας - Ελλάδος 

Πίνακας Π-10: Ελληνικές εξαγωγές στη Σλοβακία (SITC)
Πίνακας Π-11: Ελληνικές εισαγωγές από την Σλοβακία (SITC)
Πίνακας Π-12: Κυριότερες Ελληνικές εξαγωγές στη Σλοβακία
Πίνακας Π-13: Κυριότερες Ελληνικές εισαγωγές από την Σλοβακία
Πίνακας Π-14: Εμπόριο των χωρών ΕΕ με την Σλοβακία

Πίνακας Π-15: Σλοβακικές εισαγωγές κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων
Πίνακας Π-16: Σλοβακικές εξαγωγές κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων
� Βλ. Πίνακα Π-1 του Παραρτήματος


� Για την εξέλιξη της ισοτιμίας SKK/ US-$ βλ. Πίνακα Π-1 του Παραρτήματος


� Εντούτοις, τα αντίστοιχα μεγέθη εμφανίζονται αυξημένα σε όρους δολαρίων (βλ. Πίνακα Π-1 του Παραρτήματος) λόγω της διολίσθησης του αμερικανικού νομίσματος.


� Η συγκεκριμένη μέτρηση του ελλείμματος γίνεται με τη μεθοδολογία ESA-95.


� Βλ. και Πίνακα Π-2 του Παραρτήματος


� Βλ. Πίνακα Π-3 του Παραρτήματος. Για περαιτέρω ανάλυση περί των εξαγόμενων προϊόντων από τη Σλοβακία, βλ. επίσης τον Πίνακα Π-16 του Παραρτήματος.


� Βλ. Πίνακα Π-4 του Παρατήματος. Για περαιτέρω ανάλυση περί των εισαγόμενων προϊόντων από τη Σλοβακία, βλ. πίνακα Π-15 του Παραρτήματος.


� βλ. Πίνακα Π-5 του Παραρτήματος, για τη χρονική περίοδο 2000-2003


� Βλ. Πίνακα Π-6 του Παραρτήματος.


� Βλ. Πίνακα Π-6 του Παραρτήματος


� Βλ. Πίνακα Π-7 του Παραρτήματος


� Τα διαθέσιμα στοιχεία καλύπτουν την περίοδο μέχρι 30 Ιουνίου 2003.


� Η συγκεκριμένη κατανομή δεν αποτελεί, εντούτοις, την ουσιαστική απεικόνιση της προέλευσης των άμεσων ξένων επενδύσεων, δεδομένου ότι, μεθοδολογικά, οι εθνικές στατιστικές υπηρεσίες καταγράφουν τις επενδύσεις με βάση την χώρα όπου είναι εγκατεστημένη η εταιρεία που προχώρησε στην εξαγορά. Έτσι, όταν για λόγους φορολογικούς ή άλλους μια εξαγορά γίνεται από θυγατρική εταιρεία, εμφανίζεται μια "τρίτη" χώρα ως χώρα προέλευσης της επένδυσης (λ.χ. η U.S. Steel εξαγόρασε την VSZ Kosice μέσω Ολλανδικής της θυγατρικής)


� Βλ. τον Πίνακα Π-8 του Παραρτήματος


� Βλ. επίσης και τον Πίνακα Π-9 του Παραρτήματος


� Βλ. Πίνακα 14 και επίσης τον Πίνακα Π-9 του Παραρτήματος.


� Εντούτοις, οι Ελληνικές εξαγωγές ήταν μειωμένες σε όρους Ευρώ (€ 24.7 εκ. το 2003 έναντι € 28,5 εκ. το 2002) λόγω της σημαντικής διολίσθησης του δολαρίου. Παρομοίως, οι Ελληνικές εξαγωγές εμφανίζονται μειωμένες και σε όρους Σλοβακικών κορωνών. 


� Βλ. Πίνακα 7, σελ. 10


� Βλ. Πίνακα 14 καθώς επίσης και τον Πίνακα Π-9 του Παραρτήματος.


� Οι Ελληνικές εισαγωγές ήταν χαμηλότερες, αναλογικά, σε όρους Ευρώ (€ 59,5 εκ. το 2003 έναντι € 51,1 εκ. το 2002). Έτσι, καταγράφηκε αύξηση κατά 16,5% η οποία είναι μικρότερη από τη δολαριακή αύξηση, λόγω της σημαντικής διολίσθησης του δολαρίου έναντι του Ευρώ.


� Βλ. Πίνακα 14 καθώς επίσης και τον Πίνακα Π-9 του Παραρτήματος.


� Βλ. Πίνακα 14


� Βλ. Πίνακες Π-10 και Π-11 του Παραρτήματος


� Η διαφορά των στοιχείων περί της συνολικής αξίας των Ελληνικών εξαγωγών μεταξύ των Στατιστικών Υπηρεσιών της χώρας μας και της Σλοβακίας οφείλεται στο ότι τα μεγέθη της Ε.Σ.Υ.Ε. είναι F.O.B. ενώ της Σλοβακικής Στατιστικής Υπηρεσίας είναι C.I.F. Για αναλυτικότερα στοιχεία, βλ. Πίνακα Π-12 του Παραρτήματος


� Η διαφορά των μεγεθών περί της συνολικής αξίας των Ελληνικών εισαγωγών μεταξύ των Στατιστικών Υπηρεσιών της χώρας μας και της Σλοβακίας οφείλεται στο ότι τα μεγέθη της Ε.Σ.Υ.Ε. είναι C.I.F. ενώ της Σλοβακικής Στατιστικής Υπηρεσίας είναι F.O.B. Για αναλυτικότερα στοιχεία, βλ. Πίνακα Π-13 του Παραρτήματος


� Βλ. Πίνακες Π-10 και Π-11 του Παραρτήματος


� Βλ. Πίνακα Π-14 του Παραρτήματος


� Σε πολλές περιπτώσεις είναι απαραίτητος ο έλεγχος της οικονομικής επιφάνειας του Σλοβάκου εισαγωγέα. Στην περίπτωση αυτή η καλύτερη λύση είναι η επαφή με κάποια εξειδικευμένη εταιρεία, όπως π.χ. η DUN & BRADSTREET (έδρα στην Τσεχία: τηλ. +420 271 031 500, fax: +420 271 031 510, � HYPERLINK "http://www.dbis.cz" ��www.dbis.cz� 





Γραφείο ΟΕΥ Πράγας - Ετήσια έκθεση 2000 - Τσεχία

Γραφείο ΟΕΥ Πράγας - Ετήσια Έκθεση 2003– Σλοβακία



