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ΠΡΟΛΟΓΟΣ

Η Σλοβακία υπήρξε μέρος της Τσεχοσλοβακίας από το 1918. Τον Ιούλιο του 1992 το Σλοβακικό Εθνικό Συμβούλιο (Κοινοβούλιο) ανακήρυξε την ανεξαρτησία της χώρας και το Σεπτέμβριο του ίδιου χρόνου ψηφίστηκε το νέο Σύνταγμα της χώρας. Η Δημοκρατία της Σλοβακίας υπάρχει σαν νέο ανεξάρτητο κράτος από την 1η Ιανουαρίου 1993.

Έκτοτε, η Σλοβακία έχει διανύσει μια μακρά και επίπονη πορεία για την ενσωμάτωσή της στις δυτικές πολιτικές και οικονομικές δομές. Έγινε το 180ο μέλος του ΟΗΕ (1993), μέλος του Συμβουλίου της Ευρώπης (1993) και υπέγραψε τον Οκτώβριο του 1993 τη Συμφωνία Σύνδεσης με την Ε.Ε. Ακολούθησαν η επίσημη αίτηση ένταξης στην Ε.Ε. (1995) και η συμμετοχή στον ΟΟΣΑ (2000). Ορόσημο αυτής της πορείας αποτέλεσε η προσχώρησή της ως πλήρους μέλους στην Ευρωπαϊκή Ένωση, την 1η Μαΐου 2004. 

Καίτοι απώλεσε σημαντικό χρόνο στις αρχές της δεκαετίας του '90, όταν αρχικά προσανατολίστηκε στη Ρωσία και όχι προς την Ευρώπη, σήμερα, 15 περίπου χρόνια μετά την ανακήρυξη της ανεξαρτησίας και την έναρξη των μεταρρυθμίσεων, η Σλοβακία έχει πλέον ξεπεράσει την φάση της οικονομίας υπό μετάβαση και λειτουργεί πλήρως στα πλαίσια της ελεύθερης αγοράς. 

Τα τελευταία χρόνια η Σλοβακική οικονομία έχει παρουσιάσει σημαντικές προόδους σε όλους τους τομείς. Το ΑΕΠ έχει αυξηθεί με υψηλούς ρυθμούς, ενώ οι μεταρρυθμίσεις συνέβαλαν στον εκσυγχρονισμό και στην προσαρμογή στα ισχύοντα στη διεθνή οικονομία. 

Με την ένταξη της χώρας στην Ε.Ε. και αργότερα στην ζώνη του Ευρώ, σε συνδυασμό με την σταδιακή άνοδο του εισοδήματος, η Σλοβακική αγορά θα εξελιχθεί σε μια ακόμα ελκυστικότερη αγορά για τα κοινοτικά και βεβαίως και τα Ελληνικά προϊόντα. 

Η Σλοβακία αποτελεί, οπωσδήποτε, μια μικρού μεγέθους αγορά. Εντούτοις, είναι μέρος της ενιαίας Ευρωπαϊκής αγοράς που δεν πρέπει να υποτιμηθεί ή να αγνοηθεί από τις Ελληνικές επιχειρήσεις. Εξ' άλλου, δεδομένου ότι έχει πολλά κοινά χαρακτηριστικά με την αγορά της Τσεχίας, μπορεί να αποτελέσει μέρος ενός ευρύτερου σχεδιασμού των Ελληνικών εξαγωγικών επιχειρήσεων ταυτόχρονα με την αγορά της τελευταίας.

Η χώρα μας δεν έχει ακόμη αξιοποιήσει τις σημαντικές δυνατότητες που προσφέρονται στην Σλοβακική αγορά, με αποτέλεσμα να διαθέτει ένα πολύ μικρό μερίδιο στις Σλοβακικές εισαγωγές, που για το 2004 δεν ξεπέρασε το 0,16%.

Η κατάσταση επιδέχεται οπωσδήποτε βελτίωση, δεδομένου ότι η Σλοβακία υπολείπεται ακόμη του επιπέδου διαβίωσης που έχει επιτευχθεί στη χώρα μας και, πολύ περισσότερο, στην υπόλοιπη Ευρώπη και έτσι ο αγώνας των επιχειρήσεων για είσοδο και εδραίωση στην αγορά είναι ακόμα σε εξέλιξη. Απαραίτητη προϋπόθεση για αυτό είναι η ταχεία, οργανωμένη και με συγκεκριμένες στοχεύσεις κινητοποίηση από πλευράς των Ελλήνων εξαγωγέων, των συλλογικών και κλαδικών φορέων και των υποστηρικτικών μηχανισμών τους, ώστε να επιτευχθούν, σταδιακά αλλά σταθερά, υψηλότερες επιδόσεις και να αποκτήσουν τα Ελληνικά προϊόντα αναγνωρισιμότητα και σταθερή θέση στις προτιμήσεις των Σλοβάκων καταναλωτών. 

Φιλοδοξία της παρούσας Έκθεσης είναι να συμβάλλει στην ενημέρωση των Ελληνικών επιχειρήσεων και των υποστηρικτικών φορέων και μηχανισμών τους με στόχο την  εντονότερη ενεργοποίησή τους στην αγορά της Σλοβακίας. 

Το Γραφείο Οικονομικών και Εμπορικών Υποθέσεων Πράγας, αρμόδιο και για τη Σλοβακία, θα παραμείνει αρωγός στην προσπάθεια για την είσοδο, δραστηριοποίηση και επέκταση κάθε Ελληνικής επιχείρησης στην αγορά της Σλοβακίας.

Πράγα, Ιούνιος 2005

Συντάκτες:

Γιάννης Παπαδημητρίου

Γενικός Σύμβουλος Ο.E.Y. Β'

Δημήτριος Γ. Ζιώγας,  

Γραμματέας Ο.Ε.Υ. Α'

1. ΓΕΝΙΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ
Επίσημη Ονομασία:
Δημοκρατία της Σλοβακίας

Γεωγραφική θέση:
Κεντρική Ευρώπη. Περικλείεται από Τσεχία, Πολωνία, Ουκρανία, Ουγγαρία, Αυστρία.

Έκταση:
49.035 τ. χλμ.

Πληθυσμός:
(Απογραφή 2001, χιλιάδες) 5.382 (51,4% γυναίκες)

Εθνικότητες:
Σλοβάκοι (85,8%), Ούγγροι (9,7%), Ρόμα (1,7%), Τσέχοι (0,8%), Άλλοι (2,0%)

Πολιτικό σύστημα:
Προεδρευόμενη Κοινοβουλευτική Δημοκρατία.

Πολιτικά κόμματα

στο Κοινοβούλιο:
SDKU (Σλοβακική Δημοκρατική και Χριστιανική Ένωση), KDH (Χριστιανική Δημοκρατική Κίνηση), SMK/MK (Ουγγρικός Συνασπισμός), ΑΝΟ (Συμμαχία Νέων Πολιτών), HZDS (Σλοβακική Δημοκρατική Κίνηση), KSS (Σλοβακικό Κομουνιστικό Κόμμα), SMER.

Θρησκεία:
Ρωμαιοκαθολικοί (68,9%), Ευαγγελιστές (6.9%), Ορθόδοξοι (2%), άθρησκοι (13,7%), άλλοι (6,3%).

Γλώσσα:
Σλοβακικά

Σύνθεση Α.Ε.Π. (2004):
Γεωργία  3,5% ,  βιομηχανία  24,4% , κατασκευές 4,9%, εμπόριο & υπηρεσίες 58,9%, λοιπά 8,3%.
Βιομηχανικά προϊόντα:
Μέταλλα και μεταλλικά προϊόντα, ηλεκτρικές συσκευές, φυσικό αέριο, κώκ, λιπαντικά, φυσικά καύσιμα, χημικά, μηχανήματα, οχήματα, ελαστικά, κλωστοϋφαντουργικά, τρόφιμα και ποτά, χαρτί και εκτυπώσεις, κεραμικά και πήλινα κ.α.  

Αγροτικά

          Δημητριακά, πατάτες, ζαχαροκάλαμο, φρούτα, προϊόντα:

          ζώα, πουλερικά, χοιρινά, δασικά προϊόντα κ.α. 

Νόμισμα :
Σλοβακική Κορώνα (Μέση ετήσια ισοτιμία 2004: 1 US-$-ΗΠΑ = 32,255 SKK, 1EUR= 40,045 SKK)

Μεγαλύτερες πόλεις:
Bratislava, Trnava, Nitra, Trencin, Zilina, Banska Bystrica, Presov, Kosice.
2. ΕΞΕΛΙΞΕΙΣ ΒΑΣΙΚΩΝ ΜΑΚΡΟΟΙΚΟΝΟΜΙΚΩΝ ΜΕΓΕΘΩΝ

2.1. Ακαθάριστο Εγχώριο Προϊόν (ΑΕΠ)

Κατά το 2004, το ΑΕΠ της Σλοβακίας ανήλθε, σε σταθερές τιμές 1995, σε 826,5 δις Σλοβακικές Κορώνες (SKK) έναντι SKK 779,9 δις το 2003, καταγράφοντας σημαντική αύξηση κατά 5,5%, διατηρώντας το αναπτυξιακό κεκτημένο των προηγουμένων ετών και φτάνοντας στο υψηλότερο σημείο ετήσιας αύξησής του μετά το 1996. Εκφρασμένο σε δολάρια ΗΠΑ και επίσης σε σταθερές τιμές 1995
, το ΑΕΠ της Σλοβακίας ανήλθε το 2004 σε US-$ 25,6 δις, έναντι US-$ 21,2 δις το 2003. Η εξαιρετικά υψηλή μεταβολή σε όρους δολαρίων (+20,8%) οφείλεται, κατά το μεγαλύτερο μέρος της, στη σημαντική διατήρηση της αξίας του αμερικανικού νομίσματος σε χαμηλά επίπεδα 
 καθ' όλη τη διάρκεια του 2004.

Πίνακας 1: Εξέλιξη του ΑΕΠ της Σλοβακίας, σταθερές τιμές (1995), 1998-2004

	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	SKK (δις)
	667,1
	676,9
	690,7
	716,8
	748,4
	779,9
	826,5

	Μεταβολή (%)
	4,2
	1,5
	2,0
	3,8
	4,4
	4,2
	5,5


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, Κεντρική Τράπεζα Σλοβακίας

Σε τρέχουσες τιμές, το ΑΕΠ της Σλοβακίας ανήλθε το 2004 σε SKK 1.325,5 δις, έναντι SKK 1.195,8 δις το 2003, καταγράφοντας ονομαστική αύξηση κατά 10,3%. Εκφρασμένο σε δολάρια ΗΠΑ (2004: SKK 32,255/US-$) το ΑΕΠ της Σλοβακίας ανήλθε σε US-$ 41,1 δις, αυξημένο σε ονομαστικές τιμές και σε όρους δολαρίων κατά 26,5%, λόγω της διολίσθησης του δολαρίου.  

Πίνακας 2: Εξέλιξη του ΑΕΠ της Σλοβακίας, τρέχουσες τιμές, 1998-2004

	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	
	
	
	
	
	
	
	

	SKK (δις)
	781,4
	844,1
	934,1
	1009,9
	1096,4
	1195,8
	1325,5

	US-$ (δις)
	22,2
	20,4
	20,2
	20,9
	24,2
	32,5
	41,1


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, Κεντρική Τράπεζα Σλοβακίας

Η περαιτέρω ενδυνάμωση του αναπτυξιακού κεκτημένου της Σλοβακίας για το 2004, οφείλεται κυρίως στην αυξημένη κατά 3,5%, σε πραγματικούς όρους,  κατανάλωση των νοικοκυριών (αποδίδεται αφενός στην αύξηση των πραγματικών αποδοχών κατά 2,5% και αφετέρου στην πιστωτική επέκταση στα νοικοκυριά- τα στεγαστικά δάνεια αυξήθηκαν κατά το 2004 κατά 57% κατ' αξία σε ετήσια βάση, λόγω της αποκλιμάκωσης των επιτοκίων), και στην αύξηση των επενδύσεων (σχηματισμός κεφαλαίου) που κατέγραψε αύξηση κατά 13,1% και αποδίδεται σε μεγάλο βαθμό στην εφαρμογή, εντός του 2004, του ενιαίου φόρου 19% που εξοικονόμησε σημαντικά ποσά για τις επιχειρήσεις. Επίσης, σημαντικά αυξήθηκαν και οι εξαγωγές (+11,4%) οι οποίες αναμένεται να διατηρηθούν σε αντίστοιχα επίπεδα και τα επόμενα χρόνια, λόγω των νέων επενδύσεων κυρίως στον τομέα της αυτοκινητοβιομηχανίας
.

Για το 2005, το αναθεωρημένο Πρόγραμμα Σύγκλισης  της Σλοβακίας προβλέπει τη διατήρηση του ΑΕΠ σε οριακά χαμηλότερα, καίτοι υψηλά σε σύγκριση με την υπόλοιπη Ευρώπη, επίπεδα του +5,0%, ενώ η Κεντρική Τράπεζα της χώρας εκτιμά ότι το 2007 το ΑΕΠ αναμένεται να αυξηθεί μέχρι και 7%, δεδομένων των εισροών σημαντικών ξένων άμεσων επενδύσεων στην αυτοκινητοβιομηχανία και της αναμενόμενης διατήρησης της εσωτερικής ζήτησης σε ικανοποιητικά επίπεδα.

Το κατά κεφαλήν ΑΕΠ της Σλοβακίας για το 2004, υπολογιζόμενο σε όρους δολαρίων και τρέχουσες τιμές, ανήλθε σε US-$ 7.610 έναντι US-$ 6.045 για το 2003, το οποίο, σε απόλυτους όρους, αποτελεί το υψηλότερο κατά κεφαλήν ΑΕΠ μετά την ανεξαρτησία της χώρας. Εντούτοις, το εν λόγω μέγεθος δεν αντανακλά τα πραγματικά δεδομένα της οικονομίας, δεδομένου ότι, αφενός υπολογίζεται σε τρέχουσες τιμές, αφετέρου ενσωματώνει και τη σημαντική διολίσθηση του δολαρίου.

Για λόγους συγκρισιμότητας μεταξύ διαφορετικών οικονομιών, το κατά κεφαλή εισόδημα μετράται επίσης, από την Ευρωπαϊκή Ένωση, με βάση τα « Επίπεδα Αγοραστικής Δύναμης» (Purchasing Power Standards ή PPS). Με αυτόν τον τρόπο, λαμβάνονται υπόψη οι διαφορές στα επίπεδα τιμών μεταξύ των χωρών της Ε.Ε. και δίνεται η δυνατότητα συγκρίσεων, τόσο σε απόλυτα μεγέθη, όσο και ως προς τον μέσο όρο. Έτσι, το κατά κεφαλήν ΑΕΠ της Σλοβακίας, κατά το 2004, εκτιμάται στα PPS 12.240, ποσό το οποίο αντιστοιχεί στο 53,8% του μέσου όρου των 25, πλέον, μελών της Ε.Ε.

Πίνακας 3: Εξέλιξη του κατά κεφαλήν ΑΕΠ της Σλοβακίας, 1998-2004

	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Τρέχουσες τιμές, US-$
	3952
	3649
	3556
	3675
	4610
	6045
	7610

	Σλοβακία, PPS
	8820
	9160
	9920
	10430
	11340
	11740
	12240

	E.E.25=100
	47,6
	47,0
	47,7
	48,6
	51,1
	52,1
	53,8

	Ελλάδα,   PPS
	13240
	13930
	14950
	15680
	16990
	17760
	18880

	E.E.25=100
	71,5
	71,5
	72,2
	73,2
	77,3
	80,9
	82,1


Πηγή: EUROSTAT
Τέλος, αναφορικά προς την κατανομή του ΑΕΠ ανά τομέα δραστηριότητας, διαπιστώνεται μια σταδιακή υποχώρηση της συμμετοχής του αγροτικού τομέα της χώρας στο συνολικό προϊόν, ενώ επίσης παρατηρείται, αφενός, σταθερότητα στον δευτερογενή τομέα, ιδιαίτερα λόγω της διατήρησης της εισόδου άμεσων ξένων επενδύσεων στη χώρα και, αφετέρου, σταδιακή αύξηση της κατ' έτος προστιθέμενης αξίας του τομέα υπηρεσιών, ιδιαίτερα εκείνων που σχετίζονται με τον ιδιωτικό τομέα της οικονομίας. 

Πίνακας 4: Σύνθεση του ΑΕΠ της Σλοβακίας ανά τομέα δραστηριότητας

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Αγροτικός Τομέας
	4,2
	4,5
	4,1
	3,4
	3,5

	Βιομηχανία
	25,5
	25,2
	23,5
	24,4
	24,4

	Εκ της οποίας

	Μεταποίηση
	20,9
	22,2
	19,8
	19,4
	19,4

	Ύδρευση & Παραγωγή ενέργειας
	3,8
	2,3
	3,0
	4,7
	4,7

	Εμπόριο
	12,8
	12,8
	12,9
	12,9
	13,1

	Κατασκευές
	5,3
	4,6
	4,7
	4,9
	4,9

	Υπηρεσίες
	42,3
	44,3
	46,1
	46,1
	45,8

	Άλλα
	9,9
	8,6
	8,7
	8,3
	8,3

	
	100
	100
	100
	100
	100


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας

2.2. Πληθωρισμός

Η εξέλιξη του πληθωρισμού στη Σλοβακία ακολούθησε, σε γενικές γραμμές, το πρότυπο εξέλιξης των τιμών στις περισσότερες υπό μετάβαση οικονομίες. Ήδη από το 1991, όταν η ενιαία, τότε, Τσεχοσλοβακία, εισήγαγε μεταρρυθμίσεις για τη μετεξέλιξη σε οικονομία της αγοράς, υπήρξε μια περίοδος ύφεσης (1991- 1993) λόγω αλλαγής των δομών και προσανατολισμών της οικονομίας. Έτσι, οι τιμές το 1993, αυξάνονταν κατά 23,3% κατά μέσο όρο, επηρεαζόμενες σημαντικά από την εισαγωγή του ΦΠΑ και άλλων φορολογικών επιβαρύνσεων αλλά και από την υποτίμηση της Σλοβακικής Κορώνας τον Ιούλιο του ίδιου έτους. 

Το επίπεδο των τιμών σημείωσε πτωτική πορεία από το 1994 μέχρι το 1997, ενώ από το 1998 άρχισε να αυξάνεται, φθάνοντας στο 12% το 2000. Στη συνέχεια, οι τιμές σημείωσαν σημαντική πτώση, φθάνοντας στο 7,3% το 2001 και στο 3,3% το 2002. 

Πίνακας 5: Εξέλιξη του πληθωρισμού της Σλοβακίας, 2000- 2004

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Πληθωρισμός, τέλος περιόδου,%
	8,4
	6,6
	3,4
	9,3
	5,9

	Πληθωρισμός, ετήσιος μ.ο., %
	12,0
	7,3
	3,3
	8,5
	7,5

	Ε.Ε.-15 (-2003), Ε.Ε.-25 (2004-)
	1,9
	2,2
	2,1
	2,0
	2,0


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, EUROSTAT
Το 2004 καταγράφηκε αποκλιμάκωση του επιπέδου των τιμών, τόσο σε μέσα επίπεδα όσο και στο τέλος της περιόδου. Έτσι, ο μέσος πληθωρισμός του περασμένου έτους ανήλθε στο 7,5% έναντι 8,5% το 2003 και ο πληθωρισμός στο τέλος του έτους ανήλθε στο 5,9% σε σύγκριση με το 9,3% το Δεκέμβριο του 2003, ενώ οι δεσμεύσεις της χώρας με βάση το Πρόγραμμα Σύγκλισης 2004- 2007 προβλέπουν τη μείωση του μέσου επιπέδου τιμών στο 3,3% το 2005 και στο 2,8% το 2006, εκτιμήσεις που δεν φαίνεται να υιοθετεί η Ευρωπαϊκή Επιτροπή.

Εξεταζόμενο κατά κατηγορία δαπάνης, το επίπεδο τιμών στη Σλοβακία επηρεάστηκε βραχυπρόθεσμα, κατά πρώτο λόγο από τις ελεγχόμενες τιμές οι οποίες συνέβαλαν, κατά μέσο όρο, το 3,73% από το συνολικό 7,5%. Ιδιαίτερα σημαντική ήταν η επιβάρυνση για δαπάνες εκπαίδευσης (+33,7%) υγείας (+13,4%) και στέγασης- ύδρευσης- θέρμανσης (+13,3%). Σημαντική ήταν επίσης η επιβάρυνση για δαπάνες μαζικής εστίασης (+9,8% σε ετήσια βάση) μεταφορές (+9,4%) αλλά και στον καπνό και τα ποτά (+8,5% σε ετήσια βάση) που προήλθαν από τη διατήρηση της επίδρασης των φορολογικών επιβαρύνσεων του περασμένου έτους. Αντίθετα, συγκρατημένη ήταν η άνοδος των τιμών για τρόφιμα και ποτά (+4,8%) και ένδυση- υπόδηση (+0,5%), ενώ μειώθηκαν κατά 2,2% οι τιμές για επίπλωση και οικιακό εξοπλισμό.

Γενικότερα, η μεγάλη άνοδος του πληθωρισμού τα τελευταία χρόνια, οφείλεται κυρίως στην κατάργηση των κρατικών επιδοτήσεων στις τιμές αρκετών προϊόντων και υπηρεσιών (λ.χ. το φυσικό αέριο) και την συνακόλουθη αύξηση των τιμών αυτών, ώστε να προσαρμοστεί η αγορά στα ευρωπαϊκά δεδομένα. 

2.3. Αγορά εργασίας- Απασχόληση- Ανεργία- Αμοιβές

Το σημαντικότερο από τα διαρθρωτικού χαρακτήρα προβλήματα της Σλοβακικής οικονομίας είναι ο υψηλός δείκτης ανεργίας. 

Η έναρξη των μεταρρυθμίσεων για μετεξέλιξη σε οικονομία της αγοράς, επέφερε μια βραχυχρόνια ύφεση με άμεσο αποτέλεσμα τη μείωση της συνολικής απασχόλησης. Έτσι, το 1991 καταγράφηκε απότομη μείωση της απασχόλησης κατά 345.000 άτομα, δηλαδή κατά 14,7%, και αύξηση της ανεργίας. Έκτοτε, η ανεργία στη Σλοβακία εισήλθε σε ανοδική τροχιά, φθάνοντας στο υψηλότερο σημείο της το 2001, με 19,2% και παρέμεινε σε αντιστοίχως υψηλά επίπεδα και το 2002, με ποσοστό ανεργίας στο 18,5%, την ίδια στιγμή όπου, κατά μέσο όσο στην Ευρωπαϊκή Ένωση των 15 τα αντίστοιχα ποσοστά ήταν 7,4% και 7,7% αντίστοιχα.

Πίνακας 6: Εξέλιξη της ανεργίας στη Σλοβακία, 1998-2004

	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Ετήσιος μ.ο.
	12,5
	16,2
	18,6
	19,2
	18,5
	17,4
	18,1

	ΕΕ-15/25, μ.ο.
	9,4
	8,5
	7,6
	7,2
	7,6
	8,0
	9,0


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, EUROSTAT
Παρά τη μείωση της ανεργίας τα δύο προηγούμενα χρόνια, το 2004 παρατηρήθηκε αντίσταση και διατήρησή της σε επίπεδα άνω του 18%. Είναι χαρακτηριστικό ότι, το 2004 δημιουργήθηκαν μόλις 5.800 νέες θέσεις εργασίας και η συνολική απασχόληση παρέμεινε αμετάβλητη (+ 0,3%) γεγονός που, σε συνδυασμό με την ταχύτερη αύξηση του οικονομικά ενεργού πληθυσμού, δεν επέτρεψε τη μείωση του συνολικού ποσοστού ανεργίας.

Εξεταζόμενο μεσοπρόθεσμα, το υψηλό ποσοστό ανεργίας στη Σλοβακία αποδίδεται, πρωτίστως, στις προσαρμογές που συντελέστηκαν στην οικονομία αμέσως μετά την έναρξη της περιόδου μετάβασης σε καθεστώς οικονομίας της αγοράς,  όταν, λόγω των αναδιαρθρώσεων, ένας αριθμός μη ανταγωνιστικών εταιρειών με μεγάλο αριθμό εργαζομένων είτε έπαψε να λειτουργεί, είτε προέβη σε απολύσεις του πλεονάζοντος προσωπικού.

Εξεταζόμενο από την πλευρά της ζήτησης και της δημιουργίας νέων θέσεων εργασίας από πλευράς των επιχειρήσεων, το φαινόμενο της διατήρησης της ανεργίας σε υψηλά επίπεδα φαίνεται παράδοξο, δεδομένων των σημαντικά υψηλών ρυθμών αύξησης του ΑΕΠ καθ' όλη την περίοδο μετά το 1993. Πράγματι, μόνο ένα μικρό μέρος της ανάπτυξης μετά την ανεξαρτησία μετατράπηκε σε ζήτηση νέων εργαζομένων από πλευράς των επιχειρήσεων, λόγω, αφενός, της εισροής επενδύσεων εντάσεως κεφαλαίου και, αφετέρου, λόγω  της συνακόλουθης αύξησης της παραγωγικότητας εργαζομένων.

Από το σύνολο των ανέργων, η πλειονότητα είναι άτομα με χαμηλό μορφωτικό επίπεδο και χαμηλή εξειδίκευση (70% απόφοιτοι πρωτοβάθμιας εκπαίδευσης, 26% απόφοιτοι δευτεροβάθμιας εκπαίδευσης), τα οποία ευρίσκονται σε αναζήτηση εργασίας για περισσότερο από ένα έτος (60,6%), στοιχείο που προσδίδει στον υψηλό δείκτη ανεργίας δομικό χαρακτήρα. Από την άλλη πλευρά, το ποσοστό των ανέργων με πανεπιστημιακή μόρφωση κυμαίνεται περίπου στο 4%.

Ένας από τα σημαντικότερους παράγοντες για τη διατήρηση υψηλών ποσοστών ανεργίας μεταξύ των ατόμων χαμηλής εξειδίκευσης- άρα και διατήρησης χαμηλών δυνητικών αμοιβών- είναι και τα σχετικά υψηλά επίπεδα των συνολικών εισφορών που φθάνουν το 49% (35,5% από πλευράς εργοδότη+ 13,4% από πλευράς εργαζομένου), το υψηλότερο μεταξύ των 8 νεοεισερχομένων στην Ε.Ε. (πλην Μάλτας και Κύπρου). Το γεγονός αυτό συντείνει στην αποφυγή δημιουργίας νέων θέσεων εργασίας χαμηλής εξειδίκευσης, δεδομένου ότι το συνολικό κόστος τέτοιων εργαζομένων είναι υψηλό σε σύγκριση με την αποδοτικότητά τους. Ταυτόχρονα, η διαφορά μεταξύ του επιδόματος ανεργίας και μιας χαμηλά αμειβόμενης θέσης εργασίας είναι μικρή, με αποτέλεσμα τη δημιουργία περαιτέρω αντικινήτρων για εργασία και την απώλεια ασφαλιστικών εισφορών.

Για την αντιμετώπιση του φαινομένου, η κυβέρνηση της Σλοβακίας έχει εκκινήσει διάλογο για τη μείωση των εργοδοτικών εισφορών, ενώ ταυτόχρονα έχει λάβει μέτρα εξορθολογισμού συστήματος παροχής επιδομάτων, ώστε να αποτραπεί η παράνομη εργασία ταυτόχρονα με την είσπραξη επιδομάτων ανεργίας. Ταυτόχρονα, εφαρμόζονται μέτρα περαιτέρω ελαστικοποίησης της αγοράς εργασίας αλλά και μέτρα ενθάρρυνσης της αυτό-απασχόλησης. 

Επιπλέον, το πρόβλημα της ανεργίας και κατά συνέπεια και το ύψος των αμοιβών, διαφοροποιείται σημαντικά μεταξύ διαφορετικών γεωγραφικών περιοχών. Έτσι, σε περιοχές όπως η Banská Bystrica, το Košice, το Přesov και η Nitra, το ποσοστό ανεργίας ξεπερνάει σημαντικά το μέσο όρο (19-22%) , σε άλλες περιοχές όπως το Trenčin, η Trnava και η Zilina η ανεργία κυμαίνεται σε αρκετά χαμηλότερα επίπεδα (10-13%), ενώ το χαμηλότερο ποσοστό ανεργίας καταγράφεται στη Μπρατισλάβα, όπου ο δείκτης κυμαίνεται περί το 4%. Επίσης, εξαιρετικά σοβαρό θεωρείται και το πρόβλημα της ανεργίας στην μειονότητα των Ρόμα, στην ανατολική Σλοβακία, όπου το ποσοστό κυμαίνεται μεταξύ 70% και 90%.

	Πίνακας 7: Εξέλιξη των αμοιβών στη Σλοβακία, 1998-2004

	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Μέσος Ονομαστικός Μισθός
	10.003
	10.728
	11.430
	12.365
	13.511
	14.365
	15825

	Ονομαστική Μεταβολή (%)
	9,6
	7,2
	6,5


	8,2
	        9,3
	6,3
	10,2

	Πραγματική Μεταβολή (%)
	2,7
	-3,1
	-4,9
	1,0
	       5,8        
	-2,0
	2,5


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας

Το 2004, ο μέσος μηνιαίος ονομαστικός μισθός στη Σλοβακία ανήλθε στις  SKK 15.825, αυξανόμενος κατά 10,2% σε ονομαστικούς όρους σε σύγκριση προς το προηγούμενο έτος. Ταυτόχρονα, η μείωση του πληθωρισμού  οδήγησε σε αύξηση των πραγματικών εισοδημάτων κατά 2,5%, σε αντίθεση προς την σημαντική πραγματική μείωση κατά 2,0% το 2003. 

Οι αμοιβές των εργαζομένων παρουσιάζουν, όπως σε κάθε οικονομία της αγοράς, διαφοροποιήσεις όχι μόνο μεταξύ εργαζομένων του ιδίου κλάδου αλλά με διαφορετικά επίπεδα ικανοτήτων και ευθυνών, αλλά και μεταξύ των διαφόρων κλάδων. Ενδεικτικά, το 2004, οι εργαζόμενοι στο χρηματοοικονομικό τομέα λάμβαναν, κατά μέσο όρο, SKK 33.064, στην παραγωγή ενέργειας SKK 23.911, στη βιομηχανία SKK 16.378, στο λιανεμπόριο SKK 16.182, ενώ οι εργαζόμενοι στον αγροτικό τομέα λάμβαναν κατά μέσο όρο SKK 12.211 και αυτοί των ξενοδοχείων και του κλάδου μαζικής εστίασης SKK 12.342. 

2.4. Δημόσια οικονομικά

Η κατάσταση των δημοσίων οικονομικών στη Σλοβακία επιδεινώθηκε αμέσως μετά την ανεξαρτησία της χώρας, λόγω των δαπανών που προέκυψαν για τη δημιουργία των νέων κρατικών δομών αλλά και εξαιτίας της οικονομικής ύφεσης και της απώλειας σημαντικών πόρων από την πρώην ομοσπονδία. Έτσι, ο πρώτος προϋπολογισμός της ανεξάρτητης Σλοβακίας κατέγραψε έλλειμμα της τάξης του 7,6% του ΑΕΠ.

Οι προϋπολογισμοί των επομένων χρόνων κατέγραφαν επίσης σημαντικά ελλείμματα, χαρακτηριστικό στοιχείο των οικονομιών σε μετάβαση, δεδομένου ότι απαιτούνταν αυξημένες δαπάνες για επενδύσεις, για την υγεία, την εκπαίδευση, τις συντάξεις αλλά και αυξημένη χρηματοδότηση του κοινωνικού κράτους λόγω της απότομης ανόδου της ανεργίας και της διατήρησής της σε υψηλά επίπεδα.

Κατά το 2004, τα συνολικά έσοδα του κρατικού προϋπολογισμού έφτασαν τα SKK 242,4, έναντι SKK 233,1 δις το 2003, καταγράφοντας αύξηση κατά 4,0%, η οποία ακολουθεί αλλά δεν καλύπτει πλήρως την αύξηση του ΑΕΠ. Οι δαπάνες του προϋπολογισμού του 2003 ανήλθαν σε SKK 312,7 δις, έναντι SKK 289,1 δις το 2003 και ήταν κατά SKK 23,6 δις υψηλότερες από αυτές του προηγούμενου έτους, καταγράφοντας ονομαστική αύξηση 8,2%. Εντούτοις, τόσο τα έσοδα όσο και οι δαπάνες του προϋπολογισμού ήταν σημαντικά λιγότερα σε πραγματικούς όρους, δεδομένου του υψηλού ρυθμού ανόδου του επιπέδου των τιμών.

Ο προϋπολογισμός του 2004 έκλεισε τελικά με έλλειμμα
 3,3% του ΑΕΠ, το οποίο βρίσκεται εντός του στόχου του -3,9% που είχε τεθεί από την κυβέρνηση της χώρας και είναι οριακά χαμηλότερο από αυτό του προηγουμένου έτους, όταν το δημοσιονομικό έλλειμμα έφτασε στο -3,7% του ΑΕΠ. Η μείωση του ελλείμματος οφείλεται, αφενός, στις διαρθρωτικές αλλαγές στη δημοσιονομική πολιτική που εισήγαγε η νέα κυβέρνηση που προέκυψε από τις εκλογές του Σεπτεμβρίου 2002 και αφετέρου στην εφαρμογή αυστηρότερης πολιτικής σε μια σειρά τομέων, με προεξάρχουσες τις μειώσεις των κοινωνικών δαπανών. Η νέα κυβέρνηση έχει θέσει ως στόχο της την περαιτέρω μείωση του δημοσιονομικού ελλείμματος στο -2,9% του ΑΕΠ το 2006 ώστε να επιτύχει και το στόχο που έχει τεθεί από τη Συνθήκη του Μάαστριχτ για τις ονομαστικές προϋποθέσεις υιοθέτησης του Ευρώ. 

Σε ο,τι αφορά το συνολικό ακαθάριστο χρέος της Σλοβακίας, αυτό ανήλθε το 2004 στις SKK 581,7 δις, αντιστοιχώντας στο 43,6% του ΑΕΠ, σε αντιστοιχία με το Πρόγραμμα Σύγκλισης της χώρας και δεν πρόκειται να υπερβεί, μέχρι το 2007, το 60% του ΑΕΠ που αποτελεί και τον ονομαστικό στόχο της Συνθήκης του Μάαστριχτ για την υιοθέτηση του Ευρώ.

Πίνακας 8: Εξέλιξη του προϋπολογισμού στη Σλοβακία, 2000-2004
	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Έσοδα, SKK δις
	213,5
	205,4
	220,3
	233,1
	242,4

	Έξοδα, SKK δις
	241,1
	249,7
	272,0
	289,1
	312,7

	Δημοσιονομικό Ισοζύγιο, 

SKK δις
	-27,6
	-44,3
	-51,7
	-56,0
	-70,3

	Δημοσιονομικό Ισοζύγιο, 

% ΑΕΠ (ESA-95)
	-12,3
	-6,0
	-5,7
	-3,7
	-3,3

	Ακαθάριστο Χρέος, US-$ δις
	10,8
	11,4
	13,2
	18,1
	23,7

	Ακαθάριστο Χρέος, % ΑΕΠ
	49,9
	48,7
	43,3
	42,6
	43,6


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας, Εθνική Τράπεζα Σλοβακίας, EUROSTAT
Για την επίτευξη των στόχων της σταθεροποίησης και ανάπτυξης της οικονομίας, η νέα κυβέρνηση της Σλοβακίας εφαρμόζει σημαντικές αλλαγές στη δημοσιονομική διαχείριση, με έμφαση στην μείωση των δαπανών για την εκπαίδευση, την υγεία, τις συντάξεις αλλά και τη γενικότερη κοινωνική πολιτική. Κεντρικό στοιχείο είναι η εφαρμογή, από 01.01.2004, ενιαίου ΦΠΑ 19% (2002: 10% και 23%, 2003: 14% και 20%) καθώς και ενιαίου φόρου (flat tax) 19% τόσο για τα φυσικά πρόσωπα όσο και για τις επιχειρήσεις. Με αυτόν τον τρόπο φιλοδοξεί να απλοποιήσει το εν γένει φορολογικό σύστημα και να κάνει την οικονομία ακόμη περισσότερο ελκυστική στις ξένες επενδύσεις. Η νέα αυτή πολιτική αναμένεται να πλήξει περισσότερο τους συνταξιούχους και τις οικογένειες με χαμηλά εισοδήματα, ενώ θα είναι σαφώς φιλικότερη προς τα υψηλότερα εισοδήματα και τις επιχειρήσεις. Οι τελευταίες φορολογούνταν με 40% το 1990 και με 25% το 2003, ενώ η φορολογία των φυσικών προσώπων κυμαίνονταν μεταξύ 10% και 38%, αναλόγως του εισοδήματος.

2.5. Επιτόκια

Η νομισματική πολιτική της Τράπεζας της Σλοβακίας είναι προσανατολισμένη, ιδιαίτερα μετά την κυβερνητική αλλαγή του 2002, στην καταπολέμηση του πληθωρισμού και την προστασία της σταθερότητας της Σλοβακικής κορώνας. Στα πλαίσια αυτά, και σε συνδυασμό με την περιοριστική δημοσιονομική πολιτική, η Τράπεζα της Σλοβακίας μείωσε εντός του 2004 τέσσερις διαδοχικές φορές το βασικό της επιτόκιο κατά 50 μονάδες βάσης, διαμορφώνοντάς το στο 4,00% από 6,00% προηγουμένως, ενώ προχώρησε σε ακόμα μια μείωση το Μάρτιο του 2005 κατά 100 μονάδες βάσης, φθάνοντας σε βασικό επιτόκιο της τάξης του 3,00%.

Πίνακας 9: Εξέλιξη των επιτοκίων στη Σλοβακία, 1998-2004

	Τέλος περιόδου
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Βασικό Επιτόκιο NBS
	8,80
	8,80
	8,80
	8,80
	6,50
	6,00
	4,00

	Χορηγήσεις
	16,17
	14,00
	10,05
	9,78
	8,77
	7,68
	6,43

	Καταθέσεις
	10,39
	9,85
	5,57
	4,87
	3,46
	3,01
	2,01

	Διαφορά
	5,78
	4,15
	4,48
	4,91
	5,31
	4,67
	4,42


Πηγή: Κεντρική Τράπεζα Σλοβακίας
Σε ο,τι αφορά τα επιτόκια χορηγήσεων, το 2004 συνεχίστηκε η καθοδική πορεία των προηγουμένων ετών. Έτσι, το μέσο επιτόκιο χορηγήσεων το Δεκέμβριο του 2004 διαμορφώθηκε στο 6,43%, έναντι 7,68% το 2003.

Η πορεία των επιτοκίων καταθέσεων ακολούθησε τη γενικότερη πορεία των επιτοκίων της χώρας και έτσι, το Δεκέμβριο του 2004, το μέσο επιτόκιο καταθέσεων διαμορφώθηκε στο 2,01%, από το 3,01% το 2002. Έτσι, η διαφορά μεταξύ επιτοκίων καταθέσεων και χορηγήσεων διαμορφώθηκε στο 4,42%, η οποία είναι οριακά χαμηλότερη από αυτή του προηγούμενου έτους, όταν ανέρχονταν στο 4,67%.

3. ΕΞΩΤΕΡΙΚΕΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΚΑΙ ΕΜΠΟΡΙΚΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ

3.1. Ισοζύγιο Πληρωμών

Κατά το 2004, παρουσιάστηκε επιδείνωση στα απόλυτα μεγέθη του Ισοζυγίου Τρεχουσών Συναλλαγών, στο οποίο καταγράφηκε έλλειμμα ύψους SKK 44,5 δις, το οποίο όμως, καίτοι είναι σχεδόν 3,5 φορές μεγαλύτερο του 2003, εξεταζόμενο μεσοπρόθεσμα αποτελεί επίδοση που επανέρχεται σε λογικότερα μεγέθη. Το έλλειμμα του 2004, αντιστοιχούσε στο 3,4% του ΑΕΠ, έναντι ελλείμματος 0,9% του ΑΕΠ το 2003 και 8,0% το 2002. Η βραχυπρόθεσμη αυτή επιδείνωση οφείλεται, αφενός, στην αύξηση των ελλειμμάτων των ισοζυγίων αγαθών και εισοδημάτων (τα οποία είναι σαφώς μετριότερα κατ' απόλυτα μεγέθη τόσο εν συγκρίσει προς τα έτη 2001-2002 όσο και εντασσόμενα στη συνολική εικόνα της τελευταίας πενταετίας). 

Πίνακας 10: Εξέλιξη του Ισοζυγίου Πληρωμών της Σλοβακίας, 2000-2004

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Α. Ισοζύγιο Τρεχουσών 

Συναλλαγών (1+2+3+4)
	(SKK δις)
	-32,4
	-84,4
	-87,2
	-10,1
	-44,5

	
	% ΑΕΠ
	-3,5
	-8,4
	-8,0
	-0,9
	-3,4

	1. Αγαθά
	(SKK δις)
	-41,8
	-102,7
	-95,9
	-23,4
	-44,7

	2. Υπηρεσίες
	(SKK δις)
	20,2
	23,2
	20,7
	8,7
	9,2

	3. Εισοδήματα
	(SKK δις)
	-16,3
	-15,1
	-20,7
	-4,4
	-13,2

	4. Μεταβιβάσεις
	(SKK δις)
	5,4
	10,2
	8,7
	9,0
	4,2

	Β. Ισοζύγιο Κεφαλαίων
	(SKK δις)
	58,9
	85,9
	240,1
	65,5
	103,6

	Τακτοποιητέα στοιχεία
	(SKK δις)
	7,6
	5,3
	7,7
	-3,5
	-1,7

	Μεταβολή Συναλλαγματικών Διαθεσίμων

	(SKK δις)
	-34,1
	-6,8
	-160,6
	-51,9
	-55,2


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας

Συνολικά διαπιστώνεται ότι η εικόνα του Ισοζυγίου Πληρωμών εμφανίζεται μεν επιδεινωμένη εν συγκρίσει προς το 2003, κυρίως όμως λόγω των εξαιρετικών επιδόσεων του έτους βάσης. Αντίθετα, οι επιδόσεις του 2004, συγκρινόμενες με αυτές των ετών 2000-2002, είναι σαφώς βελτιωμένες, γεγονός που υποδηλώνει μια τάση σταδιακής και μονιμότερης βελτίωσης του Ισοζυγίου, υπό την προϋπόθεση ότι θα διατηρηθούν ή και θα ενισχυθούν κυρίως οι εξαγωγικές επιδόσεις της χώρας.

Αναλυτικότερα:

Το εμπορικό ισοζύγιο της Σλοβακίας, καίτοι εκ νέου αρνητικό κατά SKK 44,5 δις και περίπου διπλάσιο του προηγουμένου έτους, φαίνεται να επανέρχεται στα επίπεδα των ετών 2001-2 και αποτελεί τον σημαντικότερο παράγοντα της πρόσκαιρης επιδείνωσης του συνολικού Ισοζυγίου. Αρνητικό επίσης ήταν και το ισοζύγιο εισοδημάτων κατά SKK 13,2 δις έναντι μόλις -4,4 δις το 2003, το οποίο όμως αποτελεί σαφώς καλύτερο μέγεθος εξεταζόμενο σε μεσοπρόθεσμη βάση.

Από την άλλη πλευρά, το ισοζύγιο υπηρεσιών κατέγραψε πλεόνασμα SKK 9,2 δις, οριακά μεγαλύτερο από το αντίστοιχο πλεόνασμα των SKK 8,7 δις του προηγούμενου έτους, αλλά μικρότερο σε σύγκριση προς τα έτη 2000-2002, ενώ το ισοζύγιο μεταβιβάσεων ήταν επίσης πλεονασματικό κατά SKK 4,2 δις, το οποίο αποτελεί το χαμηλότερο μέγεθος των τελευταίων ετών. 

Το Ισοζύγιο Κεφαλαίων του 2004 ήταν πλεονασματικό κατά SKK 103,6 δις, έναντι SKK 64,54 δις το 2003, αυξημένο κατά 58,2% σε ετήσια βάση, ενώ αποτελεί επίσης τη δεύτερη καλύτερη επίδοση των τελευταίων ετών και συμβαδίζει γενικότερα με τα επίπεδα που καταγράφονται στην υπό εξέταση περίοδο. Η διατήρηση της θετικής καθαρής εισροής κεφαλαίων οφείλεται στη σταθερή ροή άμεσων ξένων επενδύσεων αλλά και άλλου είδους επενδυτικών κεφαλαίων.

3.2. Εξωτερικό εμπόριο

Ένα από τα στοιχεία που επηρεάζουν σημαντικά τις εξελίξεις του εξωτερικού εμπορίου της Σλοβακίας είναι ο υψηλός βαθμός αλληλεξάρτησης μεταξύ εισαγωγών και εξαγωγών. Έτσι, η αυξημένη ζήτηση για προϊόντα που παράγονται στη Σλοβακία, ιδιαίτερα από τις μεγάλες διεθνοποιημένες της επιχειρήσεις, οδηγεί επίσης και σε αύξηση των εισαγωγών, δεδομένου ότι η παραγωγή σχετικά μεγάλου αριθμού εξαγόμενων προϊόντων βασίζεται, σε σημαντικό βαθμό, σε εισαγόμενες πρώτες ύλες και ημικατεργασμένα προϊόντα. 

Η Σλοβακία είναι, επίσης, μια ανοικτή οικονομία. Έτσι, ο υψηλός βαθμός διεθνοποίησης και εξωστρέφειάς της, καθιστά εξωτερικά στοιχεία, όπως οι διεθνείς τιμές του πετρελαίου και του φυσικού αερίου αλλά και η συναλλαγματική ισοτιμία των μεγάλων διεθνών νομισμάτων ως προς την Σλοβακική Κορώνα, ως παράγοντες που επηρεάζουν σημαντικά (άμεσα και έμμεσα) τις επιδόσεις του εξωτερικού τομέα της Σλοβακικής οικονομίας.

Κατά το 2004, ο όγκος εμπορίου της Σλοβακίας ανήλθε σε SKK 1.824,1 δις έναντι SKK 1.630,8 δις το 2003, αυξανόμενος κατά 11,9%. Εκφρασμένος σε δολάρια, ο όγκος εμπορίου ανήλθε σε US-$ 56,5 δις έναντι US-$ 44,3 δις το 2003, παρουσιάζοντας αύξηση κατά 27,5% σε όρους δολαρίων, αύξηση η οποία, εντούτοις, αντανακλά τη σημαντική διολίσθηση του δολαρίου έναντι των μεγαλύτερων διεθνών νομισμάτων αλλά και της Σλοβακικής κορώνας. 

Ο αυξημένος όγκος εμπορίου της χώρας και για το 2004 οφείλεται στην ταυτόχρονη, και σχετικά ισορροπημένη, αύξηση τόσο των εξαγωγών όσο και των εισαγωγών. Έτσι, κατά το 2004, το σύνολο των Σλοβακικών εξαγωγών ανήλθε σε SKK 889,7 δις έναντι SKK 803,2 δις το 2003, σημειώνοντας αύξηση κατά 10,8%. Μετατρεπόμενες σε δολάρια (και λαμβάνοντας πάντοτε υπόψη τη σημαντική διολίσθηση του δολαρίου), οι Σλοβακικές εξαγωγές εμφανίζονται πολύ περισσότερο αυξημένες, φθάνοντας τα US-$ 27,6 δις (αύξηση 26,6% σε όρους δολαρίων).

Από την πλευρά των εισαγωγών και λόγω της συνέχισης των αυξημένων παραγγελιών από το εξωτερικό για πολλές επιχειρήσεις της χώρας, η Σλοβακία δαπάνησε το 2004 SKK 934,4 δις, έναντι SKK 827,6 δις το 2003. Έτσι, οι συνολικές εισαγωγές της χώρας αυξήθηκαν κατά 12,9%, αντανακλώντας την αναπτυξιακή δυναμική της οικονομίας και, εν μέρει, την αυξημένη δραστηριότητα των Σλοβακικών εξαγωγικών επιχειρήσεων. Εξεταζόμενες σε δολάρια, οι Σλοβακικές εισαγωγές ανήλθαν το 2004 σε US-$ 29,0 δις έναντι US-$ 22,5 δις το 2003, αυξανόμενες σε όρους δολαρίων κατά 28,9%.

Το εμπορικό ισοζύγιο της Σλοβακίας παρέμεινε ελλειμματικό και επιδεινώθηκε, σε σύγκριση προς το προηγούμενο έτος, παραμένοντας όμως σε επίπεδα που είναι σαφώς εντός αυτών των προηγουμένων ετών. Έτσι, κατά το 2004 καταγράφηκε έλλειμμα ύψους SKK 44,7 δις (-3,4% του ΑΕΠ), έναντι ελλείμματος SKK 24,4 δις (-2,0 του ΑΕΠ) το 2003,  ενώ υπολογιζόμενο σε δολάρια, το έλλειμμα του εμπορικού ισοζυγίου ανήλθε σε US-$ 1,4 δις έναντι US-$ 0,7 δις το 2003.

Πίνακας 11: Εξωτερικό εμπόριο της Σλοβακίας, 2000-2004

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	Μεταβολή 

2004/03

	Όγκος Εμπορίου, SKK δις
	1139,1
	1324,6
	1399,9
	1630,8
	1824,1
	11,9 %

	Εξαγωγές, SKK δις
	548,4
	610,7
	652,0
	803,2
	889,7
	10,8 %

	Εισαγωγές, SKK δις
	590,7
	713,9
	747,9
	827,6
	934,4
	12,9 %

	Εμπορικό Ισοζύγιο, 

SKK δις
	-42,3
	-103,2
	-95,9
	-24,4
	-44,7
	-----------

	Όγκος Εμπορίου, US$ δις
	24,7
	27,3
	30,9
	44,3
	56,5
	27,5 %

	Εξαγωγές, US-$ δις
	11,9
	12,6
	14,4
	21,8
	27,6
	26,6 %

	Εισαγωγές, US-$ δις
	12,8
	14,7
	16,5
	22,5
	29,0
	28,9 %

	Εμπορικό Ισοζύγιο,

US-$ δις
	-0,9
	-2,1
	-2,1
	-0,7
	-1,4
	-----------

	Κάλυψη εισαγωγών από εξαγωγές (%)
	93,0
	85,7
	87,3
	97,2
	95,2
	-----------

	Εξαγωγές/ ΑΕΠ (%)
	58,7
	60,5
	59,5
	67,2
	67,1
	-----------

	Ισοτιμία SKK/US-$
	45,997
	48,520
	45,335
	36,773
	32,255
	-12,3 %


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας

Εξεταζόμενο μεσοπρόθεσμα, το εξωτερικό εμπόριο της Σλοβακίας παρουσιάζει ταχύτατη ανάπτυξη
. Συγκεκριμένα, διαπιστώνεται ότι τόσο οι εξαγωγές όσο και οι εισαγωγές μεταξύ 1997-2004 παρουσιάζουν συνεχή αύξηση (το 1999 αποτελεί εξαίρεση μόνο εξεταζόμενο σε όρους δολαρίων, ενώ σε όρους Σλοβακικών κορωνών παρουσίασε επίσης αύξηση, λόγω της σημαντικής ανόδου του δολαρίου εκείνο το έτος). Έτσι, οι εξαγωγές της χώρας έχουν υπερδιπλασιαστεί (1997: SKK 324 δις ή US-$ 9,3 δις 2004: SKK 889,7 δις ή US-$ 27,6 δις) όπως επίσης και οι εισαγωγές (1997: SKK 392,4 δις ή US-$ 11,3 δις, 2004: SKK 934,4 δις ή US-$ 29,0 δις). 

Διαπιστώνεται, επίσης, η εξαιρετικά υψηλή κάλυψη των εισαγωγών από τις εξαγωγές (1997: 82,3%, 2004: 95,2%) αλλά και ο χαρακτηριστικά υψηλός και σταθερά αυξανόμενος βαθμός εξωστρέφειας της οικονομίας
 ο οποίος έφτασε κατά το 2004 στο 67,1% (1997: 45,5%). 

3.2.1. Σύνθεση εξωτερικού εμπορίου κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων

Εξετάζοντας τη διάρθρωση των εξαγωγών
 της Σλοβακίας κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων της ονοματολογίας SITC, διαπιστώνεται ότι στην κορυφή του καταλόγου των εξαγομένων κατηγοριών προϊόντων και για το 2004 βρίσκεται η κατηγορία ‘’μηχανές, μηχανήματα και υλικό μεταφορών’’, με εντυπωσιακά υψηλή συμμετοχή στο σύνολο των Σλοβακικών εξαγωγών (46,0% έναντι 47,4% το 2003). Έπεται η κατηγορία των ‘’βιομηχανικών προϊόντων’’ που αντιπροσωπεύει το 24,9% της συνολικής αξίας (23,7% το 2003), και στη συνέχεια οι κατηγορίες ‘’διάφορα βιομηχανικά είδη’’ (11,0% έναντι 13% το 2003), και ‘’πετρέλαιο και προϊόντα πετρελαίου’’ (6,7%, έναντι 5,2% το 2003), που υποσκελίζει την κατηγορία των "χημικών προϊόντων", τα οποία φαίνεται να συμμετέχουν όλο και λιγότερο στις εξαγωγές της χώρας τα τελευταία χρόνια.

Επιπλέον παρατηρείται ότι, για το 2004, το 87% των εξαγομένων Σλοβακικών προϊόντων αφορούν σε προϊόντα βιομηχανικής παραγωγής, απλής ή σύνθετης επεξεργασίας (89% το 2003) στοιχείο ενδεικτικό της διάρθρωσης του παραγωγικού δυναμικού της χώρας.

Σε ό,τι αφορά τις βασικές κατηγορίες εισαγομένων
 προϊόντων, η κατηγορία ‘’μηχανές, μηχανήματα και υλικό μεταφορών’’ βρίσκεται στην πρώτη θέση, με μερίδιο 39,7% επί του συνόλου. Έπονται οι κατηγορίες ‘’βιομηχανικά προϊόντα’’ (19,0%), ‘’πετρέλαιο και προϊόντα πετρελαίου’’ (12,5%), ‘’διάφορα βιομηχανικά είδη’’ (10,4%) και  ‘’χημικά προϊόντα και συναφή’’ (9,8%).

Η κατηγορία των τροφίμων καλύπτει μόλις το 4,0% επί του συνόλου των Σλοβακικών εισαγωγών, ενώ η κατηγορία "ποτά και καπνός’’ συμμετέχει με περίπου 0,7% στο σύνολο των εισαγωγών. Οι δύο τελευταίες κατηγορίες είναι, προς το παρόν, αυτές που συγκεντρώνουν το σχετικά μεγαλύτερο ενδιαφέρον για τις Ελληνικές εξαγωγές στην Σλοβακία.

Τέλος, διαπιστώνεται ότι, για το έτος 2004, περίπου το 79% των Σλοβακικών εισαγωγών αφορούν σε προϊόντα βιομηχανικής παραγωγής, από ημικατεργασμένα μέχρι τελικά. 

3.2.2. Σύνθεση εξωτερικού εμπορίου κατά μεγάλες ομάδες χωρών

Αναφορικά προς τη διάρθρωση του εξωτερικού εμπορίου της Σλοβακίας κατά μεγάλες ομάδες χωρών
, διαπιστώνεται ότι ο μεγάλος όγκος του εξωτερικού εμπορίου διεξάγεται με τις προηγμένες οικονομικά χώρες, δηλαδή με τις χώρες του Ο.Ο.Σ.Α., μεταξύ των οποίων και οι χώρες-μέλη της ΕΕ. Από τις χώρες μέλη της ΕΕ ο μεγαλύτερος εμπορικός εταίρος της Σλοβακίας είναι η Γερμανία και ακολουθούν η Τσεχία, Ιταλία, η Αυστρία, η Πολωνία, η Ουγγαρία και η Γαλλία.

Πίνακας 12: Οι σημαντικότεροι εμπορικοί εταίροι της Σλοβακίας, 2003-2004
	
	2003
	2004

	
	Εισαγωγές, %
	Εξαγωγές, %
	Εισαγωγές, %
	Εξαγωγές, %

	Χώρες Ε.Ε.

	51,4
	60,6
	73,6
	85,2

	Γερμανία
	25,5
	30,8
	23,8
	28,7

	Τσεχία
	15,3
	12,8
	13,2
	13,3

	Ιταλία
	6,2
	7,5
	5,6
	6,4

	Αυστρία
	4,4
	7,4
	4,3
	7,8

	Ρωσία
	10,7
	1,2
	9,4
	1,2

	Πολωνία
	3,5
	4,9
	3,9
	5,5

	Ουγγαρία
	3,4
	5,1
	3,4
	5,2

	Γαλλία
	4,2
	3,5
	3,7
	3,6

	…………….
	…….
	…….
	…….
	…….

	Ελλάδα
	0,12
	0,31
	0,16
	0,37


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας

Συνολικά,  κατά το 2004, περίπου τα 3/4 του συνολικού όγκου των εξωτερικών εμπορικών συναλλαγών της Σλοβακίας (73,6% των εισαγωγών της και 85,2% των εξαγωγών της) διεξάχθηκε με τις χώρες μέλη της Ε.Ε. Η συμμετοχή της Ε.Ε. στο συνολικό εξωτερικό εμπόριο της χώρας αυξήθηκε θεαματικά λόγω της εισδοχής, από το 2004, των 10 νέων κρατών- μελών. Η Ελλάδα συμμετείχε με 0,16% στις εισαγωγές της Σλοβακίας, μπροστά μόνο από το Λουξεμβούργο και με 0,37% στις εξαγωγές της Σλοβακίας, μπροστά από το Λουξεμβούργο, την Ιρλανδία και την Πορτογαλία.

Οι σημαντικότεροι προορισμοί των Σλοβακικών προϊόντων κατά το 2004 ήταν η Γερμανία, που απορροφούσε το 28,7% των συνολικών εξαγωγών της Σλοβακίας, η Τσεχία, που απορρόφησε το 13,3%, η Αυστρία, που αποτέλεσε προορισμό για το 7,8% των συνολικών εξαγωγών και η Ιταλία που αγόρασε το 6,4% επί του συνόλου της αξίας των Σλοβακικών εξαγωγών.

Από πλευράς των σημαντικότερων προμηθευτριών χωρών, η πρώτη θέση ανήκει στη Γερμανία, η οποία καλύπτει το 23,8% των Σλοβακικών εισαγωγών, η  Τσεχία, από την οποία η Σλοβακία έκανε το 13,2% των προμηθειών της και η Ρωσία, η οποία καλύπτει το 9,4% των Σλοβακικών εισαγωγών.

3.2.3. Άμεσες ξένες επενδύσεις

Η Σλοβακία καθυστέρησε σημαντικά την προσαρμογή της στην οικονομία της αγοράς και απώλεσε σημαντικό χρόνο στον ανταγωνισμό για την προσέλκυση ξένων επενδύσεων. Λόγω της πολιτικής που ακολουθήθηκε από την κυβέρνηση, η εισροή Άμεσων Ξένων Επενδύσεων κατά την περίοδο 1990- 2001 ήταν χαμηλή, σε σύγκριση με την εισροή ξένων επενδύσεων στις γειτονικές χώρες
.

Ωστόσο, μετά το 1998 και τον αναπροσανατολισμό της πολιτικής της Σλοβακίας, άρχισαν να διαφαίνονται τα πρώτα σημάδια αντιστροφής της μέχρι τότε πορείας. Το έτος 2000 αποτέλεσε έτος καθοριστικής σημασίας για τη Σλοβακική οικονομία, με σημαντικά υψηλή ροή ξένων επενδύσεων στη χώρα. Έκτοτε, η Σλοβακία έχει καταστεί σημαντικός πόλος έλξης για επενδύσεις στη βιομηχανία, αξιοποιώντας την στρατηγική της γεωγραφική θέση, το χαμηλό κόστος εργασίας και εργοδοτικών εισφορών και την υψηλή παραγωγικότητα των εργαζομένων της χώρας. 

Εκτιμάται επίσης ότι, η εφαρμογή, από το 2004, του ενιαίου φόρου (flat tax) 19%, ο οποίος εφαρμόζεται και στα επιχειρηματικά κέρδη και είναι ευθέως ανταγωνιστικός των φορολογιών που επιβάλλονται από άλλες χώρες της περιοχής (λ.χ. Τσεχία), παράλληλα με την απλούστευση του φορολογικού συστήματος και σειρά άλλων ευεργετημάτων προς τις επιχειρήσεις, έχει αποτελέσει σημαντικό επιπρόσθετο κίνητρο για την προσέλκυση περισσότερων παραγωγικών επενδύσεων στη χώρα.

Πίνακας 13: Εξέλιξη των άμεσων ξένων επενδύσεων στη Σλοβακία, 1998-2004

	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	9/2004

	US-$, εκ.
	

	Ετήσια αξία ΑΞΕ
	527
	390
	2.075
	1.475
	3.970
	873
	409

	Αθροιστική αξία  ΑΞΕ (1990-)
	1.790
	2.180
	4.738
	6.213
	10.183
	11.056
	11.465


Πηγή: SARIO, UNCTAD
Η αθροιστική αξία των άμεσων ξένων επενδύσεων στη Σλοβακία μέχρι το Σεπτέμβριο του 2004, ανέρχονταν σε US-$ 11.465 εκ, εκ των οποίων υπολογίζεται ότι το 82% αποτελεί εισροές στον επιχειρηματικό τομέα της οικονομίας και το 18% επενδύσεις στον χρηματοοικονομικό τομέα. 

Η σημαντικότερη πρόσφατη επένδυση στη Σλοβακία (2003) ήταν αυτή του ομίλου PSA (Citroën- Peugeot), ο οποίος πρόκειται να δαπανήσει κεφάλαια ύψους € 700 εκ., για τη δημιουργία, μέχρι το 2006, εργοστασίου κατασκευής αυτοκινήτων στην περιοχή Trnava (περίπου 50 χλμ. Νότια από τη Μπρατισλάβα) και η οποία εκτιμάται ότι θα δημιουργήσει άμεσα 3000 νέες θέσεις εργασίας και επιπλέον 3,500 θέσεις που θα συνδέονται με το σύστημα προμηθειών του εργοστασίου. Επίσης, εντός του 2003 η κορεάτικη KIA έλαβε απόφαση για δημιουργία εργοστασίου παραγωγής αυτοκινήτων, αξίας € 1,5 δις, στην περιοχή της Zilina, στην κεντρική Σλοβακία.

Σύμφωνα με τα συγκριτικά στοιχεία για τις άμεσες ξένες επενδύσεις της περιόδου 1990-2001, η Σλοβακία καταλαμβάνει την έκτη θέση, μεταξύ των χωρών της Κεντρικής Ευρώπης και των Βαλκανίων, έχοντας προσελκύσει το 5,1% του συνόλου των κεφαλαίων που επενδύθηκαν κατά την συγκεκριμένη περίοδο στις υπό εξέταση χώρες
.

Τα τελευταία χρόνια όλο και περισσότερες πολυεθνικές και άλλες μεγάλες εταιρείες έχουν αρχίσει να κάνουν την εμφάνιση τους στη Σλοβακία και να την επιλέγουν είτε εξαγοράζοντας υπάρχουσες επιχειρήσεις, είτε δημιουργώντας νέες παραγωγικές μονάδες. Σ' αυτές συγκαταλέγονται οι Citroën- Peugeot, KIA Motors, U.S. Steel, Deutsche Telecom, Gaz de France, Ruhrgas, Gazprom, Yukos, RWE, Electricite de France, Volkswagen, Ford Getrag, IBM, Philip Morris, Citibank, Kimberly-Clark, Whirlpool, Johnson Controls, κ.α. 

Κατά τους πρώτους μήνες του 2005, ανακοινώθηκε η ολοκλήρωση συμφωνίας με την κορεάτικη HANKOOK για την ίδρυση εργοστασίου παραγωγής ελαστικών στο Levice (περιοχή Nitra) που προϋπολογίζεται να επενδύσει περίπου € 510 εκ. δημιουργώντας 1600 νέες θέσεις εργασίας.

Δομή των Α.Ξ.Ε. στη Σλοβακία κατά χώρα προέλευσης
 

Μέχρι το Σεπτέμβριο του 2004, το συντριπτικό ποσοστό ( πλέον του 88%), αθροιστικά, των αμέσων ξένων επενδύσεων στην Σλοβακία, προήλθε από χώρες μέλη της ΕΕ-15. 

Αναλυτικότερα, οι άμεσες ξένες επενδύσεις προέρχονταν
 από τη Γερμανία, η οποία συμμετείχε με 22,7%, την Ολλανδία (16,5%) την Αυστρία (14,3%) την Ιταλία (7,8%), τη Γαλλία (7,3%), την Ουγγαρία (6,9%), το Ηνωμένο Βασίλειο (6,6%) την Τσεχία (5,4%) και τις ΗΠΑ (4,5%).

Δομή των Α.Ξ.Ε. στη Σλοβακία κατά κλάδο

Οι ξένες άμεσες επενδύσεις που έχουν πραγματοποιηθεί στη Σλοβακία μέχρι το Σεπτέμβριο του 2004, κατευθύνονταν κυρίως στη βιομηχανική παραγωγή (38,2%). Οι λοιποί κλάδοι της Σλοβακικής οικονομίας στους οποίους στράφηκαν οι ξένοι επενδυτές είναι ο χρηματοοικονομικός τομέας (22,7%), ο τομέας του εμπορίου (11,7%), ο κλάδος της ενέργειας (11,0%) καθώς επίσης και ο τομέας των μεταφορών, αποθήκευσης, επικοινωνιών (10,1%) ενώ πολύ μικρότερα ποσοστά επενδύθηκαν σε τομείς όπως μεσιτικές και εμπορικές υπηρεσίες (3,3%) και η εξόρυξη πρώτων υλών (0,7%). 

Οι επενδύσεις στη Σλοβακία δεν είναι ακόμα απόλυτα απαλλαγμένες από εμπόδια. Προκειμένου να επενδύσουν στη χώρα οι ξένοι επενδυτές ζητούν 

από τις εκάστοτε  Σλοβακικές κυβερνήσεις την βελτίωση της ποιότητας του επιχειρηματικού περιβάλλοντος, μείωση των γραφειοκρατικών δυσκολιών, καταπολέμηση της διαφθοράς που παρατηρείται ακόμα στο δημόσιο αλλά και ιδιωτικό τομέα, εναρμόνιση της νομοθεσίας με τα πρότυπα των ανεπτυγμένων οικονομιών αγοράς κ.ά. 

4. ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΚΑΙ ΕΜΠΟΡΙΚΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ ΜΕ ΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ

4.1. Θεσμικό πλαίσιο

Το θεσμικό πλαίσιο των οικονομικών και εμπορικών σχέσεων της Σλοβακίας με την Ελλάδα καθορίζεται

· Από τη συμμετοχή αμφότερων των χωρών (της Ελλάδας μέσω της συμμετοχής της στην Ε.Ε.) σε Διεθνείς Οργανισμούς παγκόσμιου χαρακτήρα, με σημαντικότερο όλων τον Παγκόσμιο Οργανισμό Εμπορίου (W.T.O./ Π.Ο.Ε.)

· Από το θεσμικό πλαίσιο της Ε.Ε.

4.2. Εμπορικές Σχέσεις Ελλάδας- Σλοβακίας

4.2.1. Η εξέλιξη του όγκου εμπορίου Ελλάδας- Σλοβακίας

Κατά το 2004, ο όγκος του διμερούς εμπορίου Ελλάδας- Σλοβακίας αυξήθηκε κατά 56,7%, φθάνοντας τα US-$ 150,6 εκ. έναντι US-$ 96,1 εκ. το 2003 και υπερβαίνοντας θεαματικά ακόμα και τα επίπεδα του 2001, όταν είχε καταγραφεί η υψηλότερη μέχρι σήμερα επίδοση με συνολικό όγκο εμπορίου US-$ 105,7 εκ.

Εξετάζοντας τη μεσοπρόθεσμη εξέλιξη του όγκου εμπορίου μεταξύ Ελλάδας και Σλοβακίας, διαπιστώνεται επίσης ότι, μέχρι το 1999, το συνολικό εμπόριο κινούνταν στα επίπεδα των US-$ 45 εκ., ενώ μετά το 2001 διπλασιάζεται και κινείται μεταξύ US-$ 75 εκ. και US-$ 150 εκ. Η εξέλιξη αυτή ταυτίζεται χρονικά με τη δυναμική εξέλιξη της Σλοβακικής οικονομίας από το 2000, που βασίστηκε κατά κύριο λόγο στις εξαγωγές. Παρομοίως, η αύξηση του όγκου εμπορίου Ελλάδας- Σλοβακίας οφείλεται σχεδόν αποκλειστικά στη θεαματική αύξηση των Σλοβακικών εξαγωγών, η οποίες σχεδόν τριπλασιάστηκαν σε αξία, ενώ οι Ελληνικές εξαγωγές, με την εξαίρεση του 2004, κατέγραφαν μια σαφώς μετριότερη αύξηση, κινούμενες μεταξύ US-$ 20 εκ και US-$ 30 εκ.

Πίνακας 14: Εξέλιξη του διμερούς εμπορίου Ελλάδας- Σλοβακίας, 2000-2004

	Εκ. $ ΗΠΑ
	2000
	2001

	2002
	% 02/01
	2003
	% 03/02
	2004
	%

04/03

	Όγκος Εμπορίου

Ελλάδας- Σλοβακίας
	47,1
	105,7
	74,8
	-29,2
	96,1
	28,5
	150,6
	56,7

	Ελληνικές εξαγωγές
	17,7
	24,4
	26,9
	10,2
	28,2
	4,8
	47,8
	69,5

	Ελληνικές εισαγωγές
	29,5
	81,3
	47,9
	-41,1
	67,9
	41,8
	102,8
	51,3

	Ισοζύγιο
	-11,8
	-56,9
	-21,0
	         
	-39,2
	
	-55,0
	

	Κάλυψη Ελληνικών εισαγωγών από  εξαγωγές (%)
	60
	30,0
	56,1
	   
	41,6
	
	46,5
	


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας

4.2.2. Η εξέλιξη των Ελληνικών εξαγωγών

Οι Ελληνικές εξαγωγές στην Σλοβακία κυμαίνονται σε χαμηλά επίπεδα. Κατά το χρονικό διάστημα μεταξύ 1997-1999, ακολούθησαν αυξητική πορεία, καίτοι παρέμεναν χαμηλές σε απόλυτα μεγέθη. Συγκεκριμένα, το 1998 καταγράφηκε ετήσια αύξηση κατά 12,6%, το 1999 επίσης αύξηση κατά 16,2% ενώ το 2000 οι Ελληνικές εξαγωγές μειώθηκαν κατά 15,1%.  

Κατά το 2001, ταυτόχρονα με την αύξηση του δυναμισμού και των επιδόσεων της Σλοβακικής οικονομίας και της συνακόλουθης αύξησης της ζήτησης και της κατανάλωσης, καταγράφηκε η δεύτερη, μετά το 2004, σημαντικότερη ετήσια αύξηση των Ελληνικών εξαγωγών κατά 37,9%, ενώ η ανοδική τάση των Ελληνικών εξαγωγών στην Σλοβακία συνεχίστηκε και κατά τη διάρκεια του 2002, με αύξηση κατά 10,2%. Εντούτοις, κατά το 2003 η, χαμηλή σε απόλυτα μεγέθη αλλά αξιόλογη σε ρυθμούς αύξησης, δυναμική των Ελληνικών εξαγωγών επιβραδύνεται, φθάνοντας τα US-$ 28,2 εκ. με αύξηση κατά 4,8% σε ετήσια βάση
. Εντούτοις, το 2004 καταγράφηκε θεαματική αύξηση των ελληνικών εξαγωγών κατά 69,5% σε όρους δολαρίων
, φθάνοντας τα US-$ 47,8 εκ. που αποτελεί και την υψηλότερη μέχρι σήμερα επίδοση των ελληνικών εξαγωγών στη Σλοβακία.

4.2.3. Η εξέλιξη των Ελληνικών εισαγωγών

Οι Ελληνικές εισαγωγές από την Σλοβακία, για την περίοδο 1997-2004,  παρουσιάζουν μια σταθερά ανοδική πορεία. Έτσι, από τα επίπεδα των US-$ 30,8 εκ. το 1997, έφτασαν στα US-$ 81,3 εκ. το 2001 και στα US-$ 102,8 εκ. το 2004. Οι Σλοβακικές εξαγωγές προς τη χώρα μας εμφάνισαν μια περίοδο σχετικής κόπωσης (1997- 2000) ενώ άρχισαν να αυξάνονται με εξαιρετική δυναμική από το 2001.

Ειδικότερα, οι Ελληνικές εισαγωγές από τη Σλοβακία μειώθηκαν το 1998 κατά 9,7% σε σχέση με τον προηγούμενο χρόνο και το 1999 κατά 11,2% έναντι του 1998, ενώ το 2000 παρουσίασαν αύξηση της τάξεως του 19,5%. Έτσι, κατά την περίοδο 1997-2000, οι Ελληνικές εισαγωγές κινήθηκαν μεταξύ US-$ 20 εκ. και US-$ 30 εκ. περίπου. Το 2001 οι Σλοβακικές εξαγωγές στην Ελλάδα αυξήθηκαν κατά 175%, μια αύξηση που οφείλεται σχεδόν αποκλειστικά σε μια σημαντική προμήθεια που έκανε η χώρα μας σε στρατιωτικό υλικό και οχήματα από την Σλοβακία, κατά τη διάρκεια του έτους αυτού. Κατά τη διάρκεια του 2002 και όπως ήταν αναμενόμενο, οι Ελληνικές εισαγωγές από τη Σλοβακία εμφανίστηκαν μειωμένες κατά 41,1% έναντι του 2001, φθάνοντας όμως τα US-$ 47,9 εκ. και αυξανόμενες κατά 62,4% σε σύγκριση προς το 2000. 

Η ίδια δυναμική επαληθεύτηκε κατά το 2003, όταν η χώρα μας εισήγαγε από τη Σλοβακία προϊόντα συνολικής αξίας US-$ 67,9 εκ., που αντιστοιχούν σε ετήσια αύξηση των εισαγωγών κατά 41,7%, ενώ το 2004 οι Σλοβακικές εξαγωγές προς τη χώρα μας αυξήθηκαν ακόμη περισσότερο, φθάνοντας τα US-$ 102,8 εκ.
 και επιταχύνοντας τον ρυθμό ετήσιας μεταβολής τους κατά 51,3%, μεγέθη τα οποία είναι επίσης τα υψηλότερα μέχρι σήμερα. 

4.2.4. Η εξέλιξη του εμπορικού ισοζυγίου

Το εμπορικό ισοζύγιο της Ελλάδας με την Σλοβακία είναι σταθερά παθητικό σε βάρος της Ελλάδας. 

Η εξέλιξη του εμπορικού ισοζυγίου μεταξύ Ελλάδας και Σλοβακίας είναι ευθέως ανάλογη προς την εξέλιξη των Ελληνικών εισαγωγών. Έτσι, εξετάζοντας τη μεσοπρόθεσμη εξέλιξή του, διαπιστώνεται ότι, μέχρι το 2000, όντας παθητικό για την Ελλάδα, κινούνταν στα επίπεδα των -US-$ 10 εκ., ενώ μετά το 2001 πολλαπλασιάζεται, φθάνοντας στα -US-$ 39,2 εκ. το 2003 και τα -US-$ 55,0 εκ. το 2004. Η εξέλιξη αυτή αντικατοπτρίζει πλήρως, αφενός τη δυναμική εξέλιξη της Σλοβακικής οικονομίας μετά το 2000, που βασίστηκε κατά κύριο λόγο στις εξαγωγές, αφετέρου την ανάλογη δυναμική που αναπτύχθηκε στις Ελληνικές εισαγωγές από τη Σλοβακία. 

4.2.5. Κάλυψη των Ελληνικών εισαγωγών από εξαγωγές

Τέλος, σε ότι αφορά το ποσοστό κάλυψης των Ελληνικών εισαγωγών από τις ανάλογες εξαγωγές προς τη Σλοβακία, διαπιστώνεται ότι τα τελευταία χρόνια το χάσμα μεταξύ εισαγωγών και εξαγωγών διευρύνεται. Έτσι, αντίθετα προς την περίοδο προ του 2000, όταν το συνολικό εμπόριο ήταν σχετικά χαμηλό αλλά και οι εξαγωγικές επιδόσεις της Σλοβακίας συγκρατημένες, η χώρα μας κάλυπτε περίπου το 60%-80% των εισαγωγών της από αντίστοιχες εξαγωγές προς τη Σλοβακία. Εντούτοις, η ανάπτυξη της εξαγωγικής δυναμικής της Σλοβακίας και η αύξηση των Ελληνικών εισαγωγών, ταυτόχρονα προς τη σχετική στασιμότητα των εξαγωγών της χώρας μας, επέφεραν σημαντική μείωση του ποσοστού κάλυψης των εισαγωγών απ' τις εξαγωγές, το οποίο, μεσοπρόθεσμα, φαίνεται να σταθεροποιείται σε επίπεδα πέριξ του 50%. 

4.3. Σύνθεση του Ελληνο-σλοβακικού εμπορίου

Εξετάζοντας την ποσοστιαία σύνθεση των Ελληνικών εξαγωγών και εισαγωγών προς και από την Σλοβακία κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων ονοματολογίας SITC, για το έτος 2004
, διαπιστώνεται ότι, από πλευράς εξαγωγών, παρατηρείται, όπως και στο παρελθόν, μια σχετικά υψηλή συμμετοχή στην κατηγορία 2 ("πρώτες ύλες μη εδώδιμες, εκτός καυσίμων", με 43,4%, η οποία κατέγραψε σημαντική αύξηση, έναντι 29,8% το 2003) και στην κατηγορία 0 (‘’τρόφιμα’’ -πρόκειται κυρίως για νωπά φρούτα και λαχανικά, με συμμετοχή 20,5%). 

Σημαντική είναι επίσης και η συμμετοχή της κατηγορίας 5 ("χημικά προϊόντα και συναφή") η οποία κάλυπτε το 13,0% του συνόλου των Ελληνικών εξαγωγών προς τη Σλοβακία, ενώ αξιόλογη είναι επίσης η συμμετοχή της κατηγορίας 6 ("βιομηχανικά προϊόντα", με 9,5%), και της κατηγορίας 8 ("διάφορά βιομηχανικά είδη", με συμμετοχή 5,3%).  

Διαπιστώνεται επίσης ότι οι υπόλοιπες κατηγορίες παρουσιάζουν σχετικά μικρά ποσοστά. Έτσι, η κατηγορία 7 ("μηχανές μηχανήματα") φαίνεται να σταθεροποιείται μεσοπρόθεσμα σε επίπεδα πέριξ του 3-3,5%, ενώ και η κατηγορία 1 ("ποτά και καπνός") φαίνεται να έχει απολέσει την παλαιότερη δυναμική της (το 2000, συμμετείχε με 16,3% στο σύνολο των ελληνικών εξαγωγών προς τη Σλοβακία) και να σταθεροποιείται μεσοπρόθεσμα σε επίπεδα που δεν υπερβαίνουν το 5,0%.

Σύμφωνα με τα δημοσιευμένα στοιχεία της Ε.Σ.Υ.Ε. για τα επιμέρους προϊόντα που εξήχθησαν από τη χώρα μας προς τη Σλοβακία
, το αλουμίνιο βρίσκεται στην πρώτη θέση με συμμετοχή 41,1% στο σύνολο και αντιπροσωπεύοντας αξία εξαγωγών US-$ 13.9 εκ. περίπου, καταγράφοντας ταυτοχρόνως και θεαματική αύξηση σε ετήσια βάση κατά 90,0% (2003: αξία εξαγωγών US-$ 7.3 εκ., συμμετοχή στο σύνολο 29,3%). Δεύτερο σημαντικότερο προϊόν ήταν τα πορτοκάλια, με εξαγωγές αξίας US-$ 2,1 εκ. τα οποία αντιστοιχούν στο 6,4% επί των συνολικών εξαγωγών, μειωμένες όμως κατά 19,2% σε σχέση με πέρυσι  (2003: US-$ 2,6 εκ., τα οποία αντιστοιχούσαν σε ποσοστό 10,5%). 

Σημαντική επίσης ήταν και η συμμετοχή των προϊόντων της χημικής βιομηχανίας. Τα χρώματα και βερνίκια, των οποίων οι εξαγωγές προς τη Σλοβακία αυξήθηκαν κατά 7,7% το 2004, (11,3% το 2003) αντιπροσώπευαν το 5,9% των ελληνικών εξαγωγών
 (US-$ 1,99 εκ.) ενώ οι εξαγωγές ελασθέντων προϊόντων από σίδηρο και χάλυβα (κατηγορία 6, βιομηχανικά προϊόντα), με συνολική αξία US-$ 1,9 εκ. περίπου
 (2003: US-$ 0,8 εκ.) αυξήθηκαν κατά 127% και συμμετείχαν στο σύνολο, αθροιστικά, με 5,8%.

Πίνακας 15: Τα σημαντικότερα εξαγόμενα προϊόντα προς τη Σλοβακία, 2004

	SITC/ Προϊόν
	Αξία

(€, 000)
	Αξία

(US-$, 000)
	% επί συνόλου

	28520/ Αλουμίνιο
	11.162
	13.884
	41,1

	05711/ Πορτοκάλια
	1.749
	2.176
	6,4

	53342/ Χρώματα & Βερνίκια
	1.598
	1.988
	5,9

	67353/ Ελασθέντα προϊόντα από σίδηρο ή χάλυβα
	822
	1.022
	3,0

	67432/ Ελασθέντα προϊόντα από σίδηρο ή χάλυβα
	753
	936
	2,8

	58299/ Φύλλα, ταινίες, μεμβράνες από πλαστικό
	736
	916
	2,7

	12120/ Καπνός κατεργασμένος
	608
	756
	2,2

	58221/ Άλλα φύλλα, ταινίες, μεμβράνες από πλαστικό
	474
	590
	1,7

	58299/ Φύλλα, ταινίες, μεμβράνες από πλαστικό
	471
	586
	1,7

	81320/ Εύκαμπτοι σωλήνες από πλαστικό
	450
	560
	1,7

	Σύνολο 10 πρώτων
	18.744
	23.315
	69,1

	Λοιπά
	8.397
	10.445
	30,9

	Γενικό Σύνολο
	27.141
	33.761
	100


Πηγή: Ε.Σ.Υ.Ε.

Επιπλέον, διαπιστώνεται ότι οι εξαγωγές της χώρας μας προς τη Σλοβακία εμφανίζουν μια σχετικά χαμηλή διασπορά, με τα 10 σημαντικότερα προϊόντα να αντιπροσωπεύουν το 69,1% του συνόλου. Εντούτοις, το υπόλοιπο 30,9% διασπείρεται σε ένα μεγάλο αριθμό προϊόντων (συνολικά 290, για το 2004) με χαμηλή, όμως, απόλυτη αξία,  στοιχείο το οποίο υποδηλώνει ότι υφίσταται μεν  αγορά για ένα σημαντικό φάσμα ελληνικών προϊόντων, τα οποία όμως είναι αναγκαίο να προωθηθούν στην αγορά της Σλοβακίας στη βάση μιας ολοκληρωμένης και οργανωμένης στρατηγικής, η οποία προς το παρόν φαίνεται να απουσιάζει από πλευράς μεγάλου μέρους των ελληνικών επιχειρήσεων.

Από πλευράς εισαγωγών
 παρατηρείται υψηλή συγκέντρωση σε δύο κατηγορίες, σε αυτήν των ‘’βιομηχανικών προϊόντων’’ (45,4% το 2004 έναντι 35.0% το 2003) και σε εκείνη των ‘’μηχανών, μηχανημάτων και μεταφορικού υλικού" (39,2% το 2004, έναντι 32,2% το προηγούμενο έτος). Η τρίτη κατά σειρά κατηγορία με μικρότερο αλλά αξιόλογο ποσοστό είναι αυτή των "πρώτων υλών" (6,4%, μειωμένη όμως σε σχέση με το 2003) ενώ ακολουθεί αυτή των  "διαφόρων βιομηχανικών ειδών" , η οποία όμως κατέγραψε επίσης σημαντική μείωση κατ' αξία (US-$ 4,3 εκ. έναντι US-$ 10,5 εκ. το 2003) και συμμετείχε στο σύνολο με 4,2% έναντι το αξιόλογου 15,6% το 2003. 

Σύμφωνα με τα διαθέσιμα στοιχεία της Ε.Σ.Υ.Ε. που αφορούν τα επιμέρους εισαγόμενα προϊόντα από τη Σλοβακία
, η χώρα μας εισήγαγε έγχρωμους δέκτες τηλεοράσεων συνολικής αξίας US-$ 28,8 εκ., έναντι US-$ 12,1 εκ. το 2002 (αύξηση 138%), που συμμετέχουν με 40,2% στο σύνολο των εισαγωγών από τη συγκεκριμένη χώρα. Εξαιρετικά σημαντικές ήταν και οι εισαγωγές κραμάτων αλουμινίου (US-$ 13,8 εκ.) τόσο λόγω απόλυτου μεγέθους, όσο και λόγω αύξησης σε ετήσια βάση, η οποία ανήλθε στο 1.447% (εισαγωγές 2003: US-$ 0,9 εκ.). Επίσης, αξιόλογες συνέχισαν να είναι οι εισαγωγές αυτοκινήτων (US-$ 4,3 εκ. όσο ακριβώς και το 2003), ελαστικών (US-$ 3,3 εκ. έναντι US-$ 4,0 εκ. το 2003) και πλυντηρίων οικιακής χρήσης (US-$ 2,6 εκ. έναντι US-$ 1,7 εκ. το 2003, αύξηση 53,0%) .

Πίνακας 16: Τα σημαντικότερα εισαγόμενα προϊόντα από τη Σλοβακία, 2004

	SITC/ Προϊόν
	Αξία

(€, 000)
	Αξία

(US-$, 000)
	% επί συνόλου

	76110/ Δέκτες τηλεοράσεων, έγχρωμοι
	23.174
	28.826
	40,2

	68412/ Κράματα αλουμινίου
	10.069
	13.769
	23,1

	24820/ Ξυλεία κωνοφόρων
	3.997
	4.972
	5,6

	78120/ Αυτοκίνητα
	3.499
	4.352
	4,9

	62520/ Ελαστικά αυτοκινήτων για φορτηγά & λεωφορεία
	2.705
	3.365
	3,8

	77511/ Πλυντήρια για οικιακή ή επαγγελματική χρήση
	2.131
	2.651
	3,0

	66232/ Πυρίμαχα τσιμέντα, ασβεστοκονιάματα κ.λπ. 
	1.651
	2.054
	2,3

	75260/ Εξαρτήματα υπολογιστών
	1.630
	2.028
	2,3

	62510/ Ελαστικά αυτοκινήτων για φορτηγά & λεωφορεία
	1.321 
	1.643
	1,9

	75124/ Ταμειακές μηχανές
	1.074
	1.336
	1,5

	
	
	
	

	Σύνολο 10 πρώτων
	52.251
	64.995
	88,6

	Γενικό Σύνολο
	71.215
	88.584
	100


Πηγή: Ε.Σ.Υ.Ε.

Σύμφωνα με τα στατιστικά στοιχεία του 2004, τα 10 σημαντικότερα εισαγόμενα στην Ελλάδα προϊόντα από τη Σλοβακία αντιστοιχούσαν στο 88,6 % του συνόλου, έναντι 67,7% το 2003, στοιχείο που, αν συνδυαστεί με τη μεγάλη αύξηση των εισαγωγών από τη Σλοβακία σε απόλυτα μεγέθη αλλά και σε ετήσιο ρυθμό, για κάποια προϊόντα, φαίνεται να δημιουργεί προϋποθέσεις μακροχρόνιας διατήρησής τους σε υψηλά επίπεδα. 

Από την άλλη πλευρά, η διάρθρωση των ελληνικών εξαγωγών περιλαμβάνει επίσης ένα κυρίαρχο προϊόν (αλουμίνιο) αλλά και μια σειρά εξειδικευμένων προϊόντων (χημικά και γενικά βιομηχανικά) με μεγάλη συγκέντρωση, γεγονός που παραπέμπει, επίσης, σε δυνατότητες επικέντρωσης και μεσοπρόθεσμης αύξησης των ελληνικών εξαγωγών και σταθεροποίησης της ελληνικής θέσης στην αγορά της Σλοβακίας. Έτσι, η χώρα μας φαίνεται να διαθέτει πλεονεκτήματα στους κλάδους που σχετίζονται με την σταθερά αναπτυσσόμενη βιομηχανία της χώρας ενώ σημαντικός είναι και ο τομέας των τροφίμων.

4.4. Ελληνικές επενδύσεις στη Σλοβακία

Το 1997 η Ελληνική Βιομηχανία καπνού Μιχαηλίδης Α.Ε. εξαγόρασε τη Σλοβακική S.I.T. (Slovak International Tobacco) και έκτοτε λειτουργεί στη πόλη Levice η μονάδα "ARIS TOBACCO"  με αντικείμενο την καλλιέργεια και επεξεργασία καπνού.

Το αρχικό κεφάλαιο της Ελληνικής επένδυσης στη Σλοβακία ανέρχονταν σε 130 εκατ. SKK (περίπου 3.100.000 Ευρώ).

Η καλλιεργητική επιφάνεια από 445 εκτάρια αρχικά, φτάνει σήμερα στα 1.300 εκτάρια και ο όγκος της παραγωγής της εν λόγω μονάδας από 872 τόνους το 1997, ανέρχεται σήμερα στους 2.500 τόνους ετησίως. Οι εξαγωγές της Σλοβακίας σε καπνό αυξήθηκαν κατά 80% κατά το διάστημα αυτό.

Συνολικά μέχρι σήμερα η Μιχαηλίδης Α.Ε. έχει επενδύσει στην "ARIS TOBACCO" κεφάλαια ύψους περίπου 7.000.000 Ευρώ. 

5. ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ ΓΙΑ ΒΕΛΤΙΩΣΗ ΤΗΣ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΘΕΣΗΣ ΣΤΗΝ ΑΓΟΡΑ ΤΗΣ ΣΛΟΒΑΚΙΑΣ
5.1. Προβλήματα Ελληνικών εξαγωγών στην Σλοβακία

 
Αρκετό καιρό πριν την ένταξη στην ΕΕ, βάσει της Συμφωνίας Συνδέσεως, οι εξαγωγές Ελληνικών βιομηχανικών προϊόντων στην Σλοβακία ήταν ελεύθερες δασμών, ενώ και για την πλειονότητα των γεωργικών μας προϊόντων δεν υπήρχαν ουσιαστικά εμπόδια, δεδομένου ότι, τα όποια εμπόδια υπήρχαν, αφορούσαν κυρίως προϊόντα Σλοβακικής, δηλαδή Βορειοευρωπαϊκής, αγροτικής παραγωγής και όχι παραγωγής Μεσογείου. 

 
Κατόπιν των ανωτέρω, το ερώτημα που τίθεται είναι, γιατί οι εξαγωγικές μας επιδόσεις στην Σλοβακία δεν είναι καλύτερες των μέχρι σήμερα.

 
Από τον πίνακα Π-10 συνάγεται ότι το 43,4% (2003: 29,8%) των εξαγωγών μας στην Σλοβακία κατά το 2004, είναι ακατέργαστες πρώτες ύλες και δευτερευόντως τρόφιμα, κυρίως νωπά φρούτα (20,5%). Έτσι, τα καταναλωτικά ή άλλα προϊόντα υψηλής τεχνολογίας και προστιθέμενης αξίας (όπως η περίπτωση των χημικών και των βιομηχανικών προϊόντων) συμμετέχουν με χαμηλότερο ποσοστό. Βεβαίως, τα τελευταία χρόνια, παρατηρείται μία μεγαλύτερη συμμετοχή χημικών και άλλων βιομηχανικών προϊόντων στα εξαγόμενα στην Σλοβακία προϊόντα μας, αλλά τα μεγέθη είναι ακόμη πολύ μικρά και δεν επηρεάζουν σημαντικά τον γενικό κανόνα.

 
Έτσι, οι εξαγωγές μας στην Σλοβακία δεν αποκλίνουν από τον γενικό κανόνα που χαρακτηρίζει το σύνολο των Ελληνικών εξαγωγών. Δηλαδή, εξαγωγές κυρίως γεωργικών προϊόντων και πρώτων υλών ή βιομηχανικών προϊόντων, ημικατεργασμένων και τελικών, χαμηλού όμως κατά κανόνα τεχνολογικού επιπέδου.  Δυστυχώς, τα προϊόντα αυτά προσφέρονται από πάμπολλες χώρες στον κόσμο, συμπεριλαμβανομένων και των χωρών χαμηλού εργατικού κόστους, με αποτέλεσμα να αντιμετωπίζουμε απηνή ανταγωνισμό στις διεθνείς αγορές και τα περιθώρια κέρδους να είναι πολύ περιορισμένα. 

 
Στα παραπάνω πρέπει να προστεθεί και η καθόλου ή μη επαρκής εφαρμογή των επιταγών του σύγχρονου μάρκετινγκ στα προϊόντα που παράγουμε και/ή διαθέτουμε για εξαγωγή.

 
Όπως φαίνεται στον πίνακα Π-14, ο οποίος απεικονίζει τις εμπορικές ανταλλαγές της Σλοβακίας με τους 15 της ΕΕ, κατά το 2004, η Ελλάδα είναι προτελευταία μεταξύ των χωρών της ΕΕ-15 αναφορικά προς τις εξαγωγές στη Σλοβακία, ξεπερνώντας μόνο το Λουξεμβούργο, ενώ εξετάζοντας το ποσοστό κάλυψης των εισαγωγών από εξαγωγές, η χώρα μας είναι ουραγός, πίσω ακόμα και από το Λουξεμβούργο.

 
Κατά την άποψή μας, το πρόβλημα των Ελληνικών εξαγωγών στην Σλοβακία είναι, όπως συνολικά των Ελληνικών εξαγωγών, η περιορισμένη παλέτα των προς εξαγωγή προϊόντων, ιδιαίτερα βιομηχανικών, το χαμηλό τεχνολογικό επίπεδο των εξαγομένων βιομηχανικών προϊόντων και η καθόλου ή μη επαρκής εφαρμογή των επιταγών του σύγχρονου μάρκετινγκ από την μεγάλη πλειονότητα των Ελληνικών εξαγωγικών επιχειρήσεων. Έτσι, μοναδικό επιχείρημά μας για επιτυχία στην διεθνή αγορά, και κατ’ επέκταση και σε αυτή της Σλοβακίας, καταλήγει να είναι η χαμηλή τιμή, η οποία στο σημερινό διεθνές περιβάλλον, επιτυγχάνεται καθημερινά όλο και δυσκολότερα.

 
 5.2. Προοπτικές αύξησης των Ελληνικών εξαγωγών στην Σλοβακία

 
5.2.1. Διεύρυνση παλέτας εξαγομένων προϊόντων

 
Η βελτίωση της Ελληνικής εξαγωγικής θέσης στην Σλοβακική αγορά, όπως άλλωστε και στον υπόλοιπο κόσμο, προϋποθέτει την διεύρυνση και  αναδιάρθρωση της παλέτας των εξαγομένων σ’ αυτήν προϊόντων μας, με την συμπερίληψη περισσότερων προϊόντων, ιδιαίτερα μάλιστα καινοτόμων και προϊόντων υψηλού τεχνολογικού επιπέδου, γιατί αυτά αντιμετωπίζουν συνήθως λιγότερο διεθνή ανταγωνισμό και έχουν έτσι μεγαλύτερα περιθώρια κέρδους. 

 
Η προοπτική αυτή είναι βεβαίως είναι μακροπρόθεσμου χαρακτήρα, γιατί προϋποθέτει την αντίστοιχη διεύρυνση και αναδιάρθρωση του παραγωγικού δυναμικού της χώρας, όπως και την εισαγωγή και εντατικοποίηση της έρευνας για την δημιουργία νέων και καινοτόμων προϊόντων.

 
Είναι σαφές ότι για την επίτευξη του στόχου αυτού απαιτούνται νέες επιχειρηματικές επενδύσεις, και μάλιστα ίσως περισσότερο από το εξωτερικό, γιατί από εκεί κυρίως μπορεί  να προέλθουν, βραχυμεσοπρόθεσμα τουλάχιστον, τεχνογνωσίες για παραγωγή τεχνολογικά πλέον προηγμένων προϊόντων. Επίσης, απαιτείται η εκπόνηση προγραμμάτων για την προώθηση της έρευνας, βασικής και εφαρμοσμένης, και η διάθεση, φυσικά, και των απαραίτητων κονδυλίων για τον σκοπό αυτό.

 
 5.2.2. Εφαρμογή μάρκετινγκ

 
Είτε πρόκειται για μελλοντικά, είτε πρόκειται για ήδη παραγόμενα προϊόντα, η επιτυχία στην αγορά, στην διεθνή, όπως και στην ίδια την ελληνική, δεν θα επιτευχθεί αν οι ελληνικές επιχειρήσεις δεν υιοθετήσουν και δεν εφαρμόσουν, έστω σε μια ελάχιστη, αναγκαία για την κάθε μια επιχείρηση, έκταση, τις επιταγές του μάρκετινγκ.

 
Μετά 15 χρόνια από τις μεταρρυθμίσεις, η αγορά της Σλοβακίας, όπως και εκείνη της Τσεχίας, με την οποία αποτελούσε μέχρι πρότινος μία χώρα, έχει αφομοιώσει και λειτουργεί σε μεγάλη έκταση κατά τα πρότυπα των αγορών των αναπτυγμένων οικονομιών των χωρών της Δύσης.

 
Ο Σλοβάκος καταναλωτής μπορεί να έχει προς το παρόν ακόμα αρκετά χαμηλότερη αγοραστική δύναμη σε σύγκριση με το Δυτικοευρωπαίο ομόλογό του, έχει μάθει όμως να είναι επιλεκτικός και θα προτιμήσει τα προϊόντα εκείνα, τα οποία θα ικανοποιήσουν τις ανάγκες του κατά τον καλύτερο και οικονομικότερο τρόπο. Αυτό σημαίνει ότι τα καλά από κάθε άποψη προϊόντα (ποιότητα, εμφάνιση, συνέπεια, τιμή κλπ.) γνωρίζουν επιτυχία και  στη Σλοβάκικη αγορά, όπως και σε όλες τις άλλες αγορές. Αυτό όμως αποτελεί και την πεμπτουσία του σύγχρονου μάρκετινγκ.

 
Με άλλα λόγια για να έχουμε επιτυχία στη Σλοβάκικη αγορά με τα προϊόντα που διαθέτουμε για εξαγωγή, είναι απαραίτητο να υιοθετήσουμε και να εφαρμόσουμε, όπως και στις αγορές των χωρών της Δύσης, τις επιταγές του σύγχρονου μάρκετινγκ. 

 
Είναι γεγονός ότι αρκετές ελληνικές επιχειρήσεις, ιδιαίτερα καταναλωτικών προϊόντων, οι οποίες έχουν ενστερνισθεί και εφαρμόζουν σύγχρονο μάρκετινγκ, έχουν πετύχει στις ξένες αγορές. 

 
Για να αισθανθούμε την διαφορά συνολικά σαν χώρα θα πρέπει και ο μεγάλος όγκος των Ελληνικών εξαγωγικών επιχειρήσεων, στους οποίους συμπεριλαμβάνονται και οι λεγόμενοι μικρομεσαίοι, να περάσουν και αυτοί σε αυτό το επίπεδο ή τουλάχιστο να κάνουν σημαντικά βήματα προς αυτή την κατεύθυνση.

 
Πολλές, μεγάλες, αλλά κυρίως μικρομεσαίες, Ελληνικές επιχειρήσεις υστερούν ακριβώς στο σημείο αυτό, στην υιοθέτηση δηλαδή και εφαρμογή των επιταγών του σύγχρονου μάρκετινγκ γενικά σε όλες τις αγορές και όχι μόνο σε αυτή της Σλοβακίας. 

 
Σύμφωνα με παλαιότερη έρευνα του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών, μόνο το 24,2% των Ελληνικών επιχειρήσεων είναι προσανατολισμένες στο μάρκετινγκ. Ειδικότερα, το ποσοστό αυτό στις μεγάλες επιχειρήσεις είναι 33%, ενώ στις μικρομεσαίες κατεβαίνει στο 14%. Τα στοιχεία αυτά δείχνουν ότι η έκταση εφαρμογής μάρκετινγκ από τις Ελληνικές επιχειρήσεις είναι απελπιστικά περιορισμένη σε σύγκριση με πολλές ανταγωνίστριές μας χώρες.

 
Η μεγάλη πλειοψηφία των Ελληνικών επιχειρήσεων σκέπτονται και ενεργούν ακόμη παραγωγοκεντρικά. Επικεντρώνουν δηλαδή το ενδιαφέρον τους αποκλειστικά ή κυρίως στην παραγωγή. Σ’ αυτό συνέβαλε και ο εκτεταμένος προστατευτισμός που υπήρχε μέχρι πρότινος και υπάρχει ακόμα σε ορισμένους τομείς της ελληνικής οικονομίας. Ο προστατευτισμός εξασφαλίζει τις πωλήσεις στην εγχώρια αγορά, χωρίς ιδιαίτερα μεγάλη προσπάθεια από πλευράς επιχείρησης.

 
Σε ό,τι αφορά στην παραγωγή φαίνεται ότι έχουν γίνει σημαντικές πρόοδοι, αν κρίνει κανείς και από τον καθημερινά αυξανόμενο αριθμό των Ελληνικών επιχειρήσεων που αποκτούν πιστοποίηση ποιότητας από αναγνωρισμένους διεθνείς οργανισμούς.  

 
Αυτό που λείπει είναι η πελατοκεντρική θεώρηση. Στα πλαίσια αυτής της φιλοσοφίας, η παραγωγή δεν είναι αυτοσκοπός, αλλά μέσο για την επιτυχία στην αγορά. Η επιτυχία στην αγορά προϋποθέτει πελατοκεντρικό προσανατολισμό. Αυτό σημαίνει ότι οι ελληνικές επιχειρήσεις πρέπει να προσπαθήσουν να μεταφέρουν το επίκεντρο του ενδιαφέροντός τους στον πελάτη. Να προσαρμόσουν τα προϊόντα τους στις γνωστές και λανθάνουσες επιθυμίες του πελάτη είτε μιας ξένης, είτε της εγχώριας αγοράς. 

 
Πελατοκεντρική θεώρηση σημαίνει, μεταξύ άλλων, φέρ' ειπείν και την δυναμική αναζήτηση του πελάτη, είτε είναι αυτός στην εγχώρια, είτε σε μια ξένη αγορά. Σε ό,τι αφορά τη Σλοβακία αλλά και την Τσεχία, την οποία καλύπτει επίσης το Γραφείο μας, η εμπειρία δείχνει ότι η αναζήτηση πελατών από τις Ελληνικές επιχειρήσεις γίνεται με παθητικό μάλλον τρόπο. 

 
Η αναζήτηση αυτή περιορίζεται συνήθως στην αποστολή σχετικού αιτήματος στο Γραφείο μας. Σε ορισμένες περιπτώσεις μπορεί να τύχει να επισκεφθεί κάποιος επιχειρηματίας το Γραφείο, κατά κανόνα χωρίς προηγούμενη αναγγελία, δηλαδή απροετοίμαστα γι’ αυτόν αλλά και για μας, με την ευκαιρία εδώ επίσκεψής του για λόγους τουρισμού. 

 
Σε ό,τι αφορά την επίσκεψη εμπορικών αποστολών, εκτός από εκείνες που πραγματοποιήθηκαν στην Τσεχία αλλά και στη Σλοβακία  με την ευκαιρία των επισήμων επισκέψεων του Προέδρου της Δημοκρατίας (Τσεχία, Σλοβακία) και  του Πρωθυπουργού (Σλοβακία), καμία άλλη Ελληνική εμπορική αποστολή δεν έγινε τα τελευταία τρία χρόνια στις δύο αυτές χώρες. Και αυτό, όταν π.χ. οι Ισπανοί έχουν κάθε μήνα μία ή περισσότερες εμπορικές αποστολές και οι Πορτογάλοι αρκετές κάθε χρόνο.

5.2.3. Συλλογικό μάρκετινγκ

 
Λαμβάνοντας υπόψη τα ποσοστά προσανατολισμού στο μάρκετινγκ που προαναφέρθηκαν, αποκτά κανείς μια αντίληψη της δουλειάς που πρέπει να γίνει στις Ελληνικές επιχειρήσεις, αν θέλουμε να πετύχουμε στην αγορά της Σλοβακίας, όπως και γενικά σε όλες τις ξένες αγορές. 

 
Σε ό,τι αφορά στις μεγαλύτερες επιχειρήσεις, αυτές έχουν τις δυνατότητες να προσαρμοσθούν μόνες τους. Γι’ αυτές είναι θέμα απλά αλλαγής νοοτροπίας. Οι μικρότερες όμως Ελληνικές επιχειρήσεις, η μεγάλη πλειοψηφία των μικρομεσαίων δηλαδή, χρειάζονται σίγουρα βοήθεια. 

 
Η βοήθεια αυτή μπορεί να προέλθει μέσα από συλλογική δουλειά. Συγκεκριμένα, είτε με την ενεργοποίηση κρατικών φορέων, π.χ. περιφερειών, νομαρχιών κλπ., οι οποίες διαθέτουν και δυνατότητες χρηματοδότησης μέσα από διάφορα προγράμματα, είτε με την ενεργοποίηση των συλλογικών φορέων των επιχειρήσεων (επιμελητήρια, σύνδεσμοι κ.ο.κ.). 

 
Οι παραπάνω φορείς, με την βοήθεια, ενδεχόμενα, ειδικών συμβούλων, μπορούν να βοηθήσουν τόσο σε επίπεδο καθοδήγησης και επιμόρφωσης, όσο και σε συγκεκριμένες ενέργειες όπως στην σύνταξη και εφαρμογή προγραμμάτων συλλογικού μάρκετινγκ, με στόχο τις ξένες, όσο και την ίδια την Ελληνική αγορά. 

 
Στα προγράμματα αυτά, εκτός των άλλων δραστηριοτήτων μάρκετινγκ, μπορούν να συμπεριληφθούν ενέργειες όπως συμμετοχή σε κλαδικές εκθέσεις στο εξωτερικό, εμπορικές αποστολές στις ξένες αγορές κ.ο.κ. Με τον τρόπο αυτό θα μπορέσουν να ανδρωθούν πολλές επιχειρήσεις, με θετικές συνέπειες για τις εξαγωγές και την εθνική οικονομία γενικότερα. 

 
Από τα παραπάνω συνάγεται ότι, όσο καιρό δεν γίνονται επενδύσεις για την παραγωγή προηγμένων τεχνολογικά, όπως και καινοτόμων προϊόντων και δεν προωθείται και δεν επιτυγχάνεται η αναπροσαρμογή της μεγάλης μάζας των Ελληνικών επιχειρήσεων στην πελατοκεντρική θεώρηση, δεν υιοθετείται δηλαδή το σύγχρονο μάρκετινγκ στην επιχειρηματική τους δράση, οι εξαγωγές μας στην Σλοβακία, όπως και συνολικά, δεν θα  σημειώνουν παρά, στην καλύτερη των περιπτώσεων, οριακές βελτιώσεις και η συμμετοχή μας στις Τσεχικές εισαγωγές και στο διεθνές εμπόριο θα παραμένει σε χαμηλά έως πολύ χαμηλά επίπεδα, όπως μέχρι σήμερα.

 
5.2.4. Επαφή με το Γραφείο μας

 
Το Γραφείο μας, όπως και όλα τα Γραφεία ΟΕΥ της Ελλάδος στο εξωτερικό, είναι μια υπηρεσία-εργαλείο στα χέρια των ελληνικών επιχειρήσεων και ειδικότερα των εξαγωγικών και εναπόκειται σ’ αυτές να το χρησιμοποιήσουν. Το Γραφείο Ο.Ε.Υ. μπορεί να παράσχει στην ενδιαφερόμενη ελληνική επιχείρηση μια σειρά από υπηρεσίες, οι οποίες μπορεί να είναι από μια απλή ενημέρωση μέχρι το κλείσιμο συγκεκριμένων συναντήσεων με Σλοβάκους ενδιαφερόμενους επιχειρηματίες. Συνεπώς, συνιστάται στις ελληνικές επιχειρήσεις που ενδιαφέρονται για δουλειές στην Σλοβακία να απευθύνονται με σχετικά ερωτήματά τους στο Γραφείο μας. Θα καταβάλλουμε κάθε προσπάθεια να τις εξυπηρετήσουμε.

 
Μεταξύ των άλλων δραστηριοτήτων μας, αποσκοπώντας στην μεγαλύτερη δυνατή διάχυση της παραγόμενης από το Γραφείο πληροφόρησης, όπως και στην προώθηση των επαφών Ελληνικών με Τσεχικές και Σλοβακικές επιχειρήσεις, έχουμε δημιουργήσει ιστοσελίδα με διεύθυνση www.geocities.com/greek_trade , στην οποία οι επισκέπτες μπορούν να βρουν πληθώρα πληροφοριών για τις αγορές της Σλοβακίας και Σλοβακίας, όπως και της Ελλάδος (για τους Τσέχους και Σλοβάκους επισκέπτες). Την ιστοσελίδα έχουν επισκεφθεί, στα τρεισήμισι περίπου χρόνια λειτουργίας της, πάνω από 12.000 επισκέπτες.

 

5.3. Θεσμικά                  

 
Όπως προαναφέρθηκε, η Σλοβακία από 1-5-2004 είναι πλήρες μέλος της ΕΕ, οπότε, εκτός ελαχίστων μεταβατικών ρυθμίσεων, έχουν καταργηθεί πλήρως οι δασμοί όπως και τα άλλα ισοδύναμου αποτελέσματος εμπόδια στις εισαγωγές από χώρες-μέλη της ΕΕ.

 
Σήμερα, στα εισαγόμενα, όπως και στα εγχωρίως παραγόμενα προϊόντα ο επιβαλλόμενος, από το 2004, Φ.Π.Α. είναι 19% για όλα τα προϊόντα. Ο Φ.Π.Α. υπολογίζεται επί της συνολικής τελωνειακής αξίας των προϊόντων, πλέον εισαγωγικών δασμών και ειδικών φόρων κατανάλωσης που επιβάλλονται. 

Ειδικοί φόροι κατανάλωσης (excise duties) επιβάλλονται στα ορυκτά καύσιμα (βενζίνη, κηροζίνη, ντίζελ, πετρέλαιο θέρμανσης κ.λπ.) όπως επίσης στη μπύρα,  σε ορισμένα είδη κρασιών στον καπνό και τα προϊόντα του καπνού.

 
Στα προϊόντα, στα οποία απαιτείται πληροφόρηση για τον καταναλωτή, οι πληροφορίες πρέπει να είναι στη Σλοβακική γλώσσα, σε ετικέτα επικολλημένη στο προϊόν ή σε μπροσούρα συνδεδεμένη με κάποιο τρόπο με το προϊόν. Οι πληροφορίες πρέπει να συμπεριλαμβάνουν την ονομασία του προϊόντος, το όνομα του κατασκευαστή ή του παρασκευαστή, τις οδηγίες χρήσεως, ενώ ειδικά για τα τρόφιμα, ποτά και ενδύματα, θα πρέπει να υπάρχει ανάλυση  συστατικών ή σύνθεση, τα συντηρητικά τροφίμων κ.ο.κ. Η νομοθεσία για την πληροφόρηση του καταναλωτή στα προϊόντα είναι πλήρως προσαρμοσμένη στο κοινοτικό κεκτημένο.

 
 
5.4. Κανάλια διανομής

 
Η «δυτικοποίηση» του συστήματος διανομής έχει προχωρήσει και στην Σλοβακία, όπως σε όλες τις πρώην σοσιαλιστικές χώρες, σε αρκετά μεγάλη έκταση. Η εποχή των αμέτρητων μικροκαταστημάτων, μια κατάσταση που παρατηρήθηκε μετά τις οικονομικοκοινωνικές αλλαγές, έχει παρέλθει, μολονότι η διαδικασία αναδιάρθρωσης της αγοράς συνεχίζεται και πολλά από τα μικροκαταστήματα αυτά συνεχίζουν να υπάρχουν.

 
Οι μεγάλες αλυσίδες λιανικής και χονδρικής διανομής, οι οποίες λειτουργούν στο μεταξύ στην Σλοβακία, είναι κυρίως δυτικοευρωπαϊκής προέλευσης. Ονόματα, όπως TESCO, IKEA, OBI, BAUMAX, CARREFOUR, AHOLD, LIDL, KAUFLAND, BATA κ.ά, είναι συνήθη πλέον στις μεγάλες Σλοβακικές πόλεις και στα περίχωρά τους.

 
Πολλές από τις παραπάνω αλυσίδες τροφοδοτούνται με εμπορεύματα από τις μητρικές τους επιχειρήσεις - π.χ. πολλά ελληνικά τρόφιμα και ποτά φθάνουν στη Σλοβάκικη αγορά μέσω Γερμανίας ή Μ. Βρετανίας ή άλλων χωρών - ενώ πραγματοποιούν και απ’ ευθείας εισαγωγές ή αγοράζουν από κάποιο επιτόπιο εισαγωγέα. Εξυπακούεται ότι κυρίως από εισαγωγείς προμηθεύονται εμπόρευμα σχεδόν στο σύνολό τους και οι μικροεπιχειρήσεις.

 
Η εξασφάλιση συνεπώς ενός αποτελεσματικού εισαγωγικού οίκου με καλά οργανωμένο σύστημα πωλήσεων, ο οποίος θα μπορούσε, ενδεχομένως, να βρίσκεται ακόμα και στην Τσεχία, λόγω των παραδοσιακά αλληλοεξαρτώμενων οικονομικών- εμπορικών δομών των δύο χωρών, είναι βασική προϋπόθεση για την επιτυχή διείσδυση Ελληνικών προϊόντων στην αγορά της Σλοβακίας.

 
Από την άλλη πλευρά, η ανεπαρκής κεφαλαιουχική και οργανωτική υποδομή στη Σλοβακία, καθιστά την ίδρυση θυγατρικής εταιρείας εισαγωγής, όπως και την δημιουργία ίδιου μηχανισμού υποστήριξης πωλήσεων, σε πολλές δε περιπτώσεις και ίδιου δικτύου πωλήσεων, απαραίτητη κίνηση για την επιχειρηματική επιτυχία.

 

5.5. Διερεύνηση αγοράς – Απόκτηση Επαφών

 
Η διερεύνηση των δυνατοτήτων μιας Ελληνικής επιχείρησης στην αγορά της Σλοβακίας, όπως φυσικά και σε οποιαδήποτε άλλη ξένη αγορά, είναι  εκ των ων ουκ άνευ για την επιτυχία. Η διερεύνηση της ξένης αγοράς αποτελεί, άλλωστε, βασική προϋπόθεση εφαρμογής εξαγωγικού μάρκετινγκ. Η διερεύνηση μπορεί να εκκινήσει από ένα τηλεφώνημα στο Γραφείο μας και να επεκταθεί μέχρι την πρόσληψη εξειδικευμένης εταιρείας έρευνας αγοράς. Τέλος, ο ενδιαφερόμενος θα βρει τώρα πια και στο διαδίκτυο πληθώρα χρήσιμων πληροφοριών για μια στοιχειώδη πληροφόρησή του.

 
Σε πολλές περιπτώσεις είναι απαραίτητος ο έλεγχος της οικονομικής επιφάνειας του Σλοβάκου εισαγωγέα. Σε μια τέτοια ανάγκη μπορεί να φανεί χρήσιμη η Τράπεζα του Έλληνα εξαγωγέα, η οποία μπορεί να αντλήσει τέτοιου είδους πληροφορίες από την Τράπεζα του Σλοβάκου εισαγωγέα, και μάλιστα αδάπανα για τον πρώτο. Μια πιο αποτελεσματική ίσως λύση είναι η επαφή με κάποια εξειδικευμένη εταιρεία, όπως π.χ. την DUN & BRADSTREET (www.dnb.com) , η οποία έναντι ενός σχετικά μικρού αντιτίμου, παρέχει τις επιθυμητές πληροφορίες.
 
Προκειμένου για την απόκτηση επαφών, προτείνονται, μεταξύ άλλων, οι γνωστοί τρόποι, δηλαδή:

 
· Επαφή με το Γραφείο μας,

· Επαφή με το Τσεχικό Οικονομικό Επιμελητήριο,

· Αναζήτηση εμπορικών επαφών στο διαδίκτυο, 

· Συμμετοχή σε  εμπορικές αποστολές, 

· Συμμετοχή σε κλαδικές εκθέσεις στην Σλοβακία, ενδεχόμενα με κρατική (περιφερειακή) συμπαράσταση, σε συλλογικό ή και ατομικό περίπτερο,

· Επίσκεψη κλαδικών εκθέσεων στην Σλοβακία,

· Καταχώρηση σε εξειδικευμένες εκδόσεις, έντυπες και ηλεκτρονικές, παροχής πληροφοριών για εμπορικές επαφές, κ.ο.κ.

 
Για πληροφορίες σχετικά με τις Διεθνείς Εκθέσεις που διοργανώνονται στη Σλοβακία, οι ενδιαφερόμενοι μπορούν να ερευνήσουν τις ιστοσελίδες www.expodatabase.com και www.fairguide.com.  
 
5.6. Εμπορικές αποστολές

 
Θα θέλαμε να υπογραμμίσουμε ιδιαίτερα το θέμα της οργάνωσης εμπορικών αποστολών.

 
Οι εμπορικές αποστολές είναι ένα από τα εργαλεία που συνιστούν μια δυναμική προσέγγιση της διείσδυσης σε μια ξένη αγορά. Μέσα από μια καλά οργανωμένη εμπορική αποστολή μπορεί να ανοίξει ο δρόμος για μια καλά προετοιμασμένη εταιρεία να κάνει τις απαραίτητες επαφές που θα οδηγήσουν στην κατάκτηση της ξένης αγοράς. Δεν είναι τυχαίο ότι πολλές χώρες, όπως η Ισπανία και Πορτογαλία, που προαναφέρθηκαν, αλλά και πολλές άλλες, κάνουν ευρεία χρήση του εργαλείου αυτού.

 
Το Γραφείο μας δεν παραλείπει ευκαιρία να προτείνει στις Ελληνικές επιχειρήσεις και τους οργανισμούς και οργανώσεις που υποστηρίζουν τις εξαγωγικές τους προσπάθειες, να οργανώνουν εμπορικές αποστολές στη Σλοβακία, οι οποίες μπορούν άλλωστε να συνδυάζονται σχετικά εύκολα και με αντίστοιχες αποστολές στην Τσεχία.

 
Το Γραφείο μας διαθέτει την αναγκαία τεχνογνωσία και εμπειρία και μπορούμε να συμβάλλουμε ουσιαστικά στην οργάνωση Ελληνικών εμπορικών αποστολών στη Σλοβακία και την Τσεχία. Μπορούμε να εξασφαλίσουμε και να οργανώσουμε συναντήσεις για τις επιχειρήσεις που θα συμμετέχουν στις αποστολές με εδώ εισαγωγείς κλπ.

 
Για να έχουν μεγαλύτερες πιθανότητες επιτυχίας, θα πρέπει οι αποστολές και από πλευράς Ελλάδος να είναι καλά μελετημένες, π.χ. να είναι ολιγομελείς (10-12 το πολύ συμμετοχές), να αποφεύγονται οι επικαλύψεις, να μην συμμετέχουν δηλαδή περισσότερες από δύο επιχειρήσεις του ίδιου αντικειμένου σε μία αποστολή, να προβλέπεται ικανός προϋπολογισμός, εύλογο χρονικό διάστημα για την εδώ οργάνωση κ.ο.κ.

 
Σοβαρές και καλά προετοιμασμένες (πελατοκεντρική θεώρηση κλπ.) επιχειρήσεις είναι σχεδόν βέβαιο ότι θα έχουν την αναμενόμενη επιτυχία.

 
Ας ελπίσουμε ότι στο μέλλον θα υπάρξει μεγαλύτερη κινητικότητα στον τομέα αυτόν, γιατί η μέχρι τώρα ανταπόκριση είναι δυστυχώς ανύπαρκτη.  

  
5.7. Επενδύσεις

 
Τα πλεονεκτήματα για τους ξένους επενδυτές που αναφέρθηκαν στο κεφάλαιο περί επενδύσεων στην Σλοβακία, ισχύουν φυσικά και για τις ενδιαφερόμενες Ελληνικές επιχειρήσεις.

 
Όπως προαναφέρθηκε (κεφάλαιο περί Ελληνικών επενδύσεων), η Ελληνική επενδυτική δραστηριότητα στην Σλοβακία είναι μέχρι τώρα περιορισμένη και σε καμία περίπτωση μπορεί να συγκριθεί με την αντίστοιχη σε άλλες χώρες, π.χ. στα Βαλκάνια, αλλά και σε χώρες που βρίσκονται μακρύτερα από πλευράς απόστασης, όπως η Ουγγαρία ή ακόμα και η Πολωνία.

 
Πιστεύουμε ότι υπάρχει περιθώριο για παραπέρα δραστηριοποίηση των Ελληνικών επιχειρήσεων από επενδυτικής πλευράς στην Σλοβακία, αφού τα επενδυτικά κίνητρα στην χώρα αυτή είναι σημαντικά. Ιδιαίτερα Ελληνικές εταιρείες που θεωρούν ότι χρειάζονται τεχνολογική, κατασκευαστική κλπ. τεχνογνωσία, θεωρούμε ότι μπορούν να την αποκτήσουν σχετικά φθηνά μέσω εξαγοράς κάποιας αντίστοιχης Σλοβακικής εταιρείας.

 
Λεπτομερέστερη πληροφόρηση για επενδύσεις στην Σλοβακία βρίσκονται στην ιστοσελίδα του οργανισμού SARIO www.sario.sk  Ο οργανισμός αυτός μπορεί να φανεί γενικά πολύ χρήσιμος στον Έλληνα ενδιαφερόμενο για επένδυση στην Σλοβακία. Η πλήρης διεύθυνσή του είναι: SARIO- Slovak Investment and Trade Development Agency, Martincekova 17, 821 01, Bratislava, Slovakia, Τηλ.: (+421)  258 260 100, fax: (+421) 258 260 109, e-mail: sario@sario.sk. 

Επίσης, η ιστοσελίδα του Γραφείου μας  www.geocities.com/greek_trade περιέχει αρκετά πληροφοριακά στοιχεία για επενδύσεις στην Σλοβακία.

 
Συντάκτες:

Γιάννης Παπαδημητρίου


Δημήτριος Γ. Ζιώγας,  

Γενικός Σύμβουλος  Ο.E.Y. Β'

Γραμματέας Ο.Ε.Υ. Α' 

6. ΧΡΗΣΙΜΕΣ ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΕΣ 

Ιστοσελίδες

Μια σειρά από Ελληνικές και Σλοβακικές ιστοσελίδες προσφέρουν πολύτιμη πληροφόρηση  στην αγγλική για διάφορα θέματα σχετικά με την οικονομία και την αγορά της Σλοβακίας.

6.1. Γενικές πληροφορίες

Γραφείο Οικονομικών & Εμπορικών 

Υποθέσεων, Πράγα



www.geocities.com/greek_trade
6.2. Μακροοικονομικά μεγέθη και στατιστικά στοιχεία
Κεντρική Τράπεζα Σλοβακίας:
www.nbs.sk 
Στατιστική Υπηρεσία Σλοβακίας:
www.statistics.sk 

Υπουργείο Οικονομίας Σλοβακίας: www.economy.gov.sk 
6.3. Άλλα Υπουργεία και Οργανισμοί στην Σλοβακία

Κυβέρνηση:



www.government.gov.sk 

Υπ. Εξωτερικών:



www.foreign.gov.sk
Υπ. Οικονομικών:



www.finance.gov.sk
6.4. Άλλοι Φορείς

Σλοβακικός Οργανισμός

Ανάπτυξης Επενδύσεων & Εμπορίου
www.sario.sk
Σλοβακικό Επιμελητήρια

Εμπορίου & Βιομηχανίας:


www.azzz.sk 
 ΠΙΝΑΚΑΣ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΩΝ ΠΑΡΑΡΤΗΜΑΤΟΣ

Πίνακας Π-1
: Μακροοικονομικά στοιχεία

Πίνακας Π-2
: Εξωτερικό Εμπόριο Σλοβακίας
Πίνακας Π-3
: Σύνθεση Εξαγωγών (SITC)
Πίνακας Π-4
: Σύνθεση Εισαγωγών (SITC)

Πίνακας Π-5
: Σύνθεση εξωτερικού εμπορίου / Γεωγραφική κατανομή

Πίνακας Π-6
: Άμεσες Ξένες Επενδύσεις στη Σλοβακία
Πίνακας Π-7
: Σύνθεση Ξένου Κεφαλαίου / Χώρες προέλευσης 
Πίνακας Π-8
: Σύνθεση Ξένου Κεφαλαίου / Τομέας επένδυσης
Πίνακας Π-9
:  Εμπορικές συναλλαγές Σλοβακίας - Ελλάδος 

Πίνακας Π-10: Ελληνικές εξαγωγές στη Σλοβακία (SITC)
Πίνακας Π-11: Ελληνικές εισαγωγές από την Σλοβακία (SITC)
Πίνακας Π-12: Κυριότερες Ελληνικές εξαγωγές στη Σλοβακία
Πίνακας Π-13: Κυριότερες Ελληνικές εισαγωγές από την Σλοβακία
Πίνακας Π-14: Εμπόριο των χωρών ΕΕ με την Σλοβακία

Πίνακας Π-15: Σλοβακικές εισαγωγές κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων
Πίνακας Π-16: Σλοβακικές εξαγωγές κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων
� Βλ. Πίνακα Π-1 του Παραρτήματος


� Για την εξέλιξη της ισοτιμίας SKK/ US-$ βλ. Πίνακα Π-1 του Παραρτήματος


� Εντός του πρώτου εξαμήνου του 2005 ανακοινώθηκε επίσης η συμφωνία με την Κορεατική βιομηχανία HANKOOK για δημιουργία εργοστασίου παραγωγής ελαστικών στη Σλοβακία, με ύψος επενδυμένου κεφαλαίου € 510 εκ. που θα δημιουργήσει 1600 θέσεις εργασίας.


� Η συγκεκριμένη μέτρηση του ελλείμματος γίνεται με τη μεθοδολογία ESA-95.


� (+) μείωση, (-) αύξηση


� Βλ. και Πίνακα Π-2 του Παραρτήματος


� Ως δείκτης εξωστρέφειας χρησιμοποιείται το ποσοστό συμμετοχής των εξαγωγών στο ΑΕΠ. 


� Βλ. Πίνακα Π-3 του Παραρτήματος. Για περαιτέρω ανάλυση περί των εξαγόμενων προϊόντων από τη Σλοβακία, βλ. επίσης τον Πίνακα Π-16 του Παραρτήματος.


� Βλ. Πίνακα Π-4 του Παρατήματος. Για περαιτέρω ανάλυση περί των εισαγόμενων στη Σλοβακία προϊόντων, βλ. πίνακα Π-15 του Παραρτήματος.


� βλ. Πίνακα Π-5 του Παραρτήματος, για τη χρονική περίοδο 2001-2004


� Τα ποσοτικά δεδομένα εξωτερικού εμπορίου του 2004 περιλαμβάνουν τα 10 νέα κράτη. 


� Βλ. Πίνακα Π-6 του Παραρτήματος.


� Βλ. Πίνακα Π-6 του Παραρτήματος


� Βλ. Πίνακα Π-7 του Παραρτήματος


� Η συγκεκριμένη κατανομή δεν αποτελεί, εντούτοις, την ουσιαστική απεικόνιση της προέλευσης των άμεσων ξένων επενδύσεων, δεδομένου ότι, μεθοδολογικά, οι εθνικές στατιστικές υπηρεσίες καταγράφουν τις επενδύσεις με βάση την χώρα όπου είναι εγκατεστημένη η εταιρεία που προχώρησε στην εξαγορά. Έτσι, όταν για λόγους φορολογικούς ή άλλους μια εξαγορά γίνεται από θυγατρική εταιρεία, εμφανίζεται μια "τρίτη" χώρα ως χώρα προέλευσης της επένδυσης (λ.χ. η U.S. Steel εξαγόρασε την VSZ Kosice μέσω Ολλανδικής της θυγατρικής)


� Βλ. τον Πίνακα Π-8 του Παραρτήματος


� Βλ. επίσης και τον Πίνακα Π-9 του Παραρτήματος


� Βλ. Πίνακα 14 και επίσης τον Πίνακα Π-9 του Παραρτήματος.


� Εντούτοις, οι Ελληνικές εξαγωγές ήταν μειωμένες σε όρους Ευρώ (€ 24.7 εκ. το 2003 έναντι € 28,5 εκ. το 2002) λόγω της σημαντικής διολίσθησης του δολαρίου. Παρομοίως, οι Ελληνικές εξαγωγές εμφανίζονται μειωμένες και σε όρους Σλοβακικών κορωνών. 


� Οι Ελληνικές εξαγωγές ήταν θεαματικά υψηλότερες και σε όρους Ευρώ (€ 38,5 εκ. το 2004 έναντι € 24,7 εκ. το 2003) με αύξηση, πάντοτε σε όρους Ευρώ, κατά 55,4%.


� Βλ. Πίνακα 14 καθώς επίσης και τον Πίνακα Π-9 του Παραρτήματος.


� Οι Ελληνικές εισαγωγές ανήλθαν σε υψηλά επίπεδα και σε όρους Ευρώ (€ 82,6 εκ. το 2004 έναντι € 59,5 εκ. το 2003) αυξανόμενες, σε όρους Ευρώ, κατά 38,7%.


� Βλ. Πίνακα 14 καθώς επίσης και τον Πίνακα Π-9 του Παραρτήματος.


� Βλ. Πίνακα 14


� Βλ. Πίνακα Π-10 του Παραρτήματος


� Αναλυτικά βλ. Πίνακα Π-12 του Παραρτήματος. Η διαφορά των στοιχείων περί της συνολικής αξίας των Ελληνικών εξαγωγών μεταξύ των Στατιστικών Υπηρεσιών της χώρας μας και της Σλοβακίας οφείλεται, πιθανόν, σε διαφορετικές μεθοδολογίες. 


� Το μέγεθος ανέρχεται στο 6,8% αν προστεθούν και τα ίδια προϊόντα με οριακά διαφορετική δασμολογική περιγραφή (κωδικός 53341), βλ. Πίνακα Π-12 του Παραρτήματος


� Πρόκειται για την άθροιση των κωδικών 67353 και 67432 του Πίνακα 15.


� Βλ. Πίνακα Π-11 του Παραρτήματος


� Αναλυτικά βλ. Πίνακα Π-13 του Παραρτήματος.





Γραφείο ΟΕΥ Πράγας - Ετήσια έκθεση 2000 - Τσεχία

Γραφείο ΟΕΥ Πράγας - Ετήσια Έκθεση 2004– Σλοβακία



