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ΕΙΣΑΓΩΓΗ
H Τσεχία ακόμη και πριν από την ένταξή της στην Ε.Ε. αποτελούσε έναν αξιόλογο εξαγωγικό στόχο στην Κεντρική Ευρώπη. Με την ένταξή της, τον Μάιο του 2004, και με την επερχόμενη είσοδό της στη ζώνη του Ευρώ, πιθανότατα κατά το 2009-2010, σε συνδυασμό με τη σταδιακή άνοδο του διαθέσιμου εισοδήματος, η Τσεχία θα εξελιχθεί σε μια ακόμα πιο ελκυστική αγορά για την τοποθέτηση κοινοτικών – και κατά συνέπεια και ελληνικών – προϊόντων. Συνεπώς, οι προοπτικές για τις ελληνικές εξαγωγές είναι καλές.

Παρά τις προοπτικές, όμως, η συμμετοχή της Ελλάδος στις τσεχικές εισαγωγές το 2004, κάλυψε ένα απελπιστικά χαμηλό μερίδιο φτάνοντας μόνο το 0,10% επί του συνόλου. Μεταξύ των χωρών της Ε.Ε.-25, η Ελλάδα βρίσκεται κάτω από την Πορτογαλία και το Λουξεμβούργο και πάνω από τις Βαλτικές χώρες, την Κύπρο και τη Μάλτα.
Η κατάσταση αυτή μπορεί και πρέπει να αλλάξει. Αρκεί οι Έλληνες εξαγωγείς και οι φορείς και οι μηχανισμοί που τους υποστηρίζουν να κινητοποιηθούν ανάλογα, και μάλιστα το γρηγορότερο, όσο είναι ακόμα καιρός καθώς, με την πάροδο του χρόνου, η διείσδυση και εδραίωση των ενδιαφερομένων στην τσέχικη αγορά θα γίνεται όλο και πιο δύσκολη.
Εξ’άλλου, οι Έλληνες εξαγωγείς πρέπει να δουν την τσέχικη αγορά σαν τμήμα της τσεχοσλοβάκικης αγοράς. Οι αγορές της Τσεχίας και της Σλοβακίας παρουσιάζουν μία, υψηλού βαθμού, ομοιότητα, ώστε να μπορούμε να μιλάμε για μία ενιαία αγορά.

Μέχρι το 1992, οι δύο χώρες ήταν ενωμένες και αποτελούσαν την Τσεχοσλοβακία. Οι γλώσσες τους έχουν ελάχιστες διαφορές, ενώ είχαν πάντα συμπληρωματικές δραστηριότητες στην παραγωγή. Με την ένταξη, δε, και των δύο στην Ε.Ε., και την κατάργηση όποιων εμποδίων υπήρχαν, οι δύο χώρες έχουν ενοποιηθεί και πάλι, ειδικότερα σε ό,τι αφορά στην διακίνηση προϊόντων, υπηρεσιών και συντελεστών παραγωγής. Ήδη, όμως, και πριν την ένταξη στην Ε.Ε., υπήρχε ιδιαίτερα στενή εμπορική συνεργασία και τα δίκτυα διανομής προϊόντων και υπηρεσιών ήταν, σε μεγάλη έκταση, τα ίδια και στις δύο χώρες. 
Η Τσεχία και η Σλοβακία έχουν μαζί περίπου 15,5 εκατ. κατοίκους και το 2004 πραγματοποίησαν, συνολικά, εισαγωγές ύψους, περίπου, 97 δις Δολαρίων Η.Π.Α. 
Σκοπός της ανά χείρας έκθεσης είναι να συμβάλει στην ενημέρωση των ελληνικών επιχειρήσεων και των υποστηρικτικών φορέων και μηχανισμών τους με στόχο την  εντονότερη ενεργοποίησή τους στην Τσεχία και την εκμετάλλευση των δυνατοτήτων για τις ελληνικές εξαγωγές που προσφέρονται  στην αγορά της χώρας αυτής.

Στην έκθεση επιχειρείται ανάλυση των εξελίξεων, κατά το 2004, σε σύγκριση με τα προηγούμενα χρόνια, των κυριοτέρων μακροοικονομικών δεδομένων της οικονομίας της Τσεχίας, των εξωτερικών οικονομικών και εμπορικών συναλλαγών της, καθώς και των οικονομικών και εμπορικών σχέσεών της με την  Ελλάδα. 

Ακολουθούν οι προτάσεις του Γραφείου μας για την βελτίωση της ελληνικής θέσης στην τσέχικη αγορά, οι οποίες στηρίζονται σε μια ανάλυση του εξαγωγικού προβλήματος της Ελλάδος στην Τσεχία, όπως και του προβλήματος, συνολικά, των ελληνικών εξαγωγών. 

Για την πληρέστερη ενημέρωση του ενδιαφερόμενου παρατίθενται στην συνέχεια ορισμένες χρήσιμες πληροφορίες, μεταξύ των οποίων ένας αρκετά μεγάλος αριθμός ιστοσελίδων για τυχόν παραπέρα αναζήτηση πληροφόρησης. 

Τέλος, στο παράρτημα περιλαμβάνονται 18 στατιστικοί πίνακες, συνοδευόμενοι εν μέρει από γραφήματα, που πέρα από την τεκμηρίωση των αναλύσεων και των συμπερασμάτων που περιέχονται στην έκθεση, αποτελούν πηγή βαθύτερης και λεπτομερέστερης ενημέρωσης του ενδιαφερόμενου. 

Τον ίδιο στόχο, με αντικείμενο την Σλοβακία, επιδιώκει η αντίστοιχη έκθεσή μας για την χώρα αυτή.

Εξυπακούεται ότι το Γραφείο μας, το οποίο καλύπτει και τις δύο χώρες, θα είναι, όπως πάντα, στην διάθεση των ενδιαφερομένων για οποιαδήποτε παραπέρα πληροφόρηση και συμπαράσταση στις προσπάθειές τους. 

Σημειώνεται ότι οι δύο εκθέσεις υπάρχουν στην ιστοσελίδα του Γραφείου μας, www.geocities.com/greek_trade, όπου μπορούν να τις βρουν οι ενδιαφερόμενοι.

Γιάννης Παπαδημητρίου

Γενικός Σύμβουλος ΟΕΥ Β’


ΓΕΝΙΚΑ ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΑΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ

Γεωγραφική θέση

Η Τσεχία βρίσκεται στην Κεντρική Ευρώπη και περικλείεται από Γερμανία, Πολωνία, Σλοβακία και Αυστρία

Έκταση

78.864 χλμ2
Πληθυσμός

10.220.600 (2004)

Ρυθμός αύξησης πληθυσμού

- 0,05%

Πολιτικό σύστημα

Προεδρευομένη κοινοβουλευτική δημοκρατία - Πρόεδρος κ. Vaclav Klaus

Κυβέρνηση

Πρωθυπουργός:  κ. Jiři Paroubek 
 (ανέλαβε στις 25 Απριλίου 2005)

Συνασπισμός κομμάτων τρέχουσας κυβέρνησης 

	CSSD
	Σοσιαλιστικό κόμμα


Πρόεδρος (Πρωθυπουργός) κ. Jiři Paroubek

	KDU-CSL
	Χριστιανοδημοκρατικό κόμμα


Πρόεδρος κ. Miroslav Kalousek

	US-DEU
	Ένωση Ελευθερίας


Πρόεδρος κ. Pavel Němec


Άλλα κόμματα

	ODS
	Αστικό Δημοκρατικό Κόμμα


Πρόεδρος: κ. Marek Topolánek

	KSČM
	Κομμουνιστικό Κόμμα


Πρόεδρος κ. Miroslav Grebeníček,


Θρησκεία

Άθρησκοι (40%), Ρωμαιοκαθολικοί (39%), Ορθόδοξοι (3%), Διαμαρτυρόμενοι (2%), άλλοι (16%)

Σύνθεση ΑΕΠ (2003)

Γεωργία: 3,1%,  Βιομηχανία: 35.5%, υπηρεσίες 61,4%

Απασχόληση κατά τομείς της οικονομίας (2003)

Πρωτογενής 4,5% ,   δευτερογενής 39,4% ,  τριτογενής 56,1%

Μεγαλύτερες πόλεις / πληθυσμός

	Praha

	1.213.299

	Brno
	389.576

	Ostrava
	325.827

	Plzen
	171.908

	Olomouc
	106.278


ΕΞΕΛΙΞΕΙΣ ΒΑΣΙΚΩΝ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΩΝ ΜΕΓΕΘΩΝ

Ακαθάριστο Εγχώριο Προϊόν (ΑΕΠ)

Το ΑΕΠ της Τσεχίας ανήλθε, κατά το 2004, σε τρέχουσες τιμές, σε 107,0 Δις 

$-Η.Π.Α., βάσει της τρέχουσας (ονομαστικής) ισοτιμίας του έτους αυτού.

Στον παρακάτω Πίνακα 1, παρατίθεται το τσεχικό ΑΕΠ, σε τρέχουσες τιμές, για τα έτη 1999-2004. Η αύξηση του ΑΕΠ, σε τρέχουσες τιμές, σε τσεχικές Κορώνες, από το 2003 ως το 2004 είναι 7,9%, ενώ η αντίστοιχη αύξηση σε Δολάρια Η.Π.Α. είναι 18,5%. Το υψηλό ποσοστό αύξησης σε Δολάρια οφείλεται στην υποτίμηση του Δολαρίου έναντι της Κορώνας κατά περίπου 9% (μέση ετήσια ισοτιμία) το 2004. Το 2003, το Δολάριο Η.Π.Α. είχε επίσης σημειώσει πτώση κατά 14%. Δηλαδή, κατά τη διετία 2003 – 2004, η τσεχική Κορώνα ανατιμήθηκε έναντι του Δολαρίου Η.Π.Α. κατά 22% περίπου.
Πίνακας 1 - ΑΕΠ Τσεχίας, σε τρέχουσες τιμές

	Έτος
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Δις Κορώνες Τσεχίας
	2041,4
	2150,1
	2315,3
	2414,7
	2550,8
	2751,1

	Μεταβολή
	 
	5,3
	7,7
	4,3
	5,6
	7,9

	Ετήσια μέση ισοτιμία CZK / $
	34,600
	38,590
	38,038
	32,736
	28,227
	25,701

	Δις Δολ. Η.Π.Α.
	59,0
	55,7
	60,9
	73,8
	90,4
	107,0

	Μεταβολή
	 
	-5,6
	9,2
	21,2
	22,5
	18,5


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Τσεχίας, Εθνική Τράπεζα Τσεχίας

Μια πιο καθαρή εικόνα δίνει ο Πίνακας 2, ο οποίος παρουσιάζει την εξέλιξη του τσεχικού ΑΕΠ σε σταθερές τιμές 1995. Όπως φαίνεται στον πίνακα αυτόν, το ΑΕΠ της Τσεχίας παρουσιάζει, με διακυμάνσεις στο ρυθμό αύξησης, συνεχείς αυξήσεις από το 1999. Κατά το 2004 αυξήθηκε κατά 4,44%, επιτυγχάνοντας το υψηλότερο ρυθμό ανάπτυξης της εξαετίας.

Πίνακας 2 - Εξέλιξη ΑΕΠ Τσεχίας σε σταθερές τιμές 1995

	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Δις CzK
	1.517,27
	1.576,30
	1.617,89
	1.642,00
	1.694,68
	1.769,94

	Μεταβολή %
	
	3,89
	2,64
	1,49
	3,21
	4,44


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Τσεχίας


Βασικός συντελεστής της αύξησης του τσέχικου ΑΕΠ κατά το 2004, από την πλευρά της ζήτησης, ήταν και πάλι η ιδιωτική κατανάλωση, η οποία αυξήθηκε κατά 2% (2003= 5,5%). Η κατανάλωση του δημοσίου τομέα μειώθηκε αντίστοιχα κατά 2,2% (όμως, στο ένα τρίτο περίπου του κεφαλαίου της ιδιωτικής κατανάλωσης). Σημαντική άνοδο, κατά 7,7%, είχαν επίσης οι επενδύσεις παγίου κεφαλαίου. Η επιβράδυνση της ιδιωτικής κατανάλωσης ήταν αποτέλεσμα των χαμηλών αυξήσεων στους μισθούς και της προσωρινής αύξησης του πληθωρισμού. Επίσης, τα επιτόκια κατηύθυναν τα νοικοκυριά προς απόκτηση κατοικίας, το οποίο σήμανε εκτροπή στη χρήση του διαθεσίμου εισοδήματος. Οι δημοσιονομικές μεταρρυθμίσεις αναμένεται να οδηγήσουν σε λύσεις εξοικονόμησης πόρων όσον αφορά στην απασχόληση και την αγορά αγαθών και υπηρεσιών στο δημόσιο τομέα. Τέλος, το εξωτερικό εμπόριο δεν επηρέασε σημαντικά το ΑΕΠ καθώς το ισοζύγιο τείνει προς εξισορρόπηση.

Σε ό,τι αφορά στην πλευρά της προσφοράς, στην αύξηση συνέβαλαν κυρίως η μεταποίηση με 6,6%, αλλά και ο τομέας των υπηρεσιών, ιδιαίτερα η εκπαίδευση με 9,4%, οι κτηματομεσιτικές υπηρεσίες με 9,4%, το εμπόριο με 7,7%, η χρηματοοικονομική διαμεσολάβηση με 6,4%, κ.ο.κ. 

Κατά κεφαλήν ΑΕΠ

Με βάση το ποσό του ΑΕΠ σε Δολάρια Η.Π.Α. σε τρέχουσες τιμές και τρέχουσες ισοτιμίες, το κατά κεφαλήν ΑΕΠ που εξάγεται για το 2004 είναι της τάξης των 10.487 Δολαρίων Η.Π.Α. Η εξέλιξη του κατά κεφαλήν ΑΕΠ, σε τρέχουσες τιμές και Δολάρια Η.Π.Α. φαίνεται στον παρακάτω πίνακα 3. Η σημαντική αύξηση σε Δολάρια εξηγείται παραπάνω.


Πίνακας 3 - Κατά κεφαλήν ΑΕΠ Τσεχίας σε τρέχουσες τιμές (CZK, USD)

	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	CZK
	198.521
	209.302
	226.449
	236.714
	250.033
	269.530

	USD
	5.738
	5.424
	5.953
	7.231
	8.858
	10.487


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Τσεχίας

Επιπλέον, για την μέτρηση του ΑΕΠ – σε μια προσπάθεια να ληφθούν υπόψη τα πραγματικά δεδομένα σε μια χώρα, και με σκοπό να υπάρξει σύγκριση μεταξύ χωρών σε, κατά το δυνατόν, πραγματικούς όρους – γίνεται χρήση των «Μονάδων Αγοραστικής Δύναμης» (Purchasing Power Standards). Με βάση αυτή την ισοτιμία το ΑΕΠ της Τσεχίας παρουσιάζει την εξέλιξη που φαίνεται στον πίνακα 4, σε σύγκριση με την Ελλάδα, με βάση τον μέσο όρο της Ε.Ε.-25.

Πίνακας 4 - Κατά κεφαλήν ΑΕΠ Τσεχίας και Ελλάδος επί του μέσου όρου της Ε.Ε.-25

(με βάση τα Επίπεδα Αγοραστικής Δύναμης - PPS)

	
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	

	Τσεχία 
	70 
	67 
	66 
	65 
	66 
	68 
	69*
	70*
	71*
	(%)

	Ελλάδα
	72 
	72 
	72 
	72 
	74 
	78 
	81
	83*
	83*
	(%)

	Ε.Ε.-15
	110
	110
	110
	109
	110
	109
	109
	109*
	108*
	(%)

	Ε.Ε.-25
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	(%)


*= πρόβλεψη / Πηγή: EUROSTAT

Πληθωρισμός

Το 2004, ο μέσος ετήσιος πληθωρισμός (CPI) αυξήθηκε κατά μόλις 2,8%
 σε σύγκριση με το προηγούμενο έτος (βλ. Πίνακα 5). 
Ο συνδυασμός της ανατίμησης της Κορώνας, με τις αποπληθωριστικές της πιέσεις, της καλής περσινής εσοδείας και των πολύ μεγάλων βελτιώσεων στην παραγωγικότητα τα δύο τελευταία έτη, κράτησε τον πληθωρισμό χαμηλά, παρά την υψηλή – πέραν της δυναμικότητας της οικονομίας – ανάπτυξη.

Αν υπάρξει περαιτέρω δέσμευση από τη νέα κυβέρνηση, που θα προκύψει από τις επερχόμενες εκλογές, για δημοσιονομική σταθερότητα το 2005 και το 2006, ίσως ο πληθωρισμός συνεχίσει να κυμαίνεται σε χαμηλά επίπεδα με ταυτόχρονη διατήρηση της ανάπτυξης.

Πίνακας 5 - Εξέλιξη μέσου ετήσιου πληθωρισμού (CPI), 1999-2004

	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Τσεχία
	2,1
	3,9
	4,7
	1,8
	0,1
	2,8

	Ε.Ε.-15
	1,2
	1,9
	2,2
	2,1
	2,0
	2,1


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Τσεχίας, EUROSTAT



Ανεργία και παραγωγικότητα εργασίας

Ο μέσος όρος της καταγεγραμμένης ανεργίας αυξήθηκε το 2004 σε 10,24% (αγγίζοντας το 10,3% στο τέλος του έτους) από 9,90% του 2003. 

Ο αριθμός και το μερίδιο των μακροπρόθεσμα ανέργων συνεχίζει να αυξάνεται σε ετήσια βάση αν και, μέσω προγραμμάτων πολιτικής ενεργούς απασχόλησης (ειδικότερα στις πλέον προβληματικές περιοχές), φαίνεται να υπάρχει βελτίωση. Το πρόβλημα εντοπίζεται, κυρίως, στην αύξηση των ως άνω ανέργων στην κατηγορία 20-29 ετών και ακολουθεί τις κυκλικές αλλαγές στην οικονομία ενώ τα διαρθρωτικά προβλήματα παραμένουν κυρίως με τη μορφή της πτώσης στο ποσοστό συμμετοχής  και την αύξηση στον αριθμό των ατόμων τα οποία δεν είναι ενεργά στην οικονομία.

Υπάρχουν μεγάλες διαφορές στο ποσοστό ανεργίας ανάλογα με την περιοχή. Η περιοχή της Πράγας έχει σχεδόν πλήρη απασχόληση (γύρω στο 4% ανεργία), ενώ σε ορισμένες περιοχές στα νοτιοανατολικά της χώρας η ανεργία φθάνει ή και ξεπερνάει το 14%. 


	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	





Από το δεύτερο εξάμηνο του 2004, εφαρμόζεται πολιτική επιχορηγήσεων σε επιχειρήσεις που δημιουργούν νέες θέσεις εργασίας στις ως άνω περιοχές με υψηλή 
ανεργία (πάνω από 14%) με σκοπό, μέσα στην επόμενη τριετία, να μειωθεί η διαφορά μεταξύ των περιοχών. 

Επιπλέον κίνητρα για καλύτερη λειτουργία της αγοράς εργασίας πρόκειται να δημιουργηθούν με τις προετοιμαζόμενες αλλαγές στην ιατροφαρμακευτική ασφάλιση – με την περικοπή ποσοστού καταβολής από τους εργοδότες - και έναν νέο Εργασιακό Νόμο ο οποίος θα καθιστά πιο ευέλικτη την έναρξη και τη διακοπή των συμβάσεων εργασίας αορίστου χρόνου.

Πίνακας 6 - Εξέλιξη ποσοστού ανεργίας στην Τσεχία, 1998-2004

	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	% μέσος όρος
	6,04
	8,54
	9,02
	8,54
	9,15
	9,90
	10,24


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Τσεχίας

Όσον αφορά στην παραγωγικότητα της εργασίας, η Τσεχία σημείωσε πτώση κατά 0,2% για το 2004, μετά τη θεαματική αύξηση που σημειώθηκε το 2003 (4,4%) από το 2002 (0,8%). Ειδικότερα:

Πίνακας 7 – Παραγωγικότητα εργασίας, 1999-2004

	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	4.0
	4.6
	2.1
	0.8
	4.4
	4.2


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Τσεχίας

Δημόσια οικονομικά

Έλλειμμα

Καθώς το 2004 ήταν το πρώτο έτος της δημοσιονομικής μεταρρύθμισης, το έλλειμμα της Τσεχίας υπερβαίνει, ακόμη, αυτή τη στιγμή, τα προβλεπόμενα από τα κριτήρια της ονομαστικής σύγκλισης. Συγκεκριμένα, το έλλειμμα προϋπολογισμού υπολογίζεται σε 5,2% επί του ΑΕΠ και αναλογεί σε μια μείωση κατά 7,4 ποσοστιαίες μονάδες από το 2003. 

Ορισμένες νομοθετικές μεταβολές επηρέασαν τη συμμόρφωση στα έσοδα και τις δαπάνες του προϋπολογισμού το 2004, π.χ. η αύξηση στα έσοδα από τις εισφορές κοινωνικής ασφάλισης (1,5 δις CZK) οφείλεται, εν μέρει, στην αύξηση των εισφορών από τους ελεύθερους επαγγελματίες (και, εν μέρει, στην αύξηση των μισθών στην αγορά). 

Οι δύο κυβερνητικές προτεραιότητες είναι η εξυγίανση των δημοσίων οικονομικών και η σταδιακή μείωση του ελλείμματος του προϋπολογισμού. Η κυβέρνηση του 2004 ασπάστηκε τη στρατηγική μείωσης του ελλείμματος του προϋπολογισμού όπως προβλέπεται στο Πρόγραμμα Σύγκλισης του Μαΐου 2004. Ειδικότερα, προβλέπεται ότι, για το 2006, το έλλειμμα του δημοσίου τομέα  δεν πρέπει να υπερβεί το 3.8% του ΑΕΠ, ενώ για το 2008, το 3%. 

Όσον αφορά στο 2005, το έλλειμμα γενικής κυβέρνησης υπολογίζεται ότι θα ανέρχεται σε 4,7% του ΑΕΠ με μια μείωση 0,5%.  

Πίνακας 8 – Έλλειμμα γενικής και κεντρικής κυβέρνησης, 2000-2005

	% του ΑΕΠ
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005*

	Γενική Κυβέρνηση
	-3,7
	-5,9
	-6,8
	-12,6
	-5,2
	-4,7

	Κεντρική Κυβέρνηση
	-3,8
	-5,6
	-6,3
	-12,2
	-4,9
	-4,4


*= εκτίμηση

Πηγή: Υπουργείο Οικονομικών Τσεχίας
Δημόσιο χρέος

Το ονομαστικό επίπεδο για το δημόσιο χρέος στο τέλος του 2004 υπολογίστηκε ότι αυξήθηκε από 1037,8 δις CZK σε 1054,5 δις CZK, σε 38,6% του ΑΕΠ. 

Το 2005, το ποσοστό χρέος / ΑΕΠ υπολογίζεται ότι θα μειωθεί λίγο σε 38,3%, υπό την προϋπόθεση ότι η κυβέρνηση θα καταφέρει να ιδιωτικοποιήσει μερίδιά της σε εταιρείες που ανέρχονται στο αντίστοιχο του 18% του ΑΕΠ.

Πίνακας 9 – Χρέος (συνολικό) γενικής και κεντρικής κυβέρνησης, 2000-2005

	% του ΑΕΠ
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005*

	Γενική Κυβέρνηση
	18,2
	25,3
	28,8
	37,8
	38,6
	38,3

	Κεντρική Κυβέρνηση
	16,7
	23,6
	26,9
	35,3
	36,0
	35,4


*= εκτίμηση

Πηγή: Υπουργείο Οικονομικών Τσεχίας

Μεταρρύθμιση των δημόσιων οικονομικών 

Η μεταρρύθμιση των δημόσιων οικονομικών σχεδιάστηκε ώστε να εκτελεστεί σε δύο φάσεις. Στην πρώτη φάση, υιοθετήθηκαν τα απαιτούμενα μέτρα ώστε να επιτευχθεί η εξάλειψη του ελλείμματος και η επιβράδυνση της πορείας των αυξήσεων στο δημόσιο χρέος. Για τη δεύτερη φάση, σχεδιάστηκε ένα πακέτο φόρων με σκοπό την επιτάχυνση της ανάπτυξης. Τα εξεταζόμενα φορολογικά μέτρα είχαν ως σκοπό την προώθηση των επενδυτικών δραστηριοτήτων και της έρευνας και της ανάπτυξης  καθώς και την ενίσχυση των γονέων χαμηλού εισοδήματος ώστε να συμμετάσχουν πιο ενεργά στην αγορά εργασίας. Επίσης, η κυβέρνηση δηλώνει ότι σκοπεύει να εφαρμόσει τη δημοσιονομική εξυγίανση με ρυθμό που δεν θα επιβραδύνει υπερβολικά την εγχώρια ζήτηση και δεν θα θέσει σε κίνδυνο την κοινωνική αρμονία, ενώ δεσμεύτηκε να προετοιμάσει και τις μεταρρυθμίσεις που αφορούν στις συντάξεις και την περίθαλψη. 
Η στρατηγική μείωσης του ελλείμματος του προϋπολογισμού εφαρμόστηκε μέσω δεσμευτικών πλαισίων μεσοπρόθεσμων δαπανών με τριετή ορίζοντα, επιτρέποντας  την ευκολότερη ανάλυση της επιτυχίας στη μείωση των δαπανών.

Συναλλαγματικές ισοτιμίες - Επιτόκια
Η Κορώνα Τσεχίας υπάγεται σε καθεστώς ελεγχόμενων διακυμάνσεων οι οποίες βρίσκονται υπό τον παρεμβατικό έλεγχο της Κεντρικής Τράπεζας, καθώς δεν μετέχει στον Μηχανισμό Συναλλαγματικών Ισοτιμιών ΙΙ, και συνεπώς δεν ικανοποιεί το κριτήριο της συναλλαγματικής ισοτιμίας.
Πίνακας 10 – Ετήσιες μέσες ισοτιμίες 1999 - 2004
	Έτος
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	CZK / $
	34,6
	38,6
	38,0
	32,7
	28,2
	25,7

	CZK / €
	36,9
	35,6
	34,1
	30,8
	31,8
	31,9


Πηγή: Εθνική Τράπεζα της Τσεχίας

Η Τσεχία, αφού κατάφερε να μειώσει προσωρινά τα μακροπρόθεσμα επιτόκια κάτω από τα επίπεδα της Ευρωζώνης (2002 και 2003), για το 2004 επέστρεψε στο 4,7%.

Πίνακας 11 – Μακροπρόθεσμα επιτόκια

(σύμφωνα με το κριτήριο της σύγκλισης των μακροπρόθεσμων επιτοκίων)
	Έτος
	2001
	2002
	2003
	2004

	
	6,31
	4,88
	4,12
	4,75


Πηγή: Eurostat
Φορολογία



	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


Στην Τσεχία καταβάλλονται οι εξής φόροι: 
Πίνακας 12 - Φορολογία
	Είδος
	Φόρος

	Φόρος εισοδήματος εταιρειών
	26% μέχρι τις χρήσεις ως το 2005 και 24% για τις χρήσεις μετά το 2006

	Φόρος εισοδήματος
	Προοδευτική φορολόγηση από 15 ως 32% 

	Φόρος προστιθέμενης αξίας 
	5% (τρόφιμα, φάρμακα) ή 19% (αγαθά, υπηρεσίες) 

	Φόροι κατανάλωσης
	Στη βενζίνη, το αλκοόλ και τον καπνό 

	Φορολογία ακίνητης περιουσίας
	Σύμφωνα με το είδος, την τοποθεσία και το σκοπό χρήσης του ακινήτου 

	Φόροι μεταβιβάσεως ακινήτων
	3% 

	Φόροι κληρονομίας και δωρεών
	Από 1% (0.5% για φόρο κληρονομίας) ως 40% (20% για φόρο κληρονομίας) 




ΕΞΩΤΕΡΙΚΕΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΚΑΙ ΕΜΠΟΡΙΚΕΣ ΣΥΝΑΛΛΑΓΕΣ

Ισοζύγιο πληρωμών

Το ισοζύγιο τρεχουσών συναλλαγών παραμένει ελλειμματικό για πέμπτο συνεχόμενο έτος, αλλά αντίθετα με τη θεαματική διεύρυνση της διαφοράς από το 2002 στο 2003, διατηρήθηκε, για το 2004, στα ίδια σχεδόν επίπεδα με μια ελάχιστη μείωση της τάξης του 0,1 δις $-Η.Π.Α.
 Είναι προφανές ότι σημαντικό ρόλο στη διατήρηση της ισορροπίας έπαιξε ο δραστικός περιορισμός του ελλείμματος του εμπορικού ισοζυγίου, ο οποίος αντισταθμίζεται από την αύξηση στο ισοζύγιο εισοδημάτων.  

Όσον αγορά στο ισοζύγιο χρημ/κών συναλλαγών, υπήρξε αύξηση στο πλεόνασμα κατά 1,4 δις $-Η.Π.Α. (2003: 5,6 δις $-Η.Π.Α.). Ειδικότερα, όσον αφορά στις άμεσες επενδύσεις, υπήρξε μια μερική ανάκαμψη από την σημαντική μείωση του 2003 (2002= α.ε. 8,3 δις $-Η.Π.Α. / 2003= α.ε. 1,9 δις $-Η.Π.Α.) με άμεσες επενδύσεις 3,9 δις $-Η.Π.Α. για το 2004. Η Τσεχία θα συνεχίσει να διατηρείται ως ένας από τους πιο δημοφιλείς προορισμούς ξένων άμεσων επενδύσεων και τα επόμενα χρόνια.


Εξωτερικό εμπόριο

Η εξέλιξη των εξαγωγών και εισαγωγών της Τσεχίας μεταξύ 1999-2004 φαίνεται στον παρακάτω Πίνακα 11
 . 

Η αύξηση των εξαγωγών σε Δολάρια Η.Π.Α. για το 2004, κατά 37,3% έναντι του 2003, οφείλεται εν μέρει στην ανατίμηση της τσέχικης Κορώνας έναντι του Δολαρίου. Το ίδιο μέγεθος σε τσέχικες Κορώνες εμφανίζει αύξηση 25,7% κατά την ίδια χρονική περίοδο. 
Από την πλευρά τους οι εισαγωγές το 2004, εμφανίζουν αύξηση σε Δολάρια Η.Π.Α. 32,3%, αλλά σε Κορώνες η αύξηση είναι 21,3% (βλ. πίνακα 14). Το σημαντικότερο, όμως, χαρακτηριστικό στο εμπορικό ισοζύγιο της Τσεχίας είναι η σταδιακή αλλά σαφής τάση εξισορόπησης του. Είναι σαφές ότι από το 2000 ξεκινά μια τάση κλεισίματος της ψαλίδας του ισοζυγίου η οποία καταλήγει σε ένα σχεδόν πλήρως ισορροπημένο εμπορικό ισοζύγιο (98,7% κάλυψη εισαγωγών από εξαγωγές) το 2004. Επίσης, αξιοσημείωτο είναι ότι παρά τη θεαματική αύξηση των εισαγωγών, οι τσέχικες εξαγωγές αυξήθηκαν με ρυθμό ακόμη μεγαλύτερο (32,3% έναντι 37,3%).



	
	
	
	
	
	
	
	


	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Πίνακας 13 - Εξωτερικό εμπόριο Τσεχίας, 1999-2004, σε Δις $-Η.Π.Α.
	 
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	% Μετ. 03/04

	Εξαγωγές
	26,3
	29,1
	33,4
	38,3
	48,6
	66,7
	37,3

	Εισαγωγές
	28,2
	32,2
	36,4
	40,5
	51,0
	67,5
	32,3

	Ισοζύγιο
	-1,9
	-3,1
	-3,1
	-2,2
	-2,5
	-0,9
	 

	Κάλυψη εισαγ. από εξαγωγές
	93,2
	90,3
	91,6
	94,6
	95,2
	98,7
	 


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Τσεχίας

Πίνακας 14 - Εξωτερικό εμπόριο Τσεχίας, 1999-2004, σε Δις CzK

	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	% Μετ. 03/04

	Εξαγωγές
	908,8
	1.121,1
	1.268,1
	1.254,9
	1.370,9
	1.723,7
	25,7

	Εισαγωγές
	973,2
	1.241,9
	1.385,6
	1.325,7
	1.440,7
	1.747,0
	21.3


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Τσεχίας






	
	
	
	
	
	
	
	


	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	



Σύνθεση εξωτερικού εμπορίου κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων

Οι πίνακες Π-3 και Π-4 του Παραρτήματος δείχνουν την ποσοστιαία σύνθεση των εξαγωγών και εισαγωγών της Τσεχίας κατά βασικές κατηγορίες προϊόντων της ονοματολογίας SITC 1.

Παρατηρείται ότι στην κορυφή του καταλόγου των κατηγοριών των εξαγομένων, από την Τσεχία, προϊόντων, με αυξητική μάλιστα τάση – από περίπου 44% (2000) ως περίπου 51% (2004) επί του συνόλου, βρίσκεται η κατηγορία «Μηχανές, μηχανήματα και υλικό μεταφορών» και ακολουθούν οι κατηγορίες «Βιομηχανικά προϊόντα» (22,5% επί του συνόλου), «Διάφορα βιομηχανικά είδη» (11,4%), «Χημικά προϊόντα» (6%) κ.ο.κ.  

Αξίζει να σημειωθεί ότι, μεταξύ 2000-2004, ενώ τα μερίδια των κατηγοριών «Χημικά προϊόντα» «Βιομηχανικά προϊόντα» και «Διάφορα βιομηχανικά είδη» παρουσίασαν μικρή, αλλά σταθερή, μείωση, το μερίδιο της κατηγορίας «Μηχανές, μηχανήματα και υλικό μεταφορών»  παρουσίασε συνεχή άνοδο. Το γεγονός αυτό αντικατοπτρίζει την δυναμικότητα της βιομηχανίας αυτοκινήτων, στην Τσεχία. 
Σήμερα, η υψηλή ενσωμάτωση της αυτοκινητιστικής βιομηχανίας και τεχνολογίας στην Τσεχία αποδεικνύεται από την παρουσία, στη χώρα, 13 κατασκευαστών οδικών οχημάτων (αυτοκινήτων, λεωφορείων, μοτοσικλετών, τρακτέρ) και την ύπαρξη 1000 Τσεχικών εταιρειών οι οποίες περιλαμβάνονται στους προμηθευτές των 140 πολυεθνικών εταιρειών του ευρύτερου αυτοκινητιστικού τομέα στη χώρα, ένας αριθμός που αυξάνεται συνεχώς. Αξιοσημείωτο είναι, δε, ότι μέσα σε ένα έτος (2002 – 2003) οι πωλήσεις των ως άνω Τσεχικών προμηθευτριών εταιρειών αυξήθηκαν κατά τουλάχιστον 10% και οι εξαγωγές τους σχεδόν κατά 20%.
Σημαίνοντα ρόλο στην ανάπτυξη της αυτοκινητιστικής βιομηχανίας στην Τσεχία αλλά και στην νέα ώθηση στην εξειδίκευση του εργατικού δυναμικού έπαιξε η Skoda Auto a.s., η οποία από το 1992 έχει περιέλθει στο Volkswagen Group και παράγει σήμερα σχεδόν μισό εκατομμύριο οχήματα. Η παρουσία της Volkswagen Group, επίσης, είναι ευνόητο ότι δημιούργησε αυξημένο ενδιαφέρον για την Τσεχία στους επενδυτές.

Η τρέχουσα ετήσια παραγωγή της Skoda Auto a.s., όπως προαναφέρεται, τοποθετεί την Τσεχία σε αρκετά υψηλή θέση ανάμεσα στις 50 χώρες παγκοσμίως - οι οποίες ασχολούνται με την κατασκευή και τη συναρμολόγηση περίπου 60 εκατομμυρίων αυτοκινήτων (εξ αυτών περίπου 19,5 εκατομμύρια στην Ευρώπη που αντιστοιχούν σε 1,8 εκατ. θέσεις εργασίας, 433 δις € συμβολή στο Α.Εγχ.Π., 133.000 σημεία πώλησης και σέρβις ​- με επιπρόσθετα 2 εκατ. ευκαιρίες εργασίας - και εισροές φόρων 332 δις €) – δεύτερη, μεταξύ των χωρών ΚΑΕ, μετά τη Ρωσία. 



Σύμφωνα με τον πίνακα Π-3, το 90% περίπου των εξαγομένων Τσεχικών προϊόντων αφορούν σε προϊόντα βιομηχανικής παραγωγής, απλής ή σύνθετης επεξεργασίας. Η σύνθεση των Τσεχικών εξαγωγών είναι ενδεικτική της διάρθρωσης του παραγωγικού δυναμικού της χώρας.

Σε ό,τι αφορά στις κατηγορίες εισαγομένων προϊόντων (βλέπε πίνακα Π-4), στην κορυφή με πάνω από  42% συμμετοχή στο σύνολο, βρίσκεται, όπως και στις εξαγωγές, η κατηγορία «Μηχανές, μηχανήματα και υλικό μεταφορών». Και εδώ πρωταρχικό ρόλο παίζουν τα εισαγόμενα αυτοκίνητα, αλλά κυρίως, ανταλλακτικά και εξαρτήματα κατασκευής αυτοκινήτων, κυρίως της Volkswagen, που εισάγονται από Γερμανία και τα οποία ενσωματώνονται στα αυτοκίνητα SKODA. 

Ακολουθούν οι κατηγορίες «Βιομηχανικά προϊόντα» με συμμετοχή 20,7%, τα «Χημικά προϊόντα» με 11,1% και τα «Διάφορα βιομηχανικά είδη» με 10,9%. 

Με συμμετοχή 4,1% η κατηγορία των τροφίμων είναι χαμηλά στον κατάλογο στο σύνολο των εισαγωγών για το 2004, διατηρώντας μια σχεδόν σταθερή θέση για το σύνολο της πενταετίας. Παράλληλα, η κατηγορία «Ποτά και καπνός» συμμετέχει με λιγότερο του 1% στο σύνολο των εισαγωγών. Οι δύο τελευταίες κατηγορίες είναι σχετικά μεγαλύτερου ενδιαφέροντος για τις ελληνικές εξαγωγές στην Τσεχία.

Το σημαντικότερο συμπέρασμα είναι ότι πλέον του 80% των τσεχικών εισαγωγών αφορούν σε προϊόντα βιομηχανικής παραγωγής, από ημικατεργασμένα μέχρι τελικά. 

Σύνθεση εξωτερικού εμπορίου κατά μεγάλες ομάδες χωρών

Στον πίνακα Π-5 εμφανίζεται η ποσοστιαία σύνθεση του όγκου εμπορίου της Τσεχίας, κατά μεγάλες ομάδες χωρών, για την χρονική περίοδο 1999-2004.

Σύμφωνα με τον ως άνω πίνακα, ο μείζων όγκος του εξωτερικού εμπορίου της Τσεχίας διεξάγεται με τις προηγμένες οικονομικά χώρες. Ειδικά, η Γερμανία κατέχει εξέχουσα θέση στις εταίρους της Τσεχίας καθώς με την χώρα αυτή πραγματοποιεί το 1/3 των εμπορικών ανταλλαγών της με το εξωτερικό, ενώ αξιοσημείωτη είναι η θέση της Σλοβακίας, με την οποία, παρά τον περίπου προ 10ετίας χωρισμό τους, διατηρεί στενές εμπορικές σχέσεις οι οποίες διατηρούνται όμως σχεδόν στάσιμες. 

Ο όγκος εμπορίου με τις χώρες υπό μετάβαση στην οικονομία της αγοράς βαίνει μειούμενος με σταθερά αργό ρυθμό. 

Τέλος, τα ποσοστά των αναπτυσσόμενων χωρών, καθώς και των λοιπών χωρών (σ΄αυτές περιλαμβάνονται χώρες όπως η Κίνα, η Βόρειος Κορέα, η Κούβα, το Βιετνάμ κ.α.), εμφανίζουν καθοδική πορεία για το 2004.
Ειδικότερα, σε ό,τι αφορά στις εξαγωγές της Τσεχίας κατά το 2004
, δεν φαίνεται η να επιβεβαιώνεται εκτροπή εμπορίου προς τις προηγμένες οικονομικά χώρες, και ειδικότερα την Ε.Ε.-15, εις βάρος των εξαγωγών προς τις χώρες υπό μετάβαση στην οικονομία της αγοράς (πρώην μέλη της Σοβιετικής ομάδας χωρών) και τις αναπτυσσόμενες χώρες. Παρατηρείται, μάλιστα, μείωση στις εξαγωγές της Τσεχίας προς προηγμένες οικονομικά χώρες και τις χώρες της Ε.Ε.-15, ενώ παρατηρείται σημαντική αύξηση, τηρουμένων των αναλογιών, στις εξαγωγές προς τις χώρες υπό μετάβαση και τις αναπτυσσόμενες χώρες (αν και τα ποσοστά τους είναι χαμηλά). Αξιοσημείωτη είναι η συμμετοχή των χωρών της Ε.Ε.-25 στις εξαγωγές της Τσεχίας καθώς λαμβάνουν περίπου το 85,9 των τσεχικών εξαγωγών.
Όσον αφορά στις εισαγωγές της Τσεχίας κατά το 2004
, παρατηρείται μικρή αύξηση μόνο από τις προηγμένες οικονομικά χώρες (παρά τη μακροπρόθεσμη τάση μείωσης με τις χώρες αυτές) και τις χώρες υπό μετάβαση (σε ένα μακροπρόθεσμο πλαίσιο στασιμότητας στις εισαγωγές από τις χώρες αυτές). Τέλος, οι χώρες της Ε.Ε.-25 προσφέρουν στην Τσεχία το 71,8% των εισαγωγών της.


Τέλος, στους πίνακες Π-8 και Π-9, παρατίθενται τα κυριότερα εισαγόμενα και εξαγόμενα προϊόντα της Τσεχίας, κατά τα έτη 2001, 2002, 2003 και 2004.

Οι χώρες-μεγαλύτεροι εμπορικοί εταίροι της Τσεχίας

Όπως αναφέρθηκε πιο πάνω, με την Γερμανία διεξάγεται πλέον του 1/3 του εξωτερικού εμπορίου της Τσεχίας, ώστε η χώρα αυτή να είναι, με απόσταση, ο μεγαλύτερος εμπορικός εταίρος της Τσεχίας. 

Αναλυτικά, τα ποσοστά συμμετοχής των χωρών που ήταν το 2004 οι μεγαλύτεροι πελάτες τσέχικων προϊόντων, έχουν ως εξής:

Η Γερμανία με ποσοστό συμμετοχής 36,1%, η Σλοβακία με 8,4%, η Αυστρία με 6,0%, η Πολωνία με 5,3%, η Μ. Βρετανία με 4.7%, η Γαλλία με 4,7%, η Ιταλία με 4,3%, η Ολλανδία με 4,3% κ.ο.κ. Η Ελλάδα βρίσκεται στην 24η θέση απορροφώντας το 0,4% των εξαγωγών της Τσεχίας. 
Οι χώρες-μεγαλύτεροι προμηθευτές της Τσεχίας κατά το 2004 ήταν:  

Η Γερμανία με ποσοστό συμμετοχής 31,6%, η Σλοβακία με 5,4%, η Ιταλία με 5,3%, η Κίνα με 5,2%, η Πολωνία με 4,8%, η Γαλλία με 4,8%, η Ρωσία με 4,1%, η Αυστρία με 4,0%, η Ιαπωνία με 3,4%, οι Η.Π.Α. με 3,1%, το Ηνωμένο Βασίλειο με 2,9%, η Ολλανδία με 2,8%, η Ουγγαρία με 2,1%, η Ισπανία με 2% κ.ο.κ. Η Ελλάδα βρίσκεται στην 48η θέση συνεισφέροντας στις εισαγωγές της Τσεχίας κατά μόνο 0,1%. 

Ξένες άμεσες επενδύσεις

Από το 1998, όταν η Τσεχία θέσπισε κίνητρα για επενδύσεις, ξεκίνησε ένα έντονο κύμα εισροής ξένων άμεσων επενδύσεων (ΞΑΕ), με αποτέλεσμα να έχουν επενδυθεί στην Τσεχία πάνω από 40 δις € από το 1993. Στον παρακάτω πίνακα αποτυπώνεται η χρονική σειρά των εισροών ΞΑΕ στην Τσεχία. 

Πίνακας 15 – Ξένες άμεσες επενδύσεις στην Τσεχία 1993-2004 – σε εκατ. €

	1993
	1994
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	559
	734
	1.982
	1.140
	1.152
	3.317
	5.933
	5.404
	6.296
	9.012
	1.863
	3.596


Πηγή: Εθνική Τράπεζα της Τσεχίας

Παρά την εμφανή μείωση στις εισροές ΞΑΕ το 2003, όπως φαίνεται από την ανάκαμψή τους το 2004, η Τσεχία συνεχίζει να θεωρείται ένας από τους καλύτερους επενδυτικούς προορισμούς στην Ευρώπη. Συγκεκριμένα, όσον αφορά στο σύνολο ΞΑΕ / κατά κεφαλή  κατατάσσεται πρώτη στην Κεντρική και Ανατολική Ευρώπη με 3000 $-Η.Π.Α. με τις Εσθονία, Ουγγαρία, Σλοβενία κ.ο.κ. να έπονται. 

Επίσης χαρακτηριστικό για το βάρος της σημασίας που έχουν οι ξένες άμεσες επενδύσεις στην Τσεχία είναι ότι τα δύο πέμπτα των εξαγωγών της παράγονται από ξένες θυγατρικές στη χώρα, ενώ ο τραπεζικός της τομέας κυριαρχείται από ξένα ιδρύματα. 
Οι μεγαλύτερες επενδύτριες χώρες στην Τσεχία για το 2004 ήταν η Ολλανδία, η Γερμανία, η Αυστρία, οι Η.Π.Α., η Ιαπωνία κ.ο.κ. ενώ οι τομείς που προσέλκυσαν τις μεγαλύτερες επενδύσεις για την ίδια περίοδο ήταν η κατασκευή μηχανών και εξοπλισμού, ο τουρισμός, τα ακίνητα, η χρηματοοικονομική διαμεσολάβηση, η επεξεργασία μετάλλων κ.ο.κ.





	
	
	
	
	
	
	
	
	


	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	





Στην Τσεχία διατηρούν εγκαταστάσεις παραγωγής περίπου 1200 πολυεθνικές επιχειρήσεις, όπως π.χ.: ABB, Bosch, Celestica, Continental,  Danone, Eastman, Ford, Matsushita, Nestle, Philips, Philip Morris, Procter & Gamble, Renault, Siemens, Tyco  και Volkswagen, Coca Cola, Pepsi Cola, Ford, Procter & Gamble, Saint Gobain κ.ά.

Ιδιαίτερα, η επένδυση ύψους 1,5 δις € της TPCA (Toyota – Peugeot – Citroen Automobile) της οποίας ο ετήσιος μέσος όρος παραγωγής θα ανεβάσει τον αριθμό των παραγομένων στην Τσεχία επιβατικών αυτοκινήτων κατά 300.000 οχήματα (τα 2/3 Peugeot και Citroen και το 1/3 Toyota) αποτελεί σαφή απόδειξη της αφοσίωσης της Τσεχίας στην προσέλκυση ξένων άμεσων επενδύσεων. Η επένδυση δημιουργεί 3000 νέες θέσεις εργασίας στο νέο εργοστάσιο του Kolin στην Κεντρική Βοημία.  


Οι λόγοι που οδήγησαν στην μεγάλη προσέλκυση ξένων άμεσων επενδύσεων  στην Τσεχία είναι πολλοί και ποικίλοι.
Κατ’ αρχάς, πρέπει να αναφερθεί η κεντρική γεωγραφική θέση. Η Τσεχία σαν αυτοτελής αγορά δεν θεωρείται ιδιαίτερα μεγάλη. Βρίσκεται όμως σε κεντρικό γεωγραφικό σημείο στην Ευρώπη, ώστε από εδώ να είναι εύκολη η εξυπηρέτηση των αγορών ενός μεγάλου αριθμού χωρών που βρίσκονται τριγύρω της.

Ο γεωγραφικός, σε συνδυασμό με την καλή υποδομή μεταφορών, αλλά και μια σειρά από άλλους παράγοντες, όπως η πολιτική και οικονομική σταθερότητα, το υψηλών δεξιοτήτων και φθηνό σχετικά, ακόμη, εργατικό και στελεχιακό δυναμικό, η σχετικά αναπτυγμένη γενική οικονομική υποδομή, η πλήρης μετατρεψιμότητα του νομίσματος και η υψηλή πιστοληπτική ικανότητα, οι ιδιωτικοποιήσεις και η γενικότερη προσπάθεια αναδιάρθρωσης και εκσυγχρονισμού της οικονομίας, οι διακρατικές συμφωνίες προστασίας των επενδύσεων κ.α, συνέβαλαν, ώστε η Τσεχία να καταστεί ένας πολύ ελκυστικός τόπος για τους ξένους επενδυτές.

Στους παράγοντες που ευνόησαν τις ξένες επενδύσεις θα πρέπει να προστεθεί ακόμα και το σύστημα κινήτρων που ισχύει, όπως και ο ειδικός οργανισμός για την προώθηση της προσέλκυσης επενδύσεων, Czechinvest, ο οποίος κάνει εξαιρετική δουλειά και έχει βραβευθεί στο παρελθόν από διεθνείς οργανισμούς για τις επιδόσεις του. 

Σε ό,τι αφορά στα επενδυτικά κίνητρα στη βιομηχανία, αφορούν παραγωγικές επενδύσεις τουλάχιστον 200 εκ. Κορωνών Τσεχίας (8 εκ Δολαρίων Η.Π.Α. περίπου, με σημερινές ισοτιμίες), ενώ σε περιοχές με υψηλή ανεργία το απαιτούμενο ποσό περιορίζεται σε 100 εκ. Κορώνες Τσεχίας (4 εκ. Δολάρια περίπου, με σημερινές ισοτιμίες). Το σύστημα προβλέπει φοροαπαλλαγές μέχρι 10 έτη, επιδότηση για την δημιουργία νέων θέσεων εργασίας, δυνατότητα απόκτησης φθηνής γης, επιδότηση για μετεκπαίδευση εργαζομένων και άλλα μικρότερης σημασίας ευεργετήματα.

ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΚΑΙ ΕΜΠΟΡΙΚΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ ΜΕ ΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ










Από 1-5-2004, με την πλήρη ένταξη, δηλαδή, της Τσεχίας στην Ευρωπαϊκή Ένωση, οποιεσδήποτε προηγούμενες διμερείς συμφωνίες μεταξύ Ελλάδος και Τσεχίας καθίστανται ανενεργές στο μέτρο που τα θέματα που ρυθμίζουν καλύπτονται από το ευρωπαϊκό κεκτημένο. Η Τσεχία, με την βοήθεια και των κοινοτικών προγραμμάτων διδυμοποίησης, έχει προσαρμόσει το θεσμικό της πλαίσιο προς εκείνο της Ε.Ε. και, από την ημερομηνία εισόδου της, εκτός ελαχίστων εξαιρέσεων που συνδέονται με κάποιες μεταβατικές ρυθμίσεις, ισχύει και για αυτήν ό,τι ισχύει για τις υπόλοιπες χώρες της Ε.Ε.
Εμπορικό ισοζύγιο

Οι ελληνικές εξαγωγές στην Τσεχία κατά το 2004 αυξήθηκαν κατά 22,4%, από το 2003, ποσοστό το οποίο είναι μακράν η καλύτερη επίδοση κατά την υπό μελέτη εξαετία 1999-2004 (ακολουθεί το 10,9% του 2001). Σύμφωνα με τον Πίνακα 16, από το 1999, οι ελληνικές εξαγωγές στην Τσεχία παρουσιάζουν συνεχή αύξηση, έχοντας σημειώσει συνολική αύξηση 
περίπου 60%

Από την άλλη πλευρά, οι εισαγωγές μας από την Τσεχία επέστρεψαν στο συγκρατημένο ρυθμό που είχαν σημειώσει κατά τα έτη 2001 και 2002, μετά την εκρηκτική άνοδο που σημειώθηκε το 2003, καταγράφοντας τη μικρότερη αύξηση της υπό μελέτη εξαετίας με 9,6%. Μεταξύ 1999 και 2004, οι εισαγωγές της Ελλάδος από την Τσεχία σημείωσαν μια συνολική αύξηση της τάξης περίπου του 220%. 
Πίνακας 16 - Εμπορικές ανταλλαγές Ελλάδος-Τσεχίας (US$)
	Έτος
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Ελληνικές εξαγωγές προς Τσεχία
	55,3
	57,9
	64,2
	67,3
	72,2
	88,3

	% μεταβολή
	
	4,8
	10,9
	4,7
	7,3
	22,4

	Ελληνικές εισαγωγές από Τσεχία
	81,1
	119,3
	134,0
	151,5
	236,5
	259,1

	% μεταβολή
	
	47,1
	12,4
	13,1
	56,0
	9,6

	Εμπορικό ισοζύγιο Ελλάδος – Τσεχίας
	-25,8
	-61,3
	-69,8
	-84,3
	-164,3
	-170,8

	% μεταβολή
	
	137,8
	13,7
	20,8
	95,0
	4,0

	% κάλυψης ελληνικών εισαγωγών από εξαγωγές
	68,2
	48,6
	47,9
	44,4
	30,5
	34,1





	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Πηγή: Στατιστική Yπηρεσία Τσεχίας

Το εμπορικό ισοζύγιο της Ελλάδος με την Τσεχία εμφανίζεται σε μόνιμη βάση παθητικό εις βάρος της Ελλάδος. Από το έτος 1999 και πέρα, η τάση περαιτέρω διεύρυνσης του ελλείμματος είναι σαφής, αλλά οι ρυθμοί αύξησης παρουσιάζουν διακυμάνσεις. Μετά το 2000 και την δραματική αύξηση της τάξης περίπου του 140%, η τάση μετριάστηκε μέχρι το 2003 όταν και πάλι εκτινάχθηκε στα ύψη σημειώνοντας αύξηση 95% από το 2002, με την μεταβολή 2003-2004 να καταγράφεται ως η σαφώς χαμηλότερη της εξαετίας.  
Οι μεγάλες αυξήσεις, τόσο κατά το 2000 όσο και κατά το 2003 οφείλονται σχεδόν εξ ολοκλήρου στην, σε υψηλούς ρυθμούς, αύξηση των εισαγωγών μας από την Τσεχία εκείνα τα έτη, η οποία δε συνοδεύτηκε από αντίστοιχη αύξηση των εξαγωγών της Ελλάδος προς την Τσεχία. Αντίθετα, ο μετριασμός της διεύρυνση του ελλείμματος για το 2004 οφείλεται στην, τηρουμένων των αναλογιών, σημαντική αύξηση των ελληνικών εξαγωγών σε αντίθεση με την εξαιρετικά μετριοπαθή αύξηση των εισαγωγών μας από την Τσεχία. 
Ένα άλλο αξιοσημείωτο χαρακτηριστικό του εμπορικού μας ισοζυγίου με την Τσεχία είναι η μικρή κάλυψη των εισαγωγών μας από τις εξαγωγές μας. Όπως φαίνεται στον Πίνακα 16, η κάλυψη των εισαγωγών μας βαίνει σταθερά μειούμενη ξεκινώντας από 68,2% το 1999 και φτάνοντας στο χαμηλότερο σημείο το 2003 με 30,5%. Η ως άνω τάση επιβραδύνεται με την ανάκαμψη με 34,1% για το 2004, αλλά χωρίς αυτό να σημαίνει ότι υπάρχει σημαντική αλλαγή στο γεγονός ότι με τις εξαγωγές μας στην Τσεχία πληρώνουμε σχεδόν το ένα τρίτο των εισαγωγών μας.


Η μεγάλη αύξηση των τσεχικών εξαγωγών προς την Ελλάδα το 2000 και οι μετέπειτα αυξήσεις συμπίπτουν με την απότομη αρχικά και πιο μετριασμένη μετέπειτα αύξηση των εξαγωγών αυτοκινήτων SKODA από την Τσεχία στην Ελλάδα.
Σύνθεση ελληνο-τσεχικού εμπορίου


Όσον αφορά στις ελληνικές εξαγωγές προς την Τσεχία, παρατηρείται μια σχετικά μεγάλη συγκεντρωτικότητα στην κατηγορία «Τρόφιμα, ζωντανά ζώα» (πρόκειται κυρίως για νωπά φρούτα)
. Η κατηγορία αυτή συγκεντρώνει το 1/3 των ελληνικών εξαγωγών, ενώ ακολουθούν οι κατηγορίες «Βιομηχανικά προϊόντα», «Ποτά και καπνός», «Διάφορα βιομηχανικά είδη» και «Πρώτες ύλες», όλες με πάνω από 10% συμμετοχή επί του συνόλου των ελληνικών εξαγωγών προς την Τσεχία. 
Όσον αφορά στις ελληνικές εισαγωγές από την Τσεχία
, παρατηρείται υπέρμετρος συγκεντρωτισμός σε δύο κατηγορίες, στις «Μηχανές, μηχανήματα και υλικό μεταφορών» (το μεγαλύτερο ποσοστό σ’αυτή την κατηγορία αντιπροσωπεύουν τα αυτοκίνητα) και στα «Βιομηχανικά προϊόντα».

Συνεπώς, το εμπόριο των δύο χωρών εμφανίζει μια συμπληρωματικότητα, με την Ελλάδα να είναι ισχυρή στα τρόφιμα (νωπά φρούτα) και τις πρώτες ύλες, και την Τσεχία να επικεντρώνεται στα βιομηχανικά προϊόντα, μηχανές, μηχανήματα, αυτοκίνητα κ.ο.κ.

Κυριότερα εξαγόμενα στην Τσεχία ελληνικά προϊόντα

Σύμφωνα με τον Πίνακα Π-12 του Παραρτήματος, τα νωπά φρούτα και λαχανικά (με τα νωπά φρούτα να κατέχουν τη μερίδα του λέοντος σε αυτή την κατηγορία με 85%) είναι η κυριότερη κατηγορία εξαγομένων ελληνικών προϊόντων στην Τσεχία καθώς καλύπτουν σχεδόν το ένα τέταρτο του συνόλου, με τις υπόλοιπες εξαγωγές μας να είναι διάσπαρτες σε πολύ χαμηλότερα ποσοστά.
Όσον αφορά στα νωπά φρούτα, το μακράν μεγαλύτερο μερίδιο ανήκει στα εσπεριδοειδή τα οποία, για το 2004, κάλυψαν το 43% των εξαγομένων νωπών φρούτων  (2002: 50%, 2003: 75%). Τα υπόλοιπα νωπά φρούτα που εξάγονται από την Ελλάδα στην Τσεχία περιλαμβάνουν ροδάκινα, καρπούζια, σταφύλια κ.ά. Το 2004 παρατηρήθηκε μείωση στις εξαγωγές εσπεριδοειδών και κονσερβοποιημένων φρούτων και λαχανικών στην Τσεχία, αλλά και μεγάλη αύξηση στα λοιπά φρούτα και λαχανικά. Επίσης, θεαματική αύξηση σημείωσαν οι εξαγωγές οινοπνευματωδών από την Ελλάδα.
Αν στην κατηγορία νωπών φρούτων και λαχανικών προστεθούν και τα υπόλοιπα είδη τροφίμων, όπως και τα ποτά, τότε η ομάδα αυτή προϊόντων, κατά το 2004, συμμετέχει με ένα ποσοστό περίπου 35% (2003:32,4%, 2002: 42%) στο σύνολο των εξαγωγών μας στην Τσεχία
.
Άλλα προϊόντα με σημαντική συμμετοχή στις εξαγωγές μας στην Τσεχία, κατά το 2004, είναι το βαμβάκι, τα έτοιμα ενδύματα, ο καπνός, τα χρώματα και βερνίκια, τα νήματα, το αλουμίνιο και τα προϊόντα αλουμινίου, κ.ο.κ.
Οι σημαντικότερες μειώσεις που παρατηρήθηκαν όσον αφορά στα εξαγόμενα στην Τσεχία προϊόντα μας, το 2004, αφορούσαν κυρίως στα εσπεριδοειδή (-21,8%) και τα κονσερβοποιημένα φρούτα και λαχανικά (-36,4). Οι μειώσεις ήταν ιδιαίτερα αισθητές όχι μόνο λόγω του ποσοστού τους αλλά και λόγω της σημασίας τους, από πλευράς αξίας, στο σύνολο των ελληνικών εξαγωγών στην Τσεχία. Οι μειώσεις αυτές αντισταθμίστηκαν από τις θεαματικές αυξήσεις στα λοιπά νωπά φρούτα και λαχανικά και τα οινοπνευματώδη. Την πλέον ισχυρή μείωση στις εξαγωγές υπέστησαν τα όργανα μέτρησης με -45,5%. Άλλες εξαγωγές που υπέστησαν μείωση περιλαμβάνουν τα υφάσματα διαφόρων ειδών, τα οικιακά είδη από μέταλλο, οι κλωστές και τα νήματα κ.α.

Μερίδιο ορισμένων εξαγομένων στην Τσεχία ελληνικών προϊόντων στις τσεχικές εισαγωγές

Στον πίνακα Π-14 περιλαμβάνονται τα μερίδια στις τσεχικές εισαγωγές ορισμένων εξαχθέντων στην Τσεχία ελληνικών προϊόντων, κατά το 2004, σε σύγκριση με τις κυριότερες ανταγωνίστριές μας χώρες.

Συγκεκριμένα, στα νωπά φρούτα, λαχανικά και χυμούς, η Ελλάδα κατέχει, με συμμετοχή 3,2% στο σύνολο (2003: 3,6%) , την όγδοη θέση, μετά την Ισπανία (17,2%), την Ιταλία (9,5%), την Πολωνία (9,1%), τη Γερμανία (7,2%) κ.ο.κ.
Στα εσπεριδοειδή, η Ελλάδα με συμμετοχή 14% στο σύνολο (2003: 20,1%) βρίσκεται στην δεύτερη θέση, μετά την Ισπανία, η οποία με 73,0% κυριαρχεί στην αγορά.

Σε ό,τι αφορά στα επιτραπέζια σταφύλια, η Ελλάδα είναι με ποσοστό 4,5% (2003: 6,6%) έκτη προμηθεύτρια χώρα, μετά τη Ιταλία (38,2%), τη Νότιο Αφρική (17,0%), την Χιλή, το Ιράν και τη Γερμανία.

Όσον αφορά στις κονσέρβες φρούτων, η Ελλάδα βρίσκεται στην πρώτη θέση με ποσοστό 24,1% (2002: πρώτη θέση - 67,1% - 2003: δεύτερη θέση - 32,8%). Ακολουθούν οι Κίνα (17,8%), Αυστρία (14,5%), Γερμανία, Ιταλία κ.ο.κ. Το κυριότερο προϊόν της κατηγορίας αυτής είναι τα κονσερβοποιημένα ροδάκινα.

Στο ελαιόλαδο, συνεχίζουμε να είμαστε μεν τρίτη προμηθεύτρια χώρα, αλλά το ποσοστό συμμετοχής μας  (6,4%) (2003: 4,7%) είναι απελπιστικά μικρό σε σύγκριση  με τις ανταγωνίστριες χώρες, δηλαδή Ισπανία (44,5%) και Ιταλία (43,6%).

Στον ακατέργαστο καπνό, η Ελλάδα κατατάσσεται έκτη με 7,4% (2003: 24,7% αλλά με λιγότερες από τις μισές εξαγωγές σε αξία), πίσω από τις Η.Π.Α. (21,9%), τη Βραζιλία (13,7%), το Μαλάουι (9,3%), την Τουρκία (9,3%) και τη Σλοβακία (7,6%).

Στο ακατέργαστο βαμβάκι, η Ελλάδα με 9,3% (2003: 9,6%) είναι τέταρτη προμηθεύτρια χώρα, μετά το Ουζμπεκιστάν (20,6%), το Τατζικιστάν (16,3%) και το Καζακστάν (12,6%).

Στα βαμβακερά νήματα, με 2,1% (2003: 3,3%) η Ελλάδα είναι η έβδομη  προμηθεύτρια χώρα. Προηγούνται η Ιταλία με 23,1%,  η Γερμανία με 22,7%, η Ινδία με 15,5%, η Ελβετία με 10,2%, η Αίγυπτος με 4,4% και η Γαλλία με 3,7%. 

Στα χρώματα, βερνίκια και παρόμοια, η Ελλάδα βρίσκεται, με 0,6% συμμετοχή στο σύνολο των εισαγωγών, αρκετά χαμηλά, στην 18η θέση. Η μεγαλύτερη προμηθεύτρια χώρα είναι η Γερμανία με 45,9% και ακολουθούν σε απόσταση η Ιταλία με 7,4%, η Αυστρία με 7,4%, η Ολλανδία με 5,7% κ.ο.κ.
Αναφορικά με το αλουμίνιο και κράματα αλουμινίου, το ποσοστό της Ελλάδος (0,3%) είναι πολύ μικρό και την κατατάσσει στην 30η θέση. Και εδώ προηγείται η Γερμανία με 23,6%. Άλλες προμηθεύτριες χώρες είναι η Ρωσία με 21,2%, η Πολωνία με 7,5%, η Σλοβακία με 5,7%, η Γαλλία με 5,3% κ.ο.κ.
Στα προϊόντα αλουμινίου (προφίλ κλπ.), η Ελλάδα κατέχει ποσοστό 0,4% (26η θέση), ενώ η μεγαλύτερη προμηθεύτρια χώρα είναι και εδώ η Γερμανία με 31,7% και ακολουθούν η Πολωνία με 8,7%, η Γαλλία με 8,3%, η Ιταλία με 6,2%, η Ρωσία με 5,5% κ.ο.κ.
Τέλος, στα έτοιμα ενδύματα και αξεσουάρ, πρώτη προμηθεύτρια χώρα είναι η Κίνα με συμμετοχή στο σύνολο των εισαγωγών με 19,5% και ακολουθούν η Γερμανία με 18,2%, η Τουρκία με 9,1%, η Σλοβακία με 6,9%, η Ιταλία με 6,7%, η Πολωνία με 4,8% κ.ο.κ. Η συμμετοχή της Ελλάδος περιορίζεται στο 0,6% και βρίσκεται αρκετά χαμηλά στον σχετικό κατάλογο (26η θέση).

Κυριότερα εισαγόμενα στην Ελλάδα τσεχικά προϊόντα

Ο πίνακας Π-13, δείχνει τις κυριότερες ελληνικές εισαγωγές από την Τσεχία.

Όπως αναφέρθηκε πιο πάνω, οι ελληνικές εισαγωγές από την Τσεχία κατά το 2004 αυξήθηκαν κατά μόνο 9,6% – έναντι της υψηλότατης αύξησης που σημειώθηκε το 2003 (56,2%) – και έφθασαν τα 259,1 εκατ. $-Η.Π.Α..

Η κατηγορία «αυτοκίνητα» ήταν και πάλι η κατηγορία που σημείωσε τη μεγαλύτερη αύξηση σε αξία για το 2004 (10,6 εκατ. USD / 12,6%) έναντι της αύξησης 48,6% που παρουσίασε το 2003 και εξακολουθεί να κυριαρχεί  στα εισαγόμενα από την Τσεχία στην χώρα μας προϊόντα. 
Εντυπωσιακές αυξήσεις σημειώθηκαν σε προϊόντα – με μικρή όμως αύξηση της αξίας – όπως «ζωντανά ζώα» με 226% (και 2,9% στη σύνθεση των εισαγωγών από Τσεχία), «κλωστοϋφαντουργικά» με 114,3% (και 1,7% στη σύνθεση), «χαρτομάζα» με 66,7% (και 1,2% στη σύνθεση) κ.ο.κ.

Όσον αφορά στη σύνθεση των ελληνικών εισαγωγών από την Τσεχία, τα «αυτοκίνητα» κατέχουν το 36,5% επί του συνόλου, τα «μηχανήματα αναμετάδοσης, ραδιοτηλεφωνίας» το 12,7% (παρά τη μείωση τους κατά 24,4%) ενώ ακολουθούν τα «προϊόντα από σίδηρο, χάλυβα και άλλα μέταλλα» με 4,8%, οι «χημικές και πλαστικές πρώτες ύλες και ενδιάμεσα προϊόντα» με 3,4%, το «γυαλί και προϊόντα από γυαλί» με 2,9% κ.ο.κ.
Η κυριαρχία της κατηγορίας των «αυτοκινήτων» – σε απόλυτες αξίες, όπως και στο ποσοστό συμμετοχής – οφείλεται, όπως προαναφέρθηκε, στις επιδόσεις της αυτοκινητοβιομηχανίας SKODA και αντικατοπτρίζει τις αλλαγές που συντελέσθηκαν στην βιομηχανία αυτή, μετά την αγορά της από την Γερμανική αυτοκινητοβιομηχανία Volkswagen. Η κατηγορία «αυτοκίνητα» προβλέπεται ότι στο μέλλον θα συμβάλλει ακόμη περισσότερο στην αύξηση των εξαγωγών της Τσεχίας με την πλήρη δραστηριοποίηση της επένδυσης των 
Toyota και Peugeot-Citroen. 

Ελληνικές επενδύσεις στην Τσεχία

Οι Ελληνικές επενδύσεις στην Τσεχία επικεντρώνονται κατά κύριο λόγο στο εμπόριο αγαθών και παροχή υπηρεσιών
. Πρόκειται κυρίως για επενδύσεις με σκοπό την προώθηση ή την διεύρυνση των πωλήσεων των μητρικών εταιρειών. Συνολικά δεν υπερβαίνουν τα 50 εκ.  Δολάρια Η.Π.Α. 
Από την πλευρά τους οι Τσέχοι έχουν επενδύσει σε μια μονάδα στην Καλαμάτα, η οποία καλλιεργεί και επεξεργάζεται ένα είδος φυκιού που χρησιμεύει στην παραγωγή βιταμινών, καλλυντικών και συναφών προϊόντων.

ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ ΓΙΑ ΒΕΛΤΙΩΣΗ ΤΗΣ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΘΕΣΗΣ ΣΤΗΝ ΑΓΟΡΑ ΤΗΣ ΤΣΕΧΙΑΣ

Προβλήματα Ελληνικών εξαγωγών στην Τσεχία

Αρκετό καιρό πριν την ένταξη στην ΕΕ, βάσει της συμφωνίας συνδέσεως, οι εξαγωγές Ελληνικών βιομηχανικών προϊόντων στην Τσεχία ήταν ελεύθερες δασμών, ενώ και για την πλειονότητα των γεωργικών μας προϊόντων δεν υπήρχαν ουσιαστικά εμπόδια, επειδή τα όποια εμπόδια υπήρχαν για γεωργικά προϊόντα αφορούσαν κυρίως προϊόντα Τσεχικής, δηλαδή Βορειοευρωπαϊκής αγροτικής παραγωγής και όχι παραγωγής Μεσογείου. 

Κατόπιν των ανωτέρω, το ερώτημα που τίθεται είναι, γιατί οι εξαγωγικές μας επιδόσεις στην Τσεχία δεν είναι καλύτερες των μέχρι τώρα.

Από τον πίνακα Π-16 εξάγεται ότι το 34,5% (2003: 35.3%) των εξαγωγών μας στην Τσεχία, κατά το 2004, είναι τρόφιμα και ποτά και μάλιστα κυρίως νωπά φρούτα (24,2%), άλλα 17% είναι ακατέργαστες πρώτες ύλες (καπνός και βαμβάκι), σχεδόν 8% είναι έτοιμα ενδύματα, ενώ τα υπόλοιπα είναι κυρίως ημικατεργασμένα προϊόντα. Καταναλωτικά ή άλλα προϊόντα υψηλής τεχνολογίας και προστιθέμενης αξίας συμμετέχουν με ελάχιστο ποσοστό. Βέβαια, ειδικά το 2003, όπως και το προηγούμενο έτος, παρατηρείται μία μεγαλύτερη συμμετοχή επεξεργασμένων και κυρίως βιομηχανικών προϊόντων στα εξαγόμενα στην Τσεχία προϊόντα μας, αλλά τα μεγέθη είναι ακόμη πολύ μικρά και δεν επηρεάζουν σημαντικά τον γενικό κανόνα.

Έτσι, οι εξαγωγές μας στην Τσεχία δεν αποκλίνουν από τον γενικό κανόνα που χαρακτηρίζει το σύνολο των Ελληνικών εξαγωγών. Δηλαδή, εξαγωγές κυρίως γεωργικών προϊόντων και πρώτων υλών ή βιομηχανικών προϊόντων, ημικατεργασμένων και τελικών, χαμηλού όμως κατά κανόνα τεχνολογικού επιπέδου.  Δυστυχώς, τα προϊόντα αυτά προσφέρονται από πάμπολλες χώρες στον κόσμο, συμπεριλαμβανομένων και των χωρών χαμηλού εργατικού κόστους, με αποτέλεσμα να αντιμετωπίζουμε απηνή ανταγωνισμό στις διεθνείς αγορές και τα περιθώρια κέρδους να είναι πολύ περιορισμένα. 

Στα παραπάνω πρέπει να προστεθεί και η καθόλου ή μη επαρκής εφαρμογή των επιταγών του σύγχρονου μάρκετιγκ στα προϊόντα που παράγουμε και/ή διαθέτουμε για εξαγωγή.

Όπως φαίνεται στον πίνακα Π-17, ο οποίος απεικονίζει τις εμπορικές ανταλλαγές της Τσεχίας με τους 15 της ΕΕ, κατά το 2004, η Ελλάδα με 88 εκ δολάρια είναι τελευταία μεταξύ των χωρών της ΕΕ-15 αναφορικά με τις εξαγωγές στην Τσεχία, πίσω και από το Λουξεμβούργο (146 εκ δολ.) και την Πορτογαλία (163 εκ. δολ.).

Από άποψη κάλυψης των εισαγωγών από εξαγωγές, με 34% (31% το 2003) είναι ουραγός, κατά 30 μονάδες πίσω και από την προτελευταία Μεγάλη Βρετανία (64%) και 49 μονάδες (2003: 60 μονάδες) πίσω από την Πορτογαλία.
Κατά την άποψη του γράφοντα, το πρόβλημα των Ελληνικών εξαγωγών στην Τσεχία είναι, όπως συνολικά των Ελληνικών εξαγωγών, η περιορισμένη παλέτα των προς εξαγωγή προϊόντων, ιδιαίτερα βιομηχανικών, το χαμηλό τεχνολογικό επίπεδο των εξαγομένων βιομηχανικών προϊόντων και η καθόλου ή μη επαρκής εφαρμογή των επιταγών του σύγχρονου μάρκετιγκ από την μεγάλη πλειοψηφία των Ελληνικών εξαγωγικών επιχειρήσεων. Έτσι, μοναδικό επιχείρημά μας για επιτυχία στην διεθνή αγορά, και κατ’ επέκταση και σε αυτή της Τσεχίας, καταλήγει να είναι η χαμηλή τιμή, η οποία στο σημερινό διεθνές περιβάλλον, επιτυγχάνεται καθημερινά και δυσκολότερα.
Προοπτικές αύξησης των Ελληνικών εξαγωγών στην Τσεχία
Διεύρυνση παλέτας εξαγομένων προϊόντων
Η βελτίωση της Ελληνικής εξαγωγικής θέσης στην Τσεχική αγορά, όπως άλλωστε και στον υπόλοιπο κόσμο, προϋποθέτει την διεύρυνση και  αναδιάρθρωση της παλέτας των εξαγομένων σ’ αυτήν προϊόντων μας, με την συμπερίληψη περισσότερων προϊόντων, ιδιαίτερα μάλιστα καινοτόμων και προϊόντων υψηλού τεχνολογικού επιπέδου, γιατί αυτά αντιμετωπίζουν συνήθως λιγότερο διεθνή ανταγωνισμό και έχουν έτσι μεγαλύτερα περιθώρια κέρδους. 

Η προοπτική αυτή είναι βεβαίως μακροπρόθεσμου χαρακτήρα, γιατί προϋποθέτει την αντίστοιχη διεύρυνση και αναδιάρθρωση του παραγωγικού δυναμικού της χώρας, όπως και την εισαγωγή και εντατικοποίηση της έρευνας για την δημιουργία νέων και καινοτόμων προϊόντων.

Είναι σαφές ότι για την επίτευξη του στόχου αυτού απαιτούνται νέες επιχειρηματικές επενδύσεις, και μάλιστα ίσως περισσότερο από το εξωτερικό, γιατί από εκεί κυρίως μπορεί  να προέλθουν, βραχυμεσοπρόθεσμα τουλάχιστον, τεχνογνωσίες για παραγωγή τεχνολογικά πλέον προηγμένων προϊόντων. Επίσης, απαιτείται η εκπόνηση προγραμμάτων για την προώθηση της έρευνας, βασικής και εφαρμοσμένης, και η διάθεση φυσικά  και των απαραίτητων κονδυλίων για τον σκοπό αυτό.

Εφαρμογή μάρκετιγκ

Είτε πρόκειται για μελλοντικά, είτε πρόκειται για ήδη παραγόμενα προϊόντα, η επιτυχία στην αγορά, στην διεθνή, όπως και στην ίδια την ελληνική, δεν θα επιτευχθεί αν οι ελληνικές επιχειρήσεις δεν υιοθετήσουν και δεν εφαρμόσουν, έστω σε μια ελάχιστη, αναγκαία για την κάθε μια επιχείρηση, έκταση, τις επιταγές του μάρκετιγκ.

Μετά 15 χρόνια από τις μεταρρυθμίσεις, η αγορά της Τσεχίας, όπως και εκείνη της Σλοβακίας, με την οποία αποτελούσε μέχρι πρότινος μία χώρα, έχει αφομοιώσει και λειτουργεί σε μεγάλη έκταση κατά τα πρότυπα των αγορών των αναπτυγμένων οικονομιών των χωρών της Δύσης.

Ο Τσέχος καταναλωτής μπορεί να έχει προς το παρόν ακόμα αρκετά χαμηλότερη αγοραστική δύναμη σε σύγκριση με το Δυτικοευρωπαίο ομόλογό του, έχει μάθει όμως να είναι επιλεκτικός και θα προτιμήσει τα προϊόντα εκείνα, τα οποία θα ικανοποιήσουν τις ανάγκες του κατά τον καλύτερο και οικονομικότερο τρόπο. Αυτό σημαίνει ότι τα καλά από κάθε άποψη προϊόντα (ποιότητα, εμφάνιση, συνέπεια, τιμή κλπ.) γνωρίζουν επιτυχία και  στην Τσεχική αγορά, όπως και σε όλες τις άλλες αγορές. Αυτό όμως αποτελεί και την πεμπτουσία του σύγχρονου μάρκετιγκ.

Με άλλα λόγια για να έχουμε επιτυχία στην Τσεχική αγορά με τα προϊόντα που διαθέτουμε για εξαγωγή, είναι απαραίτητο να υιοθετήσουμε και να εφαρμόσουμε, όπως και στις αγορές των χωρών της Δύσης, τις επιταγές του σύγχρονου μάρκετιγκ. 

Είναι γεγονός ότι αρκετές ελληνικές επιχειρήσεις, ιδιαίτερα καταναλωτικών προϊόντων, οι οποίες έχουν ενστερνισθεί και εφαρμόζουν σύγχρονο μάρκετιγκ, έχουν πετύχει στις ξένες αγορές. 

Για να αισθανθούμε την διαφορά συνολικά σαν χώρα θα πρέπει και ο μεγάλος όγκος των Ελληνικών εξαγωγικών επιχειρήσεων, στους οποίους συμπεριλαμβάνονται και οι λεγόμενοι μικρομεσαίοι, να περάσουν και αυτοί σε αυτό το επίπεδο ή τουλάχιστον να κάνουν σημαντικά βήματα προς αυτή την κατεύθυνση.

Πολλές, μεγάλες, αλλά κυρίως μικρομεσαίες, Ελληνικές επιχειρήσεις υστερούν ακριβώς στο σημείο αυτό, στην υιοθέτηση δηλαδή και εφαρμογή των επιταγών του σύγχρονου μάρκετιγκ γενικά σε όλες τις αγορές και όχι μόνο σε αυτή της Τσεχίας. 

Σύμφωνα με παλαιότερη έρευνα του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών, μόνο το 24,2% των Ελληνικών επιχειρήσεων είναι προσανατολισμένες στο μάρκετιγκ. Ειδικότερα, το ποσοστό αυτό στις μεγάλες επιχειρήσεις είναι 33%, ενώ στις μικρομεσαίες κατεβαίνει στο 14%. Τα στοιχεία αυτά δείχνουν ότι η έκταση εφαρμογής μάρκετιγκ από τις Ελληνικές επιχειρήσεις είναι απελπιστικά περιορισμένη σε σύγκριση με πολλές ανταγωνίστριές μας χώρες.

Η μεγάλη πλειοψηφία των Ελληνικών επιχειρήσεων σκέπτονται και ενεργούν ακόμη παραγωγοκεντρικά. Επικεντρώνουν δηλαδή το ενδιαφέρον τους αποκλειστικά ή κυρίως στην παραγωγή. Σ’ αυτό συνέβαλε και ο εκτεταμένος προστατευτισμός που υπήρχε μέχρι πρότινος και υπάρχει ακόμα σε ορισμένους τομείς της ελληνικής οικονομίας. Ο προστατευτισμός εξασφαλίζει τις πωλήσεις στην εγχώρια αγορά, χωρίς ιδιαίτερα μεγάλη προσπάθεια από πλευράς επιχείρησης.

Σε ό,τι αφορά στην παραγωγή φαίνεται ότι έχουν γίνει σημαντικές πρόοδοι, αν κρίνει κανείς και από τον καθημερινά αυξανόμενο αριθμό των Ελληνικών επιχειρήσεων που αποκτούν πιστοποίηση ποιότητας από αναγνωρισμένους διεθνείς οργανισμούς.  

Αυτό που λείπει είναι η πελατοκεντρική θεώρηση. Στα πλαίσια αυτής της φιλοσοφίας, η παραγωγή δεν είναι αυτοσκοπός, αλλά μέσο για την επιτυχία στην αγορά. Η επιτυχία στην αγορά προϋποθέτει πελατοκεντρικό προσανατολισμό. Αυτό σημαίνει ότι οι ελληνικές επιχειρήσεις πρέπει να προσπαθήσουν να μεταφέρουν το επίκεντρο του ενδιαφέροντός τους στον πελάτη. Να προσαρμόσουν τα προϊόντα τους στις γνωστές και λανθάνουσες επιθυμίες του πελάτη μιας ξένης, είτε για εκείνον της εγχώριας αγοράς. 

Πελατοκεντρική θεώρηση σημαίνει, μεταξύ άλλων, φερ’ειπείν και την δυναμική αναζήτηση του πελάτη, είτε είναι αυτός στην εγχώρια, είτε σε μια ξένη αγορά. Σε ό,τι αφορά την Τσεχία και την Σλοβακία, την οποία καλύπτει το Γραφείο μας επίσης, η εμπειρία του γράφοντα είναι ότι η αναζήτηση πελατών από τις Ελληνικές επιχειρήσεις γίνεται με παθητικό μάλλον τρόπο. 

Η αναζήτηση αυτή περιορίζεται συνήθως στην αποστολή σχετικού αιτήματος στο Γραφείο μας. Σε ορισμένες περιπτώσεις μπορεί να τύχει να επισκεφθεί κάποιος επιχειρηματίας το Γραφείο, κατά κανόνα χωρίς προηγούμενη αναγγελία, δηλαδή απροετοίμαστα γι’ αυτόν αλλά και για μας, με την ευκαιρία εδώ επίσκεψής του για λόγους τουρισμού. 
Σε ό,τι αφορά την επίσκεψη εμπορικών αποστολών, εκτός από εκείνες που πραγματοποιήθηκαν εδώ και στην Σλοβακία  με την ευκαιρία των επισήμων επισκέψεων του Προέδρου της Δημοκρατίας (Τσεχία, Σλοβακία) και  του Πρωθυπουργού (Σλοβακία), καμία άλλη Ελληνική εμπορική αποστολή δεν έγινε τα τελευταία τρία χρόνια στην Τσεχία και Σλοβακία. Και αυτό, όταν π.χ. οι Ισπανοί έχουν κάθε μήνα μία ή περισσότερες εμπορικές αποστολές στην Τσεχία και οι Πορτογάλοι αρκετές κάθε χρόνο. Έτσι, δεν εκπλήσσει το γεγονός ότι Ισπανικές ελιές και κρασιά πωλούνται ακόμα και στα πρατήρια βενζίνης των Τσεχικών αυτοκινητοδρόμων.  

Συλλογικό μάρκετιγκ

Λαμβάνοντας υπόψη τα ποσοστά προσανατολισμού στο μάρκετιγκ που προαναφέρθηκαν αποκτά κανείς μια αντίληψη της δουλειάς που πρέπει να γίνει στις Ελληνικές επιχειρήσεις, αν θέλουμε να πετύχουμε στην αγορά της Τσεχίας, όπως και γενικά σε όλες τις ξένες αγορές. 

Σε ό,τι αφορά στις μεγαλύτερες επιχειρήσεις, αυτές έχουν τις δυνατότητες να προσαρμοσθούν μόνες τους. Γι’αυτές είναι θέμα απλά αλλαγής νοοτροπίας. Οι μικρότερες όμως Ελληνικές επιχειρήσεις, η μεγάλη πλειοψηφία των μικρομεσαίων δηλαδή, χρειάζονται σίγουρα βοήθεια. 

Ο γράφων πιστεύει ότι η βοήθεια αυτή μπορεί να προέλθει μέσα από συλλογική δουλειά. Συγκεκριμένα, είτε με την ενεργοποίηση κρατικών φορέων, π.χ. περιφερειών, νομαρχιών κλπ., οι οποίες διαθέτουν και δυνατότητες χρηματοδότησης μέσα από διάφορα προγράμματα, είτε με την ενεργοποίηση των συλλογικών φορέων των επιχειρήσεων (επιμελητήρια, σύνδεσμοι κ.ο.κ.). 

Οι παραπάνω φορείς, με την βοήθεια ενδεχόμενα ειδικών συμβούλων, μπορούν να βοηθήσουν τόσο σε επίπεδο καθοδήγησης και επιμόρφωσης, όσο και σε συγκεκριμένες ενέργειες όπως στην σύνταξη και εφαρμογή προγραμμάτων συλλογικού μάρκετιγκ, με στόχο τις ξένες, όσο και την ίδια την Ελληνική αγορά. 

Στα προγράμματα αυτά, εκτός των άλλων δραστηριοτήτων μάρκετιγκ, μπορούν να συμπεριληφθούν ενέργειες όπως συμμετοχή σε κλαδικές εκθέσεις στο εξωτερικό, εμπορικές αποστολές στις ξένες αγορές κ.ο.κ. Με τον τρόπο αυτό θα μπορέσουν να ανδρωθούν πολλές επιχειρήσεις, με θετικές συνέπειες για τις εξαγωγές και την εθνική οικονομία γενικότερα. 

Από τα γραφόμενα παραπάνω συνάγεται ότι, όσο καιρό δεν γίνονται επενδύσεις για την παραγωγή προηγμένων τεχνολογικά, όπως και καινοτόμων προϊόντων και δεν προωθείται και δεν επιτυγχάνεται η αναπροσαρμογή της μεγάλης μάζας των Ελληνικών επιχειρήσεων στην πελατοκεντρική θεώρηση, δεν υιοθετείται δηλαδή το σύγχρονο μάρκετιγκ στην επιχειρηματική τους δράση, οι εξαγωγές μας στην Τσεχία, όπως και συνολικά, δεν θα  σημειώνουν παρά, στην καλύτερη των περιπτώσεων, οριακές βελτιώσεις και η συμμετοχή μας στις Τσεχικές εισαγωγές και στο διεθνές εμπόριο θα παραμένει σε χαμηλά έως πολύ χαμηλά επίπεδα, όπως μέχρι σήμερα.

Επαφή με το Γραφείο μας

Το Γραφείο μας, όπως και όλα τα Γραφεία ΟΕΥ της Ελλάδος στο εξωτερικό, είναι μια υπηρεσία-εργαλείο στα χέρια των ελληνικών επιχειρήσεων και ειδικότερα των εξαγωγικών και εναπόκειται σ’αυτές να το χρησιμοποιήσουν. Το Γραφείο μπορεί να παράσχει στην ενδιαφερόμενη ελληνική επιχείρηση μια σειρά από υπηρεσίες, οι οποίες μπορεί να είναι από μια απλή ενημέρωση μέχρι το κλείσιμο συγκεκριμένων συναντήσεων με τσέχους ενδιαφερόμενους επιχειρηματίες. Συνεπώς, συνιστάται στις ελληνικές επιχειρήσεις που ενδιαφέρονται για δουλειές στην Τσεχία να απευθύνονται με σχετικά ερωτήματά τους στο Γραφείο μας. Θα καταβάλλουμε κάθε προσπάθεια να τις εξυπηρετήσουμε.
Μεταξύ των άλλων δραστηριοτήτων μας, αποσκοπώντας στην μεγαλύτερη δυνατή διάχυση της παραγόμενης από το Γραφείο πληροφόρησης, όπως και στην προώθηση των επαφών Ελληνικών με Τσεχικές και Σλοβακικές επιχειρήσεις, έχουμε δημιουργήσει ιστοσελίδα με διεύθυνση www.geocities.com/greek_trade, στην οποία οι επισκέπτες μπορούν να βρουν πληθώρα πληροφοριών για τις αγορές της Τσεχίας και Σλοβακίας, όπως και της Ελλάδος (για τους Τσέχους/Σλοβάκους). Την ιστοσελίδα έχουν επισκεφθεί, στα τρεισήμισι περίπου χρόνια λειτουργίας της, πάνω από 12.000 επισκέπτες.

Παρακάτω, ακολουθούν μερικές ακόμα εξειδικευμένες πληροφορίες και προτάσεις προς τις Ελληνικές επιχειρήσεις για δραστηριοποίησή τους στην Τσεχική αγορά.  

Θεσμικά
Όπως προαναφέρθηκε, η Τσεχία από 1-5-2004 είναι πλήρες μέλος της ΕΕ, οπότε, εκτός ελαχίστων μεταβατικών ρυθμίσεων έχουν καταργηθεί πλήρως οι δασμοί όπως και τα άλλα ισοδύναμου αποτελέσματος εμπόδια στις εισαγωγές από χώρες-μέλη της ΕΕ.

Επί των εισαγομένων προϊόντων, όπως και επί των εγχωρίως παραγομένων, επιβάλλεται ένας ΦΠΑ ύψους 19%, ενώ ΦΠΑ 5% επιβάλλεται σε πολύ λίγα προϊόντα όπως τα φάρμακα, τις παιδικές πάνες κ.ά. 

Η Τσεχία επιβάλλει, μέσα στα επιτρεπόμενα από τις κοινοτικές οδηγίες όρια, και μία σειρά από φόρους κατανάλωσης, τόσο σε  εισαγόμενα όσο και σε εγχωρίως παραγόμενα προϊόντα, όπως καύσιμα και λιπαντικά, προϊόντα καπνού, μπίρα, διάφορα ποτά κ.ά.  

Στα προϊόντα, στα οποία απαιτείται πληροφόρηση για τον καταναλωτή, οι πληροφορίες πρέπει να είναι στην Τσέχικη γλώσσα, σε ετικέτα επικολλημένη στο προϊόν ή σε μπροσούρα συνδεδεμένη με κάποιο τρόπο με το προϊόν. Οι πληροφορίες πρέπει να συμπεριλαμβάνουν την ονομασία του προϊόντος, το όνομα του κατασκευαστή ή του παρασκευαστή, τις οδηγίες χρήσεως, ενώ ειδικά για τα τρόφιμα, ποτά και ενδύματα, θα πρέπει να υπάρχει ανάλυση  συστατικών ή σύνθεση, τα συντηρητικά τροφίμων κ.ο.κ. Η νομοθεσία για την πληροφόρηση του καταναλωτή στα προϊόντα είναι προσαρμοσμένη στο κοινοτικό κεκτημένο.

Κανάλια διανομής

Η «δυτικοποίηση» του συστήματος διανομής έχει προχωρήσει και στην Τσεχία, όπως σε όλες τις πρώην σοσιαλιστικές χώρες, σε αρκετά μεγάλη έκταση. Η εποχή των αμέτρητων μικροκαταστημάτων, μια κατάσταση που παρατηρήθηκε μετά τις οικονομικοκοινωνικές αλλαγές, έχει παρέλθει, μολονότι η διαδικασία αναδιάρθρωσης της αγοράς συνεχίζεται και πολλά από τα μικροκαταστήματα αυτά συνεχίζουν να υπάρχουν.

Οι μεγάλες αλυσίδες λιανικής και χονδρικής διανομής, οι οποίες λειτουργούν στο μεταξύ στην Τσεχία, είναι κυρίως δυτικοευρωπαϊκής προέλευσης. Ονόματα, όπως TESCO, IKEA, OBI, BAUMAX, GLOBUS, CARREFOUR, AHOLD, LIDL, KAUFLAND, DM, GROSSMANN, BATA, ELECTROWORLD κ.ά., είναι συνήθη πλέον στις μεγάλες Τσεχικές πόλεις και στα περίχωρά τους.

Πολλές από τις παραπάνω αλυσίδες τροφοδοτούνται με εμπορεύματα από τις μητρικές τους επιχειρήσεις - π.χ. πολλά ελληνικά τρόφιμα και ποτά φθάνουν στην Τσεχική αγορά μέσω Γερμανίας ή Μ. Βρετανίας ή άλλων χωρών - ενώ πραγματοποιούν και απ’ ευθείας εισαγωγές ή αγοράζουν από κάποιο επιτόπιο εισαγωγέα. Εξυπακούεται ότι κυρίως από εισαγωγείς προμηθεύονται εμπόρευμα σχεδόν στο σύνολό τους και οι μικροεπιχειρήσεις.

Η εξασφάλιση συνεπώς ενός αποτελεσματικού εισαγωγικού οίκου, με καλά οργανωμένο σύστημα πωλήσεων, είναι βασική προϋπόθεση για την επιτυχή διείσδυση Ελληνικών προϊόντων και μάλιστα τόσο καταναλωτικών, όσο και βιομηχανικών, στην αγορά της Τσεχίας.

Εν τούτοις, η έλλειψη ακόμη αρκετής εμπειρίας, αλλά και κυρίως της απαραίτητης κεφαλαιουχικής και οργανωτικής υποδομής της Τσεχίας, καθιστά την ίδρυση θυγατρικής εταιρείας εισαγωγής, όπως και την δημιουργία ίδιου μηχανισμού υποστήριξης πωλήσεων, σε πολλές δε περιπτώσεις και ίδιου δικτύου πωλήσεων, κίνηση απαραίτητη για την επιτυχία.

Διερεύνηση αγοράς – Απόκτηση επαφών

Η διερεύνηση των δυνατοτήτων μιας Ελληνικής επιχείρησης στην αγορά της Τσεχίας, όπως φυσικά και σε οποιαδήποτε άλλη ξένη αγορά, είναι  εκ των ών ούκ άνευ για την επιτυχία. Η διερεύνηση της ξένης αγοράς αποτελεί, άλλωστε, βασική προϋπόθεση εφαρμογής εξαγωγικού μάρκετιγκ. Η διερεύνηση μπορεί να επεκταθεί από ένα τηλεφώνημα στο Γραφείο μας μέχρι την πρόσληψη εξειδικευμένης εταιρείας έρευνας αγοράς. Τέλος, ο ενδιαφερόμενος θα βρει τώρα πια και στο διαδίκτυο πληθώρα χρήσιμων πληροφοριών για μια στοιχειώδη πληροφόρησή του.
Για στατιστικά στοιχεία εισαγωγών-εξαγωγών, οι ενδιαφερόμενοι μπορούν να επισκέπτονται την ιστοσελίδα της Στατιστικής Υπηρεσίας της Τσεχίας, www.czso.cz, στην αγγλική της έκδοση. Με την επιλογή της στήλης «APPLICATION EXT. TRADE», στο αριστερό μέρος, το οποίο πρέπει να συμπληρωθεί σύμφωνα με τα επιθυμητά στατιστικά στοιχεία.   

Σε πολλές περιπτώσεις είναι απαραίτητος ο έλεγχος της οικονομικής επιφάνειας του τσέχου εισαγωγέα. Σε μια τέτοια ανάγκη μπορεί να φανεί χρήσιμη η Τράπεζα του Έλληνα εξαγωγέα, η οποία μπορεί να αντλήσει τέτοιου είδους πληροφορίες από την Τράπεζα του τσέχου εισαγωγέα, και μάλιστα αδάπανα για τον πρώτο. Μια πιο αποτελεσματική ίσως λύση είναι η επαφή με κάποια εξειδικευόμενη εταιρεία, όπως π.χ. την DUN & BRADSTREET, η οποία έναντι ενός σχετικά μικρού αντιτίμου, παρέχει τις επιθυμούμενες πληροφορίες. Τα στοιχεία διεύθυνσης της εταιρείας αυτής είναι: DUN & BRADSTREET, τηλ. 00420 271 031 500, φαξ 00420 271 031 510, ιστοσελίδα www.dbis.cz. 

Προκειμένου για την απόκτηση επαφών, προτείνονται, μεταξύ άλλων, οι γνωστοί τρόποι, δηλαδή:

· Επαφή με το Γραφείο μας,

· Επαφή με το Τσεχικό Οικονομικό Επιμελητήριο,

· Αναζήτηση εμπορικών επαφών στο διαδίκτυο, 

· Συμμετοχή σε  εμπορικές αποστολές, 

· Συμμετοχή σε κλαδικές εκθέσεις στην Τσεχία, ενδεχόμενα με κρατική (περιφερειακή) συμπαράσταση, σε συλλογικό ή και ατομικό περίπτερο,

· Επίσκεψη κλαδικών εκθέσεων στην Τσεχία,

· Καταχώρηση σε εξειδικευόμενες εκδόσεις, έντυπες και ηλεκτρονικές, παροχής πληροφοριών για εμπορικές επαφές, κ.ο.κ.

Το Οικονομικό Επιμελητήριο της Τσεχίας δημοσιεύει, σε ηλεκτρονική και έντυπη μορφή, αιτήματα ξένων επιχειρήσεων για παντός είδους προϊόντα και υπηρεσίες, εκτός γεωργικών, τροφίμων κλπ. Οι ενδιαφερόμενες ελληνικές επιχειρήσεις θα πρέπει να γράφουν στην ηλεκτρονική διεύθυνση zoul@komora.cz.

Η ιστοσελίδα www.axis4.info, η οποία είναι δημιούργημα του Οικονομικού Επιμελητηρίου Τσεχίας, παρέχει α) την δυνατότητα ίδιας καταχώρησης, χωρίς ή με αμοιβή, και β) την δυνατότητα αναζήτησης ήδη καταχωρημένων επιχειρήσεων (πλέον των 30.000 αυτή την στιγμή). 
Οι Έλληνες ενδιαφερόμενοι μπορούν να αναζητήσουν επαφές και μέσα από την ιστοσελίδα www.czechcontact.com, όπως και, ειδικότερα για τσέχικες επιχειρήσεις λιανικής, μέσα από την ιστοσελίδα www.zlatestranky.cz, η οποία είναι η ιστοσελίδα του τσέχικου «Χρυσού Οδηγού».
Για πληροφορίες σχετικά με διοργανούμενες στην Τσεχία εμπορικές εκθέσεις, οι ενδιαφερόμενοι μπορούν να απευθύνονται στις εξής ιστοσελίδες:
www.expo.cz
(Κατάλογος εκθέσεων στην Τσεχία), καθώς και www.bvv.cz (Εκθεσιακό Κέντρο Μπρνό).

Οι παραπάνω ιστοσελίδες έχουν όλες έκδοση και στην αγγλική.




Εμπορικές αποστολές

Θα θέλαμε να υπογραμμίσουμε ιδιαίτερα το θέμα της οργάνωσης εμπορικών αποστολών.

Οι εμπορικές αποστολές είναι ένα από τα εργαλεία που συνιστούν μια δυναμική προσέγγιση της διείσδυσης σε μια ξένη αγορά. Μέσα από μια καλά οργανωμένη εμπορική αποστολή μπορεί να ανοίξει ο δρόμος για μια καλά προετοιμασμένη εταιρεία να κάνει τις απαραίτητες επαφές που θα οδηγήσουν στην κατάκτηση της ξένης αγοράς. Δεν είναι τυχαίο ότι πολλές χώρες, όπως η Ισπανία και Πορτογαλία, που προαναφέρθηκαν, αλλά και πολλές άλλες, κάνουν ευρεία χρήση του εργαλείου αυτού.

Το Γραφείο μας δεν παραλείπει ευκαιρία να προτείνει στις Ελληνικές επιχειρήσεις και τους οργανισμούς και οργανώσεις που υποστηρίζουν τις εξαγωγικές τους προσπάθειες, να οργανώνουν εμπορικές αποστολές στην Τσεχία, οι οποίες μπορούν άλλωστε να συνδυάζονται σχετικά εύκολα και με την Σλοβακία.

Θεωρούμε ότι διαθέτουμε την αναγκαία τεχνογνωσία και εμπειρία και μπορούμε να συμβάλλουμε αποφασιστικά  στην οργάνωση Ελληνικών εμπορικών αποστολών στην Τσεχία και Σλοβακία. Μπορούμε να εξασφαλίσουμε και να οργανώσουμε συναντήσεις για τις επιχειρήσεις που θα συμμετέχουν στις αποστολές με εδώ εισαγωγείς κλπ.

Για να έχουν μεγαλύτερες πιθανότητες επιτυχίας, θα πρέπει οι αποστολές και από πλευράς Ελλάδος να είναι καλά μελετημένες, π.χ. να είναι ολιγομελείς (10-12 το πολύ συμμετοχές), να αποφεύγονται οι επικαλύψεις, να μην συμμετέχουν δηλαδή περισσότερες από δύο επιχειρήσεις του ίδιου αντικειμένου σε μία αποστολή, να προβλέπεται ικανός προϋπολογισμός, εύλογο χρονικό διάστημα για την εδώ οργάνωση κ.ο.κ.

Σοβαρές και καλά προετοιμασμένες (πελατοκεντρική θεώρηση κλπ.) επιχειρήσεις είναι σχεδόν βέβαιο ότι θα έχουν την αναμενόμενη επιτυχία.

Ας ελπίσουμε ότι στο μέλλον θα υπάρξει μεγαλύτερη κινητικότητα στον τομέα αυτόν, γιατί η μέχρι τώρα ανταπόκριση είναι δυστυχώς ανύπαρκτη.  

Επενδύσεις

Τα πλεονεκτήματα για τους ξένους επενδυτές που αναφέρθηκαν προηγούμενα, στο κεφάλαιο περί επενδύσεων στην Τσεχία, ισχύουν φυσικά και για τις ενδιαφερόμενες Ελληνικές επιχειρήσεις.

Όπως προαναφέρθηκε (κεφάλαιο περί Ελληνικών επενδύσεων), η Ελληνική επενδυτική δραστηριότητα στην Τσεχία είναι μέχρι τώρα περιορισμένη και σε καμία περίπτωση μπορεί να συγκριθεί με την αντίστοιχη σε άλλες χώρες, π.χ. στα Βαλκάνια ή και Ουγγαρία ή ακόμα και Πολωνία, η οποία βρίσκεται και μακρύτερα από πλευράς απόστασης.

Πιστεύουμε ότι υπάρχει περιθώριο για παραπέρα δραστηριοποίηση των Ελληνικών επιχειρήσεων από επενδυτικής πλευράς στην Τσεχία, αφού τα πλεονεκτήματα για επένδυση στην χώρα αυτή είναι σημαντικά. Ιδιαίτερα Ελληνικές εταιρείες που θεωρούν ότι χρειάζονται τεχνολογική, κατασκευαστική κλπ. τεχνογνωσία, θεωρούμε ότι μπορούν να την αποκτήσουν σχετικά φθηνά μέσω εξαγοράς κάποιας αντίστοιχης Τσεχικής εταιρείας.

Η ίδρυση εταιρείας ή υποκαταστήματος στην Τσεχία είναι ελεύθερη, με μόνη προϋπόθεση ότι ο διευθυντής ή ένας εκ των διευθυντών θα πρέπει να μιλάει την Τσεχική γλώσσα. Όλες οι γνωστές στην Ευρώπη εταιρικές μορφές είναι διαθέσιμες στον ξένο επιχειρηματία και στην Τσεχία.

Λεπτομερέστερη πληροφόρηση για επενδύσεις στην Τσεχία θα βρει ο ενδιαφερόμενος στην ιστοσελίδα του οργανισμού Czechinvest,   www.czechinvest.org.  Ο οργανισμός αυτός μπορεί να φανεί γενικά πολύ χρήσιμος στον Έλληνα ενδιαφερόμενο για επένδυση στην Τσεχία. Η πλήρης διεύθυνσή του είναι: Czechinvest (Czech Agency for Foreign Investment), Mr. Radomil Novak, Chief Executive Officer, Stepanska 15, 120 00 Prague 2, Czech Republic, Tηλ.:  00 420 2 9634 2500,  Φαξ: 00 420 2 9634 2502, e-mail: marketing@czechinvest.org. 

Επίσης, η ιστοσελίδα του Γραφείου μας  www.geocities.com/greek_trade περιέχει αρκετά πληροφοριακά στοιχεία για επενδύσεις στην Τσεχία.

ΧΡΗΣΙΜΕΣ ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΕΣ 

Ιστοσελίδες

Μια σειρά από Ελληνικές και Τσεχικές ιστοσελίδες προσφέρουν πολύτιμη πληροφόρηση  στην αγγλική για διάφορα θέματα σχετικά με την οικονομία και την αγορά της Τσεχίας:
Γενικές πληροφορίες 
	Γραφείο Οικ. & Εμπ. Υποθέσεων Πράγας:
	www.geocities.com/greek_trade

	ΥΠΕΞ:
	www.mfa.gr

	ΥΠΕΘΟ:
	www.ypetho.gr

	Αντιπροσωπεία Ευρωπαϊκής 

Ένωσης στην Τσεχία:
	www.evropska-unie.cz

	Κέντρο Πληροφόρησης της ΕΕ:
	info@iceu.cz

	Κέντρο Πληροφόρησης ΟΗΕ:
	www.unicprague.cz










Μακροοικονομικά μεγέθη και στατιστικά στοιχεία
	Υπουργείο Οικονομικών Τσεχίας:
	www.mfcr.cz

	Εθνική (Κεντρική) Τράπεζα Τσεχίας:
	www.cnb.cz

	Στατιστική Υπηρεσία Τσεχίας:
	www.czso.cz





Άλλα υπουργεία και οργανισμοί στην Τσεχία

	Κυβέρνηση:
	www.vlada.cz

	Κατάλογος ιστοσελίδων κρατικών υπηρεσιών:
	www.vladnilisty.cz

	Υπ. Βιομηχανίας και Εμπορίου:
	www.mpo.cz

	Υπουργείο Περιφ. Ανάπτυξης:

	www.mmr.cz

	Υπ. Γεωργίας:
	www.mze.cz

	Υπ. Περιβάλλοντος:
	www.env.cz

	Υπ. Μεταφορών και Επικοινωνιών:
	www.mdcr.cz

	Οργανισμός Προώθησης Τσεχικού Εξωτ. Εμπορίου:
	www.czechtrade.cz   & www.businesslinks.cz

	Τσεχικός Οργανισμός  Βιομηχανικής Ιδιοκτησίας:
	www.upv.cz

	Οργανισμός προώθησης Επενδύσεων, Czechinvest
	www.czechinvest.cz

	Μητρώο Τσεχικών Επιχειρήσεων:
	www.justice.cz

	Μητρώο Τσεχικών Εμπορικών Επιχειρήσεων:
	http://rzp.mpo.cz

	Μητρώο των οικονομικών μονάδων στην Τσεχία:
	www.info.mfcr.cz/ares/ares.html.en






















Επιχειρηματικές Επαφές – Εμπορικές Εκθέσεις

	Οικονομικό Επιμελητήριο Τσεχίας
	www.komora.cz 

	Κατάσταση Τσέχικων Επιχειρήσεων που ζητούν επαφές
	www.axis4.info 

	Τσεχικό κέντρο πληροφοριών:
	www.muselik.com

	Σύνδεσμος Τσεχικών Βιομηχανιών:
	www.spcr.cz

	Περιοδικό Doing Business in the Czech Republic:

	www.doingbusiness.cz

	Κατάλογος εκθέσεων στην Τσεχία:
	www.expo.cz

	Εκθεσιακό Κέντρο Μπρνό:
	www.bvv.cz

	Σύνδεσμος Τσεχικών Επιχ/σεων

Διαφήμισης και επικοινωνίας:
	secretariat@holly.cz

	Κατάλογος Τσεχικών Επιχ/σεων Hoppenstedt Bonnier:

	www.hoppbonn.cz/project  & www.hbi.cz

	Κατάλογος Τσεχικών επιχ/σεων Inform Net Partners:
	www.inform.cz



















Συντάκτες:

Γιάννης Παπαδημητρίου

Γενικός Σύμβουλος ΟΕΥ Β’
Παύλος Ολζιέρσκυ

Γραμματέας ΟΕΥ Γ’
Ιούλιος 2005
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� βλ. Πίνακα Παραρτήματος Π-7


� Βλ. Πίνακα Π-10 και Π-12 του Παραρτήματος


� Βλ. Πίνακα Π-11 και Π-13 του Παραρτήματος


� Βλ. Πίνακες Π-12 και Π-16 του Παραρτήματος


� βλέπε πίνακα Π-15 του Παραρτήματος





Γραφείο ΟΕΥ Πράγας - Ετήσια έκθεση 2004 – Τσεχία



